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Akademicky rok 2015/2016
Jméno studenta: Marie PEROUTKOVA

Studijni obor/zaméfeni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalidFské price: Jednotny digitilni trh EU

Hodnotitel — vedouci price: Ing. Hana KuneSova

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilt prace
B) Metodicky postup vypracovani price
C) Teoreticky zaklad prace (reSer3ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani préace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Préce se zahrani¢ni literaturou, uroveri souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fedeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cila prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feseni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda

LIX

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:? velmi dobfie

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Hodnocena prace piedstavuje podrobnou analyzu problematiky spojené s vytvafenim jednotného
digitdlniho trhu EU. Cil prace uvedeny v avodu byl splnén. Prace ma logickou strukturu, ktera
zahmuje vSechny oblasti jednotného digitalniho trhu, zavér prace odpovida provedené analyze.
K praci mam tyto pfipominky:

V kapitole e-Business na s. 18 je zafazen text, ktery se tyka elektronického obchodovint, bylo by
vhodnéjsi tento text zafadit do kapitoly e-Komerce.

Pro sledovani pokroku vybranych ¢lenskych zemi EU ve vytvafeni jednotného digitalniho trhu by bylo
vhodng&jsi porovnat vysledky zemi za del$i neZ roéni obdobi.
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V kapitole 4 grafické znazornéni v obrazcich formou pruhovych grafii ve vice pfipadech neodpovida
uvedenym ¢&iselnym hodnotam (vy$8i hodnoty jsou v grafu znazornéné krat$im pruhem neZ niZ§i
hodnoty).

Praci povazuji za velmi kvalitni zpracovani problematiky z mnoha aktualnich pievazné cizojazyénych
zdroji. Vzhledem k vy$e uvedenym pfipominkdm hodnotim stupném "velmi dobie".

Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Vysvétlete, jaké piinosy jednotného digitalniho trhu se piedpokladaji pro Ceskou republiku a v jakych
oblastech je mozné ocekavat nejvétsi piinosy.
#
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V Plzni, dne 4. 5. 2016 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznacte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe p¥i odiivodnéni
klasifika¢niho stupné.

2 Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupefi.

3 Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a piipominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajobé — dvé az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzenské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeni 306 14; v pfipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modie (pro rozeznani
originalu).



