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Uvod

Sumava a Bavorsky les — oblast, ktera byva &asto oznacovana jako ,zelena stfecha
Evropy*, je velmi vyhleddvanym turistickym cilem. Za svoji oblibenost vdé¢i mimo
jiné rozmanité piirode, kterd turistim nabizi bohaté vyuziti po cely rok. Image destinace
je vtomto piipadé velmi dilezita, a tak se snazi kazdy region o co nejpozitivnéjsi
ohlasy a kromé& pfildkani novych turistii, chce také docilit toho, aby se navstévnici radi

vraceli.

Prezentace a propagace je tak pro oblast cestovniho ruchu nezbytnou soucésti. Pouziva
k tomu ruzné distribuéni cesty a nabizi nejriznéjsi propagacni materialy. Jednou z cest,
jakou se samotny region mtiize prezentovat je i jeho vlastni logo. Prostfednictvim loga
muze charakterizovat zékladni prvky ¢i dominanty dané destinace a dostat se tak

urcitym zptisobem do povédomi navstévniki.

Pravé destinanim loglim se tato prace vénuje a snazi se predstavit ta, ktera se na uzemi
zdpadni Sumavy a Bavorského lesa propaguji a také jakym zptisobem se prezentuji.
Prace nabizi rozbor samotnych instituci, mimo jiné¢ i vliv jejich log na krajinny
marketing. Vzhled log postupem ¢asu podléhd ruiznym modernim trendim v jejich
provedeni. Zda jsou tato loga libiva a zda jsou v povédomi lidi, t0 nabizi pohled
respondentli, ktefi na tomto Uzemi ziji ¢i ho navstévuji. V neposledni fad¢ nechybi

ohledné této problematiky nazor odbornika.



1 Cile prace

V piedkladané praci jsou stanoveny cile, které se déli na jeden hlavni cil a na tfi dil¢i
cile. Hlavnim cilem je zjistit jaky vliv a vyznam maji destinacni loga pro krajinny
marketing na izemi zipadni Sumavy a Bavorského lesa. K dosazeni tohoto hlavniho
cile jsou stanoveny dalsi tfi dil¢i cile. Dllezitym zdrojem informaci pro dosazeni téchto
dil¢ich cilti je provedeni terénniho vyzkumu. Prvnim dil¢im cilem je zjistit vnimani
vybranych destinaénich log samotnymi institucemi, které tato loga pouzivaji, a to
prostiednictvim rozhovorti. Rozhovory ptedstavi pfedevSim cile propagace log téchto
instituci a zaroven i jejich vyvoj a vyznam. Druhym dil¢im cilem je zjistit, jak vefejnost
(mistni obyvatelé aturisté) vybrana loga znaji. Tohoto cile pomize dosahnout
dotaznikové 3etfeni provedené na tizemi zapadni Sumavy a Bavorského lesa, které
pomuze zjistit, jestli se vybranad loga respondentiim libi. Dalsi a neméné dulezity krok
k dosaZeni stanovenych cilt je konzultace s odbornikem na dané téma, kterym je
Vv tomto piipadé grafik. Tretim dil¢im cilem je zjistit, jak pravé tento odbornik vybrana

loga vnima.

Hlavni cil

Zjistit jaky vliv a vyznam maji destinaéni loga pro krajinny marketing zapadni Sumavy

a Bavorského lesa.

Dil¢i cile

Zjistit vnimani vybranych log pohledem:
- jejich instituci,
- vefejnosti,

- odbornika (grafika).



2 Vymezeni uzemi

Uvodem je zajmova oblast piedstavena jako ,zelena stiecha Evropy“. Tato oblast je
velmi rozlehld, avSak prace se vénuje pouze jeji urcité Casti, a to konkrétné zapadni

Sumavé a Bavorskému lesu.
2.1 Vymezeni zajmového tizemi podle typu regionu

Zajmova oblast se da povaZovat za jeden region, jelikoZ ma tento izemni celek nékolik
spole¢nych trovni vyskytu urcitych znakiti (Nejdl, 2011). V tomto piipad€ jde urcité
0 znaky fyzicko-geografické urcené ptirodnimi podminkami. Region, obecné jako
takovy, nemd pevné vytyCené hranice. Toto zajmové Gzemi ovSem protinaji hranice
statni. Hranice, chapand jako pravni pojem, podél sebe formuje Uzemi, které je jeji
region (Dokoupil, 2012). Ekonomické a politické podminky tak mimo jiné ovliviiuji
spolenou propagaci zajmového uzemi jako jednoho regionu a jazykové ¢i dalsi
podobné bariéry jednotné propagovani také pfili§ nepodporuji. Vyvoj regionu se vaze

I z ¢asového hlediska, a to je v tomto pripadé dlouhodobym procesem.

Z pohledu dulezitosti pro cestovni ruch uvadi Nejdl (2011) dva dulezité typy regiont.
Jednim je region cestovniho ruchu a druhy je potom administrativni region. Region
cestovniho ruchu je charakteristicky pfedevSsim stejnorodym geografickym
a geomorfologickym uzemim, kulturné-historickym dédictvim ¢i  historickym

a kulturnim vyvojem.

Pojem, kterym se Casto oznacuje region cestovniho ruchu, je turisticky region. Podle
Ceské centrély cestovniho ruchu — Czech Tourism Ize Ceskou republiku rozdélit na 17
turistickych regioni, které jsou tvoifeny ze 40 menSich ¢asti, tzv. oblasti (Czech
Tourism, 2015). Zajmové uzemi podle tohoto déleni spada do regionu i oblasti pod
stejnym nazvem Sumava. Uvedené rozdéleni plati jen v ramci Plzetiského kraje, jelikoz
vybranou oblasti je jen zapadni Sumava. Vlastni vymezeni Plzefiského kraje vychazi
z administrativnich regioni a zpracovavana oblast se nachazi v okrese Klatovy.
Rehotova (2010) jesté uvadi déleni CR podle Asociace cestovniho ruchu CR na 15

regiontl, kdy do regionu Sumava zasahuje i okres Domazlice.

Rozd€leni regionu muze vychéazet podle Evropské unie (EU) z jednotné nomenklatury

tizemnich statistickych jednotek (NUTS) pro uéely mezinarodniho porovnani. Clenské
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staty EU jsou rozd€leny do tii regionti: NUTS 1, NUTS 2 a NUTS 3 (European Union,
2015). Zatazeni zajmového tizemi podle tohoto déleni je zobrazeno v piiloze A. Kazdy

region ma piifazeny svij kod a nazev.

EU podporuje mnoho programil, které vznikaji na zéklad¢ regiont, jako jsou napiiklad
euroregiony ¢i mikroregiony. Ryglova (2009) oznacuje mikroregion jako pojem spiSe
geograficky, ktery vznika sdruzovanim obci z vlastni iniciativy. Sdruzovani obci
a mistnich komunit je typické i pro mistni akéni skupiny (MAS). Tyto mikroregiony
a MAS casto plsobi na stejném uzemi a Casto jsou tak i propojeny. Cilem MAS je
pfedev§im podpora rozvoje venkovského regionu a jeho zemédé€lstvi. V zajmovém

tizemi se vyskytuji dvé MAS, a to MAS Posumavi a MAS Ekoregion Uhlava.

Jiz zminéné déleni urcené piirodnimi podminkami poméaha vymezit, v rdmci této prace,
Bavorsky les. Vybrana oblast tak zahrnuje NP Bavorsky les, Ptirodni park Bavorsky les
a Ptirodni park Horni Bavorsky les. Na Ceské stran€ ptirodni podminky daly vznik také
pro nékolik chranénych tzemi. V oblasti zapadni Sumavy se tedy rozprostira
NP Sumava, Chranéna krajinna oblast (CHKO) Sumava a Biosféricka rezervace

Sumava, kterd je vyhladena organizaci UNESCO.

2.2 Nazvoslovi zajmového uzemi

Pravé regionalizace odvozena pomoci pfirodni struktury pfind$i mimo jiné i urcité
problémy spojené s pouzivanym nazvoslovim pro zdjmovou oblast. Jenik (1996) tyto
problémy fesi a uvadi, ze jsou zcela jisté zpisobeny dlouhou historii, kdy v minulosti
doslo k mnoha politickym udélostem v centralni Evropé. Tyto udalosti destabilizovaly
vyznam pouzivanych geografickych jmen. Komplikaci s ndzvoslovim v zajmovém
tizemi podporuje fakt, Ze se toto tzemi rozprostird zaroveii v Cechach, Bavorsku
i Hornim Rakousku. Kazda z téchto zemi nema pro tuto oblast jasné definované Ceské
anémecké ekvivalenty. Prehled vhodnych geografickych jmen pro toto trilateralni
uzemi zobrazuje tabulka €. 1. V této tabulce je pro lepsi srovnani uvedena i rakouska

cast Sumavy a nazvoslovi zaroven i v rakouské ném¢ing.
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Tab. &. 1: Piehled vhodnych geografickych jmen pro trilaterdlni pohoii Sumava

Jazyk Celistva oblast | Ceska &ast Némecka ¢ast | Rakouska éast
Sumava Ceska Sumava Bavorsky les | Rakouska
Cestina Bavorska Sumava
Sumava
Némcina Bohmerwald Tscheschischer Bayerischer Ostereichischer
(bavorska) Bohmerwald Wald Bohmerwald
Néméina Bohmerwald Tzicheschischer Bayericher O§tereichischer
(rakouska) Bohmerwald Wald Bohmgrwald
Miihlviertel
Bohemian Czech Bohemian | Bavarian Austro-
Angli¢tina | Forest Forest (Sumava | Forest Bohemian
Mts.) Forest

Zdroj: vlastni zpracovani dle Jenika, 1996

Prikladem této problematiky v aktudlni situaci je naptiklad evropsky region, ktery je
na zajmovém uzemi vytvofeny. Euroregion rozprostirajici se na tomto pohoii ma
vkazdé vyse uvedené zemi sviij nazev. Ceska strana pouzivid nizev Euroregion
Sumava, v némecké &asti je to Euregio Bayerischer Wald-Unterer Inn a na rakouské
strané pouzivaji nazev Euroregio Miihlviertel (Dokoupil, 2012). Veskera spoluprace
v piihrani¢nich oblastech a narGstajici komunikace ptes statni hranice si zada nejlépe
nové feseni pro uzivani spoleéného nazvu tohoto regionu. Reseni je pravdépodobné
dlouhodobou otazkou. Pro topografické objekty mensiho méfitka Jenik (2002)

doporucuje pouzivani voln¢ dvojjazyénych nazvi.
2.3 Shrnuti zvoleného vymezeni zajmového izemi

Oblast Bavorského lesa je v této praci vymezena Narodnim parkem (NP) Bavorsky les,
Pfirodnim parkem Bavorsky les a Pfirodnim parkem Horni Bavorsky les. Oblast
zédpadni Sumavy zahrnuje turisticky region Sumava, ale pouze v ramci Plzefiského kraje

(pfesnéji okresu Klatovy). Takto vymezené izemi zobrazuje mapa na obrazku ¢. 1.
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Obr. ¢. 1: Mapa zakladniho vymezeni zapadni Sumavy a Bavorského lesa

Zdroj: vlastni zpracovani pomoci ArcGis, podkladova data GADM, 2015
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3 Rozbor problematiky
3.1 Role regionu pro marketing cestovniho ruchu

Region hraje dulezitou roli pro marketing cestovniho ruchu. Cestovni ruch je velmi
obsahlé téma. Stru¢né€ se da definovat jako cestovani, které neni v misté pobytu a vznika
za uCelem volnocasovych aktivit, jako je naptiklad rekreace. Trh cestovniho ruchu ma
| fadu zvlastnosti. Specifické rysy tohoto trhu jsou podle Ryglové (2009) napiiklad
vysoka zavislost na pfirodnich a historickych atraktivitich, vyraznid sezénnost, silné
determinace trhu pfirodnimi faktory, mezinarodni charakter nebo to, ze jeho rozvoj je
podminén politicko-spravnimi podminkami. Ryglova (2009) tak z ekonomického
I geografického hlediska deli Cinitele ovlivitujici rozvoj cestovniho ruchu na selektivni,
lokaliza¢ni a realiza¢ni podminky. Selektivni faktory motivuji vznik a rozvoj cestovniho
ruchu, lokaliza¢ni podminky se déli podle piirodniho a spolecenského charakteru
a Vv neposledni fadé realizacni podminky, které dominuji svym postavenim konecné tazi

cestovniho ruchu.

Palatkova (2011) uvadi, ze region ptfedstavuje pro navstévnika destinaci, kterou vnima,
nakupuje a spotiebovava. Pohled navstévnika tak podstatné urcuje, zda se region stava
»skute€nou* destinaci turismu. Jakubikova (2012) destinaci cestovniho ruchu definuje
jako geograficky prostor, ktery se stava cilem navstévnika podle jeho vybéru. Palatkova
(2006) také tvrdi, ze destinace jsou si navzajem konkurujici jednotky a urceni jeji
velikosti a charakteru v prvni fadé zavisi na nabidce destinace, kterou je predevsim
atraktivnost. Ze strany poptavky pak vyznamnou roli sehravd motivace k cesté

do destinace a s tim i spojena jeji vzdalenost.

Tyto destinace se snazi pomoci marketingu docilit pfitazlivosti pro navstévniky.
Marketing destinace cestovniho ruchu nazyvéa Jakubikovéa (2012) procesem slad’ovani
zdrojii destinace s potfebami trhu, obsahujici analyzu mista, planovani, organizovani,
fizeni a kontrolu strategii na vymezeni lokalit. Literatura tak nabizi rizné pojmy jako
pravé destinacni ¢i regionalni marketing. Jakubikova (2012) zminuje i teritoridlni
marketing, ktery ¢leni na regiondlni, méstsky, lokdlni a marketing neziskovych
organizaci. VSechny tyto jmenované pojmy se vzdy vazou K ur¢ité destinaci (krajing).
U nés je velmi zastoupeny pojem regionalni marketing. V tomto znéni ho pouziva
naptiklad Jezek (1999), ktery cCasto fesi otazky ohledné problematiky regionalni

ekonomiky. Na rozdil od téchto jiz pomérné rozsitenych a zndmych pojmut se mizeme
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setkat i s oznaCenim krajinny marketing (Megerle, 2003). Timto zpGsobem se da
marketing pfiblizit pravé vice ke krajiné. V kontextu této prace je tak urcité piithodng;si

pouzivat spiSe pojem krajinny marketing.
3.2 Strategicky marketing a strategie znacky

Pro kazdou destinaci je velmi dulezitd strategie marketingu. Za jednu z fazi
marketingového fizeni se d4 povaZovat strategicky marketing (Palatkova, 2011), ktery
znamena vychodisko a rdmec veskerych marketingovych aktivit. Nejdl (2011) uvadi

pro destinacni marketing Sest zakladnich prvk:

- systém klicovych produkti,
- distribuéni kandly a sité,

- politika znacky,

- systém fizeni kvality,

- systém fizeni znalosti,

- organizace pro fizeni turismu v destinaci.

Prave strategicky marketing tuto praci posunuje ke strategii znacky (branding), ktery
piedstavuje centralni bod komunikacni strategie destinace (Palatkova, 2011). Kazda
destinace si chce vybudovat silnou znacku. Politika znacky neboli branding podle
Nejdla (2011) je symbolem, ktery identifikuje nositele znacky, odlisi ho tak od ostatnich
a pomoci této znatky o ném informuje i vefejnost. ZnaCka je sama o sobé&
nehmatatelnou aktivitou a k jejimu budovani slouzi i vizudlné zpracovany logotyp

a jméno znacky destinace (Palatkova, 2011).

Znacku destinace vytvaii i jeji image. Termin image destinace predstavuje obraz, ktery
si lidé o dané destinaci vytvaieji a také nazor, ktery na tuto destinaci maji (Ryglova,
2009). Kazda turistickd destinace by tak méla usilovat o své odliSeni, které pomize
ke specifické image. Otazkou je, jak se tato image destinace muze zméfit. Palatkova
(2006) uvadi, ze mizeme image destinace hodnotit na zaklad¢ holistického piistupu tak,

aby byla image destinace hodnocena jako znalosti a pocity v mysli klienta.

Dtlezité piinosy znacky destinace pro klienta a destinaci samotnou pak Palatkova

(2006) shrnuje tak, Zze znacka stru¢néji feceno:

- Setfi Cas a usnadnuje orientaci v nabidce destinaci a jejich produkti,

- vyjadiuje barvou a tvarem podstatu produktu destinace a zakladni informaci o ni,
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- je miniaturou (symbolem ztélestiujici mnoho informaci),

- napomaha pfenosu informaci o zakladnich kvalitach produktu.

Svoji znacku, jinak fe¢eno brand, miize mit prakticky cokoliv, jako napiiklad vyrobky,
sluzby, mista, organizace ¢i lidé. Branding je vyznamnym marketingovym nastrojem,
tento vyraz spojuje pét prvki: positioning (definice obsahu znacky a jejiho srovnani
S konkuren¢nimi znackami), ptib&h, design, cenu a vztah se zdkaznikem (Hommerova,

2015).

Kazda znacka prochéazi svym Zivotnim cyklem a Hommerova (2015) uvadi obecné
slozeni z péti etap: uvedeni znacky na trh, budovani, posilovani, stabilizace a zanik
znaCky. Zajimavou etapou je budovani znacky. Jednotlivé kroky vedouci k procesu
budovani a wudrzeni znaCky jsou systematicky uspofddané kroky zndzornéné
na obrazku ¢. 2.

Obr. €. 2: Schéma procesu implementace znacky v jednotlivych fazich

| Vize znagky | <

| Corporate Identity |

| Cile znagky |

| Audit vngj§iho prostiedi |

Hodnoceni znacky

| Podstata/esence znacky |

| Interni implementace |

| Zdroje znagky |

Zdroj: vlastni zpracovani dle Hommerové, 2015

To, ze by kazda znacka méla mit jasné¢ formulovany Gcel, vyvraci Chernatony (2009),
ackoliv podle n¢ho tcel znacky piestavuje jednu z komponent silné vize znacky. Z vize

znacky by mélo mimo jiné€ vyplynout, jaké je urcité $irSi zaméeteni znacky.
3.3 Znacka jako logo

Vyklady pojmu znacka jsou rtizné, jednou z moznych interpretaci je znacka jako logo.
Na otazku, zda je logo viibec nutné, odpovida Healey (2011), Ze logo dnes nabyva
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mnohem vétsi dilezitosti nez kdy predtim. Logo je dulezity prvek vizualni komunikace,
a tak dochdzi postupem casu k tomu, Ze loga maji nejen obchodni organizace, ale
i rizné udalosti, neziskové organizace ¢i jednotlivci. Healey (2011) dale uvadi, ze
navrhy log vznikaji velmi promyslené po peclivém zvazeni hodnot ¢i marketingovych
cilti znacky, kterou predstavuji. Opakujicim se problémem je pieklad nazvi. Pokud je
zamérem znacky se neprezentovat pouze lokaln¢, méla by mit logo univerzalné
pouzitelné i pro globalni Groven. Budoucnost pro navrhovani znacek vidi Healey (2011)

V neustale se posunujicich hranicich, které ptinaseji pfedevsim mladi navrhafi.

Zakladnimi prvky kazdého loga jsou jeho tvar a barva, ¢asto spolu se jménem. Mnoho
znacek dobte funguje pravé diky dobré souhie barev. Jednim z vybranych sledovanych

prvkl je praveé barva. Barvy se zakladné d€li na teplé a studené (viz tabulka ¢. 2).

Tab. €. 2: Zékladni déleni barev tykajici se ztvarnéni log

Barva Charakteristika

Teplé Cervend | Zndzornuje silu, vasen, touhu po zivoté a pfitahuje pozornost.

Oranzova | Povzbudiva, uklidiiujici, vnasi urcity prvek nejistoty.

Zluta Poutacem pro oci, v pfirod¢ je varovnym znakem, navzdory

vvvvv

Studené | Zelena NejbéZznéjsi v prirodé€, vyjadfuje soulad, rovnovahu a klid.

Nejvhodnéjsi k zobrazeni ptirodnich produkti.

Modra Nejoblibenéjsi, spojovana s inteligenci, tzv. ,,firemni‘ barva.

Purpurova | Vzacna, spojovana s bohatstvim a moci, v ptirod¢ kiehka.

Zdroj: vlastni zpracovani dle Healeye, 2011

Nedilnou soucasti loga je i jeho nazev. U nazvu je i velmi dulezité vybrat vhodné
pismo. Ikonu spolu s ndzvem se né€ktefi snazi obohatit pomoci stru¢ného slovniho
dodatku. Toto vyjadreni se Casto oznacuje jako slogan, motto ¢i claim. Jak logo spravné
uzivat urCuje graficky manudl, ktery je Casto soucasti corporate identity. Corporate
identity (spole¢nd identita) podle Ryglové (2009) utvaii obraz firmy, instituce anebo
mista (destinace) a krom¢ materidlnich prvkl (naptiklad logo) je predstavovana

souhrnem sdilenych hodnot, ptistupl ¢i nazorii slozek organizace (destinace).
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Healey (2011) dale uvadi, ze logo nemuze fungovat samo o sob¢. K jeho ucinnosti
a osvojeni si své identity, musi byt soucasti kompletniho programu vizuélni identity.
Mezi tyto prvky napiiklad tadi typografii pro plakaty, brozury, reklamni schémata,

navrh rozhrani pro webové stranky a mobilni aplikace ¢i reklamu na vozech apod.

Nezbyva tak nic jiného nez pecliva propagace, aby se produkt dostal k zakaznikovi.
Podle Ryglové, Buriana a Vaj¢nerové (2011) by méla byt znacka destinace obsaZena
ve vSech propagacnich materidlech a nezbytna je k tomu komplexnost. To znamena, ze
je reklamou pokryto co nejvice distribu¢nich cest a mist. Kiralova (2003) povazuje
za efektivni prezentaci destinace nejruznéjsi tiSténé materidly jako naptiklad noviny,
brozury, mapy, pravodce, letdky, plakaty apod. a interni materidly jako napiiklad
faktury, formulafe, hlavickovy papir apod. Tyto uvedené propagacni materialy hraji
svym umisténim dualezitou roli v turistickych informacénich centrech (TIC). TIC
predstavuji vyznamnou c¢ast informacniho systému destinace a jsou tak patefi jejiho
marketingového fizeni (Palatkova, 2011). Tyto informacni systémy pro navstévniky déli
Jakubikova (2012) na vnitini (TIC, symboly, smérovky aj.) a zpravodajské (webové
stranky, DVD a CD, televizni Soty aj.). Pro jednotlivé destinace je dualezité prehledné

oznaceni TIC. Nejcastéji jsou k tomu vyuzivany smérovky ¢i reklamni panely.
3.4 Vybrané aspekty pri tvorbé loga

Jednotlivé aspekty jsou pii vzniku loga urcité velmi zajimavé. Prikladem mohou byt
loga pouzivana pro euroregiony vramci CR. Diky prostoru pro vznik téchto
piihrani¢nich regiont se v Ceské republice nachéazi 13 euroregionii (CSU, 2015). Kazdy
zZ téchto euroregiontl se propaguje vlastnim logem. Pfi tvorbé log v tomto ptipadé urcité
sehraly roli politické a zaroven i1 geografické aspekty. KliCcovym euroregionem,
z diivodu vyskytu na zijmovém uzemi, je Euroregion Sumava Sjiz zmifiovanymi
zahrani¢nimi partnery v Bavorsku a v Hornim Rakousku.

Zejména u firem a organizaci s lokalni plisobnosti je mozné a vhodné pfi tvorbé loga
vyuzit geografick¢ aspekty, a to naptiklad tvar mistnich pfirodnich nebo

architektonickych dominant. U pouzitych piktograml je potieba dbat na to, aby

odpovidaly mistnim realiim.
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Tab. ¢. 3: Seznam euroregiontl v Ceské republice v roce 2015 véetné jejich log a typu

symboliky

Nazev euroregionu Partnerské Logo euroregionu Typ
zeme

N isa/NeiSSG/Nysa Némecko, EUROREGION A
Polsko neisse—nisa—nysa

Labe/Elbe Némecko B

Krusnohoti/E bi N¢ k ** C

Snohoti/Erzgebirge ¢mecko : M

Egrensis/Egrensis Némecko A A A

Sumava/Bayerischer Némecko, C

Wald/Miihlviertel Rakousko

Glacensis/Glacensis Polsko A

Pradéd/Pradziad Polsko A

Silesia/Silesia Polsko A

T&3inské Slezsko/Slask Polsko C

Cieszynski

Beskydy/Beskidy/Beskydy Polsko, B
Slovensko

Bil¢é Karpaty/Biele Karpaty Slovensko ' C

Pomoravi/Weinviertel/zapadné | Rakousko, EUREGIO A

Slovensko Slovensko weinviertel

Silva Nortica/Waldviertel Rakousko C

@B

silvanortica

Zdroj: vlastni zpracovani dle dat CSU, 2015
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Srovnani téchto aspektl pii tvorbé loga u euroregiond v ramci Ceské republiky bylo

provedeno ve spolupréci s grafikem. Pro srovnani byly vytvofeny tfi typy symboliky:

— typ A: pfevaha politického motivu,
— typ B: ptfevaha motivu pro destinaci,

— typ C: rovnomérné zastoupeni politického i destinacniho motivu.

U typu A je typickym politickym znakem pifedev§im hvézdic¢ka ¢i vlajka, v piipadé
motivu u typu B je pifi tvorbé vyuzito pouze tvari mistnich pfirodnich nebo
architektonickych dominant a ve tietim pifipadé u typu C jsou predeslé dva typy
zastoupeny vyrovnang.

Obr. &. 3: Vyhodnoceni aspektil pii tvorbé log pro euroregiony CR (n = 13)

E politické
B destinaéni

M kombinované

Zdroj: vlastni zpracovani po konzultaci s grafikem, 2015

Vylozené politicky vzhled mé 46 % euroregiontl, destinacni motiv ma 15% euroregionti
a kombinace obou prvkl se vyskytuje ve 38 % ptipadd (viz obrazek €. 3). Se svoji
destinaci se chtéji euroregiony ztotoznit v 54 9% pftipadi, v zddném ptipadé ale

neexistuje stejny ¢i podobny vizualni koncept.

Dle vizualniho ztvarnéni jsou vSechna tato loga euroregionti v Ceské republice
kombinovana (tzn., Ze vyuZivaji textu i piktogramu). Za povSimnuti stoji v tomto
ptipadé pouziti textu, jelikoz do n¢ho euroregiony vkladaji své nazvy. Ty nejsou vzdy
vhodné zvoleny pro pouziti ve vSech statech zaroven. Euroregion ma vSak jedno

z nejlépe zvolenych nazvi v logu - Euregio.
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4 Metodika

Prvni ¢ast prace tvoii teoreticky nahled na zadané téma formou rozboru souvisejici
literatury. Byly formulovany a definovany klicové pojmy pouzité pro praktickou cast
této prace. Teoretickd Cast predstavuje predevSim vyznam a postaveni znacky (loga)
pro marketing krajiny. Praktickd ¢ast obsahuje vysledky z provedeného terénniho

vyzkumu, ktery se sklada ze tii ¢asti:

— terénni Setieni v IC,
— rozhovory s institucemi a grafikem,

— dotaznikové Setfeni.

Nazory grafika jsou uplatnény jak v teoretické, tak 1 v praktické ¢asti prace. Vladimir
Baxa se grafikou zivi od roku 1998. V priibéhu let mél na starost grafické prace jako
naptiklad tvorbu letdkli, katalogii, brozur, etiket, pozvanek a podobné. Od zéti 2015
podnikéd samostatné jako freelance fotograf, webovy designer a grafik, a buduje firmu
PhotoGraphics. Na zéklad€ nasi konzultace je v teoretické ¢asti zafazeno vyhodnoceni
aspektii pii tvorbé log pro euroregiony CR. Velmi diileZitou soucasti je jeho vyjadieni
k zakladni charakteristice jednotlivych vybranych log. V praktické ¢asti jsou jeho
nazory vyuzity pfi porovnavani barev a prvki, a jsou specificky vyzna¢eny pomoci

ramecku.

V prvni fazi bylo provedeno terénni Setfeni v IC, protoZze se predpoklada, ze jsou velmi
dobfe vybavena informacemi a propagacnimi materidly dané destinace. Propagacni
materidly jsou pravé efektivni formou prezentace piislusné oblasti za pouziti
specifického loga. Vybrana byla IC na ¢eské 1 némecké stran€, a s vyjimkou plzeniského
IC, lezi viechna na tizemi zapadni Sumavy a Bavorského lesa. Vybér IC (viz obrazek
¢.4) byl zvolen tak, aby bylo mozZzné seridzné zjistit, jakd loga se na daném uzemi
vyskytuji. IC maji rizny koncept i provozovatele. Zakladni charakteristika navstivenych

IC je ptedstavena v ptiloze B. Jejich popis je pro dany vyzkum pouze ilustrativni.
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Obr. ¢. 4: Mapa navstivenych informacnich center v ramci terénniho Setfeni

?’-5:{ S e )

Legenda

©® cCeskalC
Bavorsky les @ némecka IC
zépadni Sumava O spolecnaic

Zdroj: vlastni zpracovani pomoci ArcGis, podkladova data GADM, 2015
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v

prezentovanych log (ptfehled obsahuje 16 log). Poté nasleduje rozdéleni vybranych log
aIC pro praktickou ¢ast na Ceska, némecka a spoleCnd, a porovnavani vysledkd.
Soucasti prvni faze bylo i provedeni zakladniho srovnani log podle pouzitych prvki
a barev. Ke srovnani byly vyuzity poznatky z teoretické ¢asti a postup byl zkonzultovan

s grafikem.

V druhé fazi bylo osloveno nékolik instituci, kterd vybrana loga pouzivaji. Sedm z nich
zvolilo poskytnuti rozhovoru v pisemné elektronick¢é podobé a jedna instituce
upiednostnila rozhovor osobni. Informace z rozhovori podrobné charakterizovaly

vybrana loga. Zakladni otdzky v provedenych rozhovorech byly naptiklad:

- Co Vase logo znazornuje?

- Jaké bylo zadani pro tvorbu tohoto loga?

- Jak dlouho toto logo pouzivate?

- Proslo od svého vzniku néjakou grafickou zménou? Pokud ano, jakou?
- Kdo ma4 systém vasi marketingové znacky na starosti?

- Jaké propagacni kanaly a materialy pouzivate?

- Jak funguje distribuce téchto materialt?

- Kde se propagujete a na ¢em tyto mista propagace zavisi?
- Propagujete své logo 1 v zahrani¢i?

- Kdo jsou uzivateli vasi znacky?

- Zajakym ucelem tito uzivatelé znacku pouzivaji?

- Jaké ma uzivatel znacky povinnosti a vyhody?

- Co je cilem propagace tohoto loga

- Jakaje podle Vas budoucnost tohoto loga?

Jaky vliv ma Vase logo pro krajinny marketing?

Hlavnim cilem bylo zjistit, jaky diraz kladou instituce na vlastni loga a jak je propaguji.
Dtlezitou soucasti vyzkumu bylo Setfeni pomoci dotaznikti. Otazky byly vytvofeny
na zakladé konzultace s vedoucim prace (dotaznik viz ptiloha C). Nasledné doslo
k vybéru log (3 Ceska, 3 némecka a 2 spole¢nd), kterd byla zahrnuta do dotazovani.

Dalsim cilem bylo zjistit, jak vefejnost tato loga poznava a jak se jim libi.

Dotazovani probihalo na izemi zdpadni Sumavy a Bavorského lesa. Mezi zvolenymi

misty pro dotazovani byly napiiklad Susice, Cachrov, Hlaviiovice, Pragily, Srni,
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Neuschonau, Bayerisch Eisenstein ¢i Spiegelau. Pocet respondenti byl uréen na 400,
a to 200 na Ceské strané a 200 na strané némecké. VSichni uvadéli udaje o pohlavi, véku
a mistu bydlisté. Pohlavi respondentli je zastoupeno docela vyrovnané (viz obrazek
¢. 5), zastoupeni podle véku je rovnéz vyrovnané (viz obrazek ¢. 6)

Obr. €. 5: Zastoupeni respondentt (n = 400) podle pohlavi

B muzi

B Zeny

Zdroj: terénni Setfeni, 2015

Obr. &. 6: Zastoupeni respondentt (n =4 00) podle véku

m18-29
®30-39
m40-49
m50-59
m60-69

m 70 let a vice

Zdroj: terénni Setieni, 2015

Dalsi otazky v dotazniku se tykaji Euroregionu (Euroregion Sumava/Bayerischer Wald-
Unterer Inn/Miihlviertel) a cilem je zjistit, jestli respondenti tento pojem znaji a zda
védi, na jakém tGzemi se nachazi. Vysledky tohoto dotazovani jsou zahrnuty v praktické

¢asti u jeho charakteristiky.

Pro postup pii terénnim vyzkumu byly vyuzity knihy Uvod do regionalniho vyzkumu
(Kopp, 2001) a Metody geografického vyzkumu (Mirvald, 1998). Dalsi praktické rady
a informace pro tuto praci vychazi z publikace Metody tematické kartografie:

vizualizace prostorovych jevil (VoZenilek, Kanok, 2011).
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5 Vysledky
5.1 VysledKky terénniho Setfeni v navstivenych informa¢nich centrech

Teoreticka cast zduraziiuje vyznam informacnich center pro krajinny marketing.
Turisticka informacéni centra (TIC) jsou totiz velmi podstatnou distribucni cestou
pro loga, ktera jsou v této praci kliCovym pojmem. O jaké loga se jednd a jak efektivné
se prezentuji na svém Uzemi, popisuji vysledky terénniho Setfeni. Sbér informaci byl
proveden ve vybranych TIC na tizemi zapadni Sumavy a Bavorského lesa. Vybér TIC je
popsan v metodice a jejich zakladni charakteristika v jiz zminéné piiloze B. V tabulce
¢.4 je uvedeno zékladni rozdéleni na ceska, némecka a spolecna TIC. Zdrojem

zpracovanych informaci jsou pfedevsim propagacni materidly.

Tab. €. 4: Zékladni rozd¢€leni vybranych navstivenych informac¢nich center

Ceska IC IC EuroCamp Bé&siny

IC Horské Kvilda

IS a stfedisko environmentalni vychovy KaSperské Hory
IC obce Modrava

IS obce Prasily

IS Rokyta

Meéstské informacni centrum SuSice

IC Zihobce

NC Srni

Spole¢na IC | IS Alzbétin

IC Bavorsky les — Sumava v Plzni

Némecka IC | Centrum Narodniho parku Falkenstein
IC Zwiesel

IC ve Sklarském muzeu Frauenau

IC Spiegelau

Centrum Narodniho parku Lusen

IC Mauth

Zdroj: terénni Setieni, 2015
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Hlavnim cilem Setfeni bylo vytvofeni piehledu vyskytu pouzivanych log na vybraném
izemi zipadni Sumavy a Bavorského lesa. Vybér zakladniho piehledu log je uréen
podle Cetnosti vyskytu vramci vybranych IC. Nejcastéji se prezentuje 16 log (viz
piiloha D). Z divodu nizkého zastoupeni nejsou do zakladniho vybéru zafazena loga
naptiklad pro: MAS PoSumavi, Svaz obci NP Sumava, Mikroregion Posumavi,

Ekoregion Uhlava, Sumavskou kartu ¢i Bund Naturschutz in Bayern aj.

Absolutni zastoupeni vybranych log ve vybranych IC je uvedeno v ptiloze E a do této
vizualizace jsou zahrnuta jesté dalsi tfi loga, ktera se vzdy v ramci Setfeni objevovala
soutasné s logem jinym. Spole¢nd s logem Sumava se vyskytuje logo Regionalni
rozvojové agentury Sumava, vedle loga Susice — Brana Sumavy je logo Sportovisté
mésta Susice a jako posledni se logo Sumava — originalni produkt prezentuje s logem
Asociace regionalnich znacek. U zadného ztéchto log vSak neni jejich spole¢na
prezentace podminkou. Zakladni vybér log Ize rozdélit podle toho, pro jakou oblast se

pouzivaji, a to na loga Ceska, spole¢na a némecka (viz tabulka ¢. 5).

Tab. ¢. 5: Rozdéleni vybranych log na ¢eska, spole¢na a némecka

Ceska loga Plzensky kraj

NP a CHKO Sumava
Biosféricka rezervace Sumava
Sumava

Mikroregion Sumava zapad
Susice — Brana Sumavy
Origindlni proukt

Bila stopa

Spole¢na loga | Euroregion
Tierisch Wild

Stezka korunami stromiu

Némecka loga | Bayern

Nationalpark Bayericher Wald
Naturpark Bayericher Wald
Naturpark Oberer Bayericher Wald
Der Bayericher Wald

Zdroj: vlastni zpracovani dle terénniho Setfeni, 2015
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Piedpokladem je, Ze Geska loga se nejvice pouZivaji v Ceské republice a némecka loga
nejvice v Némecku. V ramci nasbiranych vysledkid je proveden i vypocet primérného
vyskytu log ve vybranych IC. Graf na obrazku €. 7 tento pfedpoklad potvrzuje. Pro lepsi
mozné srovnani jsou vybrana data za vyse rozdélena IC (bez IC Rokyta, SuSice a Srni)

a za vySe rozdélena loga (bez log pro Susici, Originalni produkt a Bilou stopu).

Obr. ¢. 7.: Primérny vyskyt vybranych log ve vybranych informacnich centrech

8% 77%

80%

60%

m ¢eskd loga (5)
40%

B spolecna loga (3)
némecka loga (5)
20%

0%

¢eska infocentra spole¢na némecka
(6) infocentra (2) infocentra (6)

Zdroj: terénni Setieni, 2015

Primérné zastoupeni Ceskych log v ¢eskych IC (67 %) je vysoké a potvrzuje vySe
uvedeny piedpoklad, oproti tomu v némeckych IC se Ceska loga téméf nepropaguji
(3 %). Z daného ptedpokladu je potvrzen i nejvyssi vyskyt némeckych log v némeckych
IC (77 %). Némecka loga se na Ceské stran¢ vyskytuji Castéji (17 %) nez tomu je
Vv opatném piipadé. Primérné vyskyty ceskych, némeckych a spolecnych log
ve spolecnych IC jsou vyrovnané (60-67 %). Vyskyt spoleénych log prevlada
v némeckych IC (78 %) nad vyskytem v Ceskych IC (33 %). Podrobné rozepsané
vysledky jsou v ptiloze F.

Zakladni vybér 16 log vzdy zastupuje ur¢itou oblast, z toho 15 log je urceno ptimo pro
urcitou destinaci (oblast, region, obec ¢i navstévnicky bod) a jedno z nich pro oznaceni
vyrobkil nabizenych v ramci konkrétni destinace. Typicka image pro destinaci Sumavy
a Bavorského lesa je pfedevsim krdsna a bohatd pfiroda, a to je i hlavnim podnétem
pri tvorbé log vramci tohoto uzemi. Ve ztvarnéni vybranych log je totiz naprosta
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ptevaha pfirodnich prvki (vodni prvky, les, louka, vrch, slunce, strom ¢i zvife) spolu
S minimalnim zastoupenim kulturnich prvkid (pamatka) ¢i ostatnich prvki (pouziti
ostatnich elementil). Zde prezentované prvky byly uréeny a vybrany po konzultaci
s grafikem. Pocet zastoupeni jednotlivych prvkl zobrazuje graf na obrazku ¢. 8. Pocet je
vyjadien absolutni hodnotou zastoupeni jednotlivych prvka u vSech 16 log. Vysledky
jsou zaroven barevné rozliSeny podle toho, zda se dany prvek vyskytuje u loga ceského,
némeckého i spolecného.

Obr. €. 8: Pocet zastoupeni jednotlivych prvka ve zpracovani vybranych 16 log

meska Mnémeckd ®spolecna
16
12
1
8
4 1
H B : 1

O - T T T T T - T - T -—\

vodni les louka, slunce  strom zvife pamatka ostatni

prvky vrch

Zdroj: vlastni zpracovani po konzultaci s grafikem, 2015

Nejvice vyuzivanym prvkem pii ztvarnéni vybranych log je louka a vrch. Prvek louka
je pouzit dokonce v 75 % z celkového poctu log (16). Druhym nejcetnéjSim je les, ktery
je tak obsazen u 63 % log. Tretim velmi dulezitym prvkem se stal symbol pro vodu

a byl vyuzit pti ztvarnéni v 44 % ptipadech.

Zajimavy je i piehled zastoupeni barev u téchto 16 log. Vyskytuji se zde prave tii barvy:
zelend, modra a Zluta. Toto zastoupeni velmi Gizce souvisi s pfirodnimi prvky, které loga
predstavuji. Zelena barva se vyskytuje nejpocetnéji a neni zastoupena pouze u Ctyf log,
modra barva se vyskytuje u vice nez poloviny téchto log a zlutou barvu obsahuje 38 %
log (viz obrazek ¢. 9). To zaroven potvrzuje i teorii, ze zelena barva je pii tvorbé log
vyuzita nejéastéji, nebot je v piirodé nejvice zastoupena. Casto je kombinovana
s oblibenou modrou barvou. Zluta je pak pouzita u drobnych prvkiéi pro upoutani

pozornosti.
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Obr. ¢. 9: Barevné zastoupeni u vybranych 16 log (v %)

80% 59% 75%

60% -

38%

40% -

20% -

0% -
modra zelena Zluta

Zdroj: vlastni zpracovani po konzultaci s grafikem, 2015
5.2 Vysledky na zakladé provedenych rozhovoru

Nasleduje charakteristika vybranych 16 log vytvofend na zdkladé¢ provedenych
rozhovori s institucemi, ktera loga pouZivaji. Prehled obsahuje jejich hlubsi vyznam
a predevsim informace o pfistupu k propagaci a prezentaci danych instituci pomoci
svych log. Zékladni piehled je doplnén i informacemi z terénniho Setfeni. Velmi

diilezitou soucasti je 1 nazor grafika, ktery je vyjadien pomoci rdmecku.
5.2.1 Logo: Plzenisky kraj

Obr. €. 10: Logo Plzeniského kraje

o
PLZENSKY KRA]

Zdroj: Plzensky kraj, 2015

Plzeiisky kraj se svym logem prezentuje na zapadni Sumavé ti§ténymi propagacnimi
materidly, a to hlavné pomoci meési¢niku Plzenského kraje. V Bavorském lese se
nepropaguje vibec. Pouzité tvary a barvy maji kraj charakterizovat spolu se samotnym
napisem, ktery ma podobu jeho sloganu Turistit rdj (Viz obrazek ¢. 11).
Obr. €. 11: Logo: Turistl raj
MR

TURISTU RA]
Zdroj: Plzenska televize, 2015
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Tvirce loga Plzenského kraje, podobné jako tviirci jinych krajskych log, nehledal nutné
identifikacni prvky a vytvofil barevné prvky pfipominajici pfirodu (voda, les-kopec,
slunce). Piktogram je zajimavé excentricky umistény nad textem a dodava logu

dynamiku.

5.2.2 Logo: Bayern

Obr. ¢. 12: Logo Bayern

Zdroj: Marken Faktor, 2015

Logo znacky Bayern Tourismus Marketing GmbH je pouzito pro dovolenou a volny Cas
a obrazek vpravo pak novou variantu. Na propagacnich materidlech se v soucasné dobé
objevuji stale jest¢ ob¢ varianty. Na rozdil od loga Plzeniského kraje se logo Bayern
prezentuje jak v Bavorském lese, tak v zapadni Sumavé. Samotné logo proslo duleZitou
zménou. Jako ustfedni prvek ziistava kosoctverec veetné pouzitého pisma pro text, ktery
se nyni nachazi na nové plose, kterd ma podobu textilniho Stitku. Podoba $titku se méni
podle potieby pro jednotlivé dil¢i znacky. Tento rozvoj inovaci témat znacek umoznil
vznik loglim jako naptiklad Kinderland Bayern (rodinnd znacka pro S$tastné déti
na dovolené) ¢i WellVital (znacka kvality pro relaxa¢ni dovolenou v Bavorsku) apod.
Nové provedeni je znazornéné na obrazku ¢. 13.

Obr. €. 13: Nové varianty provedeni loga Bayern

Zdroj: Marken Faktor, 2015
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Bavorsko pouzilo textovych a obrazovych claimii pro lepsi rozsititelnost loga, ovsem
jde proti minimalistickym trendim dne$ni doby a vytvaii spiSe obrazky nez loga, ¢imz
snizuje pouzitelnost. Pseudo-textilni podklady zavani kycem. Stejné tak vertikalni
orientace je neSikovna. Logo Bavorska zjevné neobsahuje geografické identifikacni
prvky a zcela vychazi z heraldiky, z historického motivu na erbu bavorskych kralt, coz

ve vysledku identifikuje jisté Iépe nez piekombinovany obrazek.

5.2.3 Logo: Euroregion

Obr. ¢. 14: Logo Euroregionu
A
Zdroj: Euregio, 2015

Logo Euroregionu je pouzivano v ramci tii rozlehlych oblasti, a to hned ve tfech zemich
(Ceska republika, Némecko a Rakousko). Jednou vyhodou &lenstvi v Euroregionu
Sumava je mimo jiné i reprezentace celého regionu na veletrzich a propagaénich
materialech. Veskera reprezentace se samoziejmé neobejde bez uzivani loga. Jeho
podoba je pro viechny staty jednotna. Informace o logu Euroregionu Sumava poskytla
Vv elektronické podobé (tinor 2016) pi Bc. Jana Mixanova, ktera je vedouci kancelafe

administrativy jednatelstvi pro Euroregion Sumava v Bé&inech.

Logo Euroregionu piedstavuje i hvézdi¢ky, které znazoriuji tti staty (Ceska republika,
Némecko a Rakousko). Zelend barva piedstavuje lesy Sumavy a Bavorského lesa. Logo
se pouziva od roku 2000 a od doby svého vzniku proslo uz i malou grafickou zménou a
bylo upraveno do modernéjsi podoby. Logo je pouzivano pro Euroregion a Dispozi¢ni
fond. Ceskd strana se vramci pée o systém marketingové znalky domlouva
na zasadnich vécech sbavorskou a rakouskou stranou zejména pii spolecnych

zasedanich jednatelstvi.

UZivateli znacky jsou kromé Euroregionu také piijemci dotace z Dispozi¢niho fondu,
ktery tuto znacku pouziva za ucelem své publicity dané programem. Uzivatel znacky
ma povinnost pouzit logo pfi realizaci podporovaného projektu, coz je hlavnim cilem
jeho propagace. Uzivatelum je tak dana vyhoda jasné identifikace poskytovatele dotaci.

Propagacnimi kanaly prezentujicimi logo Euroregionu jsou napiiklad internet,
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hlavi¢kovy papir, zpravodaj, vyro¢ni zpravy ¢i vizitky. Jejich logo se mtize objevovat

spolu s logem RRAS v ramci poskytovani dotace z Dispozi¢niho fondu.

Vnimani loga a znalost toho, které oblasti spadaji pod Euroregion, nejsou u vefejnosti
pravdépodobné velké, ale ¢lenové a zadatelé pro logo urcité toto povédomi a vnimani
maji. Vliv na krajinny marketing logo uréit¢ ma. Euroregion je vymezen urCitym

uzemim, které je s logem obecné ztotoznovano.

Neatraktivni logo. V symbolice je patrné, Ze jde o oblast (oval) rozdélenou hranicemi
(bilé cary) a ucast tfi evropskych zemi (hv€zdy). Za nesStastné povazuji rozmazani

okrajii zelenych ploch a celkovou nelibivost. Rekl bych, Ze je to takové politické logo.

V ramci dotaznikového Setfeni byla ¢ast zaméfena piimo na logo Euroregionu.
Respondenti odpovidali, zda znaji Euroregion i jeho logo a zda znaji oblasti, pro které je
pouzivané. Skupiny respondentii se déli podle oblasti dotazovani na Sumavu (n; = 200)

a Bavorsky les (ny = 200), (viz obrazek ¢. 15).

Obr. ¢. 15: Znalost pojmu Euroregion a jeho loga u respondentt
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56% 54%

50%

40%

30% ® Sumava

B Bavorsky les
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0%
ano (logo znam)  ano (logo neznam) ne

Zdroj: vlastni zpracovani dle dotaznikového Setteni, 2015

Znalost Euroregionu vc¢etné jeho loga je velmi minimalni, jelikoz v zadné z oblasti
nedosahuje u respondentti ani 10 %. Samotny pojem pak na ¢eské stran¢ poznava 56 %
respondentl a na némecké strané 41 % respondentil. Zadné tueni o tomto pojmu nNema

38 % respondentii na Sumavé a 54 % respondentil v Bavorském lese.
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Znalost oblasti, ze kterych se tento Euroregion sklada, ovétovala dalsi otazka
dotaznikového Setteni (viz obrazek ¢. 16). Tato otdzka byla poddna otevienou formou.

Odpovédi jsou rozdéleny do nékolika kategorii:

- 3 sprdvné (vSechny tii oblasti uvedeny spravngé),

- 2 spravné (spravné uvedeny alespon dve varianty ze tfi moznych),

- 1 spravné (uvedena pouze jedna spravna oblast ze tfi moznych).

- jiné (uvedeny razné dil¢i ¢asti spravné oblasti, naptiklad Klatovsko),

- nevim (na otazku neodpoveédélo 55% respondenttt).

Obr. ¢. 16: Znalost oblasti spadajici pod Euroregion u respondentt

0
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Zdroj: vlastni zpracovani dle dotaznikového Setfeni, 2015

Nizsi pocet respondentli, z celkového poctu respondentti (n = 400), ktery na otazku
odpovidal (45%), pak nejcastéji uvedl dvé spravné oblasti (25%). Vyrovnané hodnoty
pfiblizné okolo 5% maji zarovent odpoveédi 3 sprdavné a I sprdavné. Jinou dil¢i Cast
Euroregionu uvedlo 10% respondentil. Podle sdé€leni instituce se znalost loga vetfejnosti
prilis nepredpoklada, coz vysledky dotaznikového Setieni potvrzuji, avsak tento pojem
sam o sob¢ neni vefejnosti tak neznamy a to i ptesto, ze je logo propagovano predevsim

pro politické ucely.
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5.2.4 Logo: Narodni park a Chranéna krajinna oblast Sumava
Obr. ¢. 17: Logo NP a CHKO Sumava

Zdroj: NP Sumava, 2015

Veskeré nasledujici informace o logu NP Sumava byly poskytnuty v elektronické
podobé od pana Jiftho Kadocha, referenta tiskovych materialti ze Spravy NP Sumava
ve Vimperku, ve spolupraci s panem Milanem Skolkem a Michalem Valentou, (anor
2016).

Toto logo je symbolem chranéného tizemi Sumavy - Narodni park i Chranéna krajinna
oblast Sumava. Logo bylo vytvofeno pii vyhlageni Chranéné krajinné oblasti Sumava
vroce 1963 na popud nestorii ochrany piirody na Sumavé Pavla Trpaka a Ladislava
Vodaka, ¢lenti spolku Ochranaisky prizkum Sumavy. Spolek se v té dobd intenzivné
zabyval ochranou Sumavské piirody. Spolek Ochranaisky prizkum Sumavy oslovil
k navrhu loga akademického malife a grafika Frantiska Peterku, ktery mél k Sumavé

viely vztah. Spolkem bylo logo kladné pfijato.

Vzhled loga je poplatny dobé vzniku. V Sedesatych letech bylo zdkladem ftady
obdobnych znacek okruzi, ¢i oramovani zékladniho obrazu, v fadé piipadld Cervenou
barvou a Casto s vloZzenym textem (fada chrdnénych uzemi). V logu jsou uzity
3 zékladni prvky, fenomény Sumavy. Prvnim je symbol Sumavskych vrcholi, které jsou
v fad€ piipadii dvojvrcholové (Boubin jako takovy ma také své ,,dva vrcholy”, ale
za druhy je vétsinou povazovan Bobik, dvouvrcholovy je také Roklan a Ostry i nékteré
dalsi). Druhou soucasti znaku je strom — smrk, ktery symbolizuje lesnatost uzemi.
Ttetim prvkem je suchy, tzv. kostliv¢i strom, ktery symbolizuje raselinisté (autor si vzal

za zaklad obraz Mrtvého luhu s fadou takovychto stromil na raSelinisti).

S odstupem casu se miizeme na suchy kostlivéi strom zobrazeny na logu divat i jinym
pohledem, coz tehdy nikdo neptfedpokladal. Suchy strom se novodobé stal symbolem

ptirozenych procest jako zakladniho poslédni ndrodnich parkd, a tim stary znak ziskal
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nechténé¢ a nezamyslené¢ nadCasovost. Jiné znaky CHKO z té doby toto vesmeés

neobsahuji.

Logo bylo beze zmén uzivano do roku 1991, kdy byl na &asti izemi CHKO Sumava
vyhlaSen Narodni park Sumava. Tehdy vznikla potieba nového loga, aby kazda

kategorie ochrany pfirody méla své.

Proto byla vyhlasena soutéz, které se zcastnilo okolo 40 navrhti na logo pro Narodni
park Sumava, od détsky naivnich navrhd, az po skuteéné profesiondlni navrhy. Byl
vybran vitéz soutéZe. Sprava se vSak nasledné z divodu ,,zavedenosti a znadmosti*
puvodniho loga mezi Sirokou vefejnosti rozhodla pouzivat jej i dale. Byl osloven znovu
akademicky malit a grafik F. Peterka a po konzultaci s nim byly vytvofeny 3 navrhy.
Prvni bylo stavajici logo, které méla pouZivat pouze CHKO Sumava, druha verze
S textem ,,Narodni park Sumava“ v ¢erveném okruzi byla ur¢ena pro NP a ve treti verzi
byl do okruZi zapracovan text NARODNI PARK - CHRANENA KRAJINNA OBLAST

SUMAVA. Sprava se rozhodla uZzivat tieti verzi pro obé chranéna uzemi spolecné.

V roce 2002 se objevila snaha logo néjak pozménit s tim, Ze jeho konstrukce je zastarala
- Cervené okruzi pfipomina zakazovou znacku. Snaha nebyla Spravou akceptovana.
Dalsi aktivita probéhla vroce 2004 a skoncila pfeménou loga do jednobarevného
provedeni, kdy zdkladem byla pfesn¢ definovana zelend barva a mohly se V piipadé
potieby (propagacni materialy a dal$i prezentace) uzit i jiné barevné odstiny v souladu
s uzitim loga (podklad atd.). S touto verzi se pracuje dodnes. Tato zména je vidét na
nasledujicim obrazku (obrazek ¢. 18). Kromé barevné varianty ptivodniho loga nejsou

bohuzel k dispozici jiné podklady.

Obr. &. 18: Zména provedeni loga NP Sumava

Zdroj: Stépanek, 2015
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Logo Narodniho parku Sumava hodnotim kladné zejména pro svou vysokou
propracovanost identifika¢nich prvkid. Hory v pozadi a stromy v popiedi jednoznacnég
tfikaji, ze jde o horskou lesnatou oblast, ¢erveny kruh kolem (pfipomina znacku zékaz
vjezdu) zase jasn¢ tikd, Ze jde o vytyCenou oblast, ktera je chrdnéna a uzaviena.
Bohuzel je toto logo obtizn¢ pouzitelné pti jednobarevném tisku (razitka apod.). Ovsem|
logo bylo velmi zdafile a Setrné¢ modernizovano (v dne$ni dobé se vice prosazuje

minimalisticky design) a zjednoduSeno do jedné barvy (kterd usnadni pouzivani) a diky

dobré praci grafika je mnohem c¢itelnéjsi (neslévaji se stromy s pozadim.).

Sprava ma zpracovan manual jednotného vizudlniho stylu, ktery zékladni praci a uziti
znaCky predepisuje a maji se jim fidit vSichni zaméstnanci. V letoSnim roce 2016 ma
byt manual pfepracovan a aktualizovan. Pivodni manual jednotného vizualniho stylu je

z roku 2006 a nékteré jeho prvky jsou piekonany.

Prvofadym uzivatelem této znacky je Sprava NP a CHKO Sumava. Dale pouze vybrané
subjekty, které s ¢innosti Spravy souviseji a jsou smluvné vazany. Cizi subjekty maji
smluvné povoleno uziti jen za uc¢elem propagace, tedy pro oznaceni sounalezitosti. Dale
dle dohody spolupracovnici a jiné subjekty, napf. Partner NP, Pritvodci po Sumavé atd.
Povinnosti téchto uzivateli jsou upraveny dle druhu jejich ¢innosti, ktera nesmi
odporovat ochran¢ piirody a aktivitam Spravy. Lze konstatovat, ze se logo dostalo
vefejnosti do podvédomi, nebot’ je v NP uzivano jiz vice jak pul stoleti - vezme-li se
vvahu pfedesla ochrana Sumavy CHKO Sumava od roku 1963. Logo je uZivano
nafad¢ vystupli Spravy — tiskoviny, internetové stranky, prezentace, administrativni
tiskoviny, oznaceni budov, terénni prvky atd. Distribuce propagacnich materialt
do center narodniho parku probiha na zakladé objednavky v centralnim skladu
ve Vimperku. Striktné rozli§it Sumavu na turisticky region a chranéné tizemi urditd
nelze. Narodni park je tu zfizen pro ochranu pfirody a jeji neruSeny vyvoj, ale musi
umoziiovat také poznani piirodnich procest, které zde probihaji a na které lidé ve své
zahledénosti jiz davno zapomnéli. Probiha zde vsak spoluprace s Regionalni rozvojovou
agenturou Sumava, kterd spravuje turisticky region fadou projektdi a kromé jiného

zastituje NP dalsi poloZku ochrany — Biosférickou rezervaci Sumava.

Vliv loga pro krajinny marketing jako takovy je asi nevyznamny. Vyznam ma

piredev§im vlastni tzemi, které je chranéno nejen vramci CR, ale i na zaklad¢
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mezinarodnich certifikaci a smluv. To je deviza, se kterou mize krajina a lidé Sumavy

disponovat.
NP Sumava pouzivé i dalsi loga (viz piiloha G).

5.2.5 Logo: Nationalpark Bayericher Wald (Narodni park Bavorsky les)

Obr. €. 19: Logo: Narodni park Bavorsky les

NATIONALPARK
.t . Bayerischer Wald

Bayerischer Wald

Zdroj: NP Bayerischer Wald, 2015

Logo na mé puasobi trochu ponufe, zejména diky pouziti silnych Cernych linii. Je ale
dobfe citelné (dobte identifikuje). Vidime na ném stromy, kopec a mozna i slunce

a zaroven uhly Sikmych car lehce pfipominaji logo Bavorska (modry lichobéznik) ¢imz

pridavaji 1 geograficky aspekt.

V ramci terénniho Setfeni v IC byla objevena i starsi verze pro logo NP Bavorsky les
(viz obrazek ¢. 20), a to v NC Dim Hanse Eisenmanna (v ramci Centra Narodniho
parku Lusen). Nachazi se zde velmi povedenad reprodukce propaga¢niho materialu

(skladacka s informacemi pro navstévniky) z roku 1975.

Obr. €. 20: Staré logo NP Bavorsky les

Zdroj: vlastni obrazek z terénniho Setfeni, 2015

Zdrojem nasledujicich informaci tykajicich se spoluprace NP Sumava a NP Bavorsky
les je opét pan Jiti Kadoch. Tato spoluprace byla intenzivné navazana v roce 2015, kdy
bylo akademickym malifem a grafikem Vaclavem Hrabou vytvofeno spolecné logo
obou sprav, které je na zakladé jednoduchého manualu uzivano ob&éma Stranami pro
spolecné projekty (viz obrazek ¢. 21). Logo ma n¢kolik variant od jen textové podoby,

pfes textovou a mapovou podobu az do konecné plné podoby obsahujici text, mapku
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obou tizemi a ob¢ loga chranénych tzemi. Zakladem je slovo PARK, které je spolecné
pro oba jazyky a vyjadiuje ochranu nad vyzna¢enym uzemim.

Obr. &. 21: Spoleéné logo NP Sumava a NP Bavorsky les

. BAYERISCHER WALD
NATIONAL ‘l | i

Zdroj: Bayerischer Wald, 2015

Toto logo ma propagovat veSkeré spole¢né projekty obou chranénych uzemi. Neni to
nahrada za uzivand loga na obou strandch, protoze obé¢ strany maji néjaké predpisy,
zvyky atd. Na némecké strané ministerstvo predepisuje podobu titulni strany tisténych
materiald, kde musi byt uvedeno logo Bavorského lesa, logo ministerstva a graficky
prvek, ktery toto sjednocuje. Pro projekty spole¢né s NP Sumava viak dostali od svého
ministerstva vyjimku a je uzivano spole¢né logo bez dalSich prvkl. Pii tvorbé loga
probéhla delsi diskuse nad jeho vzhledem a tim, co ma vyjadiovat. Dnesni trendy jsou
samoziejm¢ pPro co nejjednodussi pojeti, presto vSe nakonec zlstalo u soucasného

vyjadieni.

V ramci spoluprace obou chranénych Gzemi vzniklo v loniském roce nékolik spole¢nych

projekti:

- spolecné logo,

- spolecny nasténny kalendai predstavujici pfirodu obou Uzemi, jejich zakladnich
biotoptl, ktery byl jesté doplnén vlozenymi pohledy zivocichti typickymi pro dany
biotop,

- spolecny informa¢ni material — sklddacka — seznamujici s obéma chranénymi
uzemimi,

- taSka na propagacni predméty s potiskem titulniho obrazku z kalendatfe — hlava
tetfeva, v jehoz oku se zrcadli izemi ponechané ptirodé,

- spole¢né desky na propagacni materialy.

V ramci spoluprace béZi jesté fada dalSich projektii, na kterych spolupracuji obé¢ strany,
zabyvajicich se vyzkumem a monitoringem uzemi. Konaji se i spole¢né akce jako jsou
vychdzky do uzemi S komentovanym doprovodem nebo rtizné pirednasky.
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5.2.6 Logo: Naturpark Bayerischer Wald a Naturpark Oberer Bayerischer Wald

(Prirodni park Bavorsky les a Pfirodni park Horni Bavorsky les)

Obr. €. 22: Loga Prirodniho parku Bavorsky les

¥ Naturpark Bayerischer Wald &

Bayerisch
v iV J

Zdroj: archiv p. Lofflemanna, 2016

Zdrojem nasledujicich informaci je p. Hartwig Lofflemann za Naturpark Bayerischer

Wald e.V. ve Zwieselu, (elektronicka komunikace, unor 2016).

Znakem Prtirodniho parku Bavorského lesa je tetfev na modrobilém kosoctvercovém
Stité, ktery pochazi z oblasti pfirodniho parku - ze znaku Slechtického rodu Bogent.
Puvodné byl Cerny tetiev jen v kosoctvercovém poli, ze kterého pozdéji vznikla azurova
kostka, ve které sedi bily tetfev. Casem byl doplnén zeleny pahorek. Vzhled lze
prizptisobovat riznobarevnému pozadi tim, ze se pouZije namisto zeleného kopce Cerny.
Ptirodni park Bavorsky les pouziva logo jako takové od roku 1967 a nynéjsi podobé
piiblizné¢ od roku 1967. Logo vytvotila reklamni agentura Atelier & Friends sidlici

v Grafenau.

Znacka zastfeSuje 6 okresti v oblasti Bavorského lesa. Logo se pouzivd pro praci
s image regionu, pro vsechny klubové aktivity na vsech tiskovych materialech. Systém
marketingové znacky mé na starosti samotny spolek parku. Mista distribuce zavisi
na frekvenci akci jednotlivych mist. Pfi dosazeni vysoké frekvence distribuuji
propagacni a podobné¢ materidly svym 89 clenskym obcim, dale okrestim, Skoldm
a bankam, rovnéz do farnich ufadl, muzei a rekreacnich zatizeni. Propaga¢nimi kandly
jsou tiskové materidly, internet a nova média. V zahrani¢i se propaguji jen pomoci
partnerskych projekti (naptiklad pomoci programu Interreg). Zahrani¢ni spoluprace
vramci loga je napfiklad v Krsech a v Plzni. Propagace probiha zatim pouze
prostiednictvim  zastfeSujici organizace Svazu némeckych pfirodnich parki
a zastfeSujici organizace Europarc. UZzivatelé této znacky jsou vétSinou turisté
a pronajimatelé, ktefi ji pouzivaji vétSinou za ucelem image a propagace cestovniho

ruchu. Povinnosti nejsou striktné uréeny a funguji po domluvé s piirodnim parkem.
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Vyhodou loga je prezentace regionalni kvality jako néceho vyjimecného. Logo povazuji
za nutné. Je to forma opét ziskané identifikace, rozeznavajici ptilehlé ptirodni parky.
Cilem propagace je znamost a tvorba image regionu. Budoucnosti loga je snaha si ho
udrzet. Vliv znacky na krajinny marketing by mél byt zndmy. Znacka pomaha budovat

pecet’ kvality.

Logo vetejnost zfejmé znd a poznava, ale je bohuzel Casto zaménovano se sousedicim
NP. Existuje prizkum (proveden ptiblizné pted 5 lety), ktery tika, ze 6% Némcl zna
rozdil mezi pfirodnim a narodnim parkem. Okres Cham ma svoji vlastni pfirodni
rezervaci (Pfirodni park Horni Bavorsky les). Jeji logo je postaveno ze stejného
zakladu. Dalsi verzi na stejném podkladé je provedena posledni Gprava v souvislosti
marketingu ,,Bayerwaldqualitétsprodukte (Kvalitni produkty v Bavorském lese). Loga
(Naturpark Oberer Bayericher Wald a Qualitit und Naturn Bayerwald Premium a logo
pro cyklistiku) jsou zobrazena na obrazku ¢. 23.

Obr. €. 23: Vhodné vyuziti claimu

%

Zdroj: archiv p. Lofflemanna, 2016

Tohle logo je pon¢kud nepovedené znckolika ditvodia: Pouzity text je v pomeéru
ke zbytku loga pfili§ maly a pfi zmenSeni loga necitelny, systém textovych claimi je
jednoucelovy (Ize pouzit jen kratké slovo), tvar loga je pon¢kud komplikovany a velmi

obtizné pouzitelny na propagacnich materialech. Jediné co bych ocenil je pouziti ¢asti

loga jako obrazovy claim, ale nelibi se mi jeho poloha a natoceni.

5.2.7 Logo: Regionilni rozvojova agentura Sumava

Obr. &. 24: Logo RRAS

REGONAI%

ROZVOJOVA
AGENTURA
SUMAVA

Zdroj: archiv pi Vlaskové, 2016
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Regiondlni rozvojova agentura Sumava (RRAS) se zabyva predeviim rozvojem
Sumavy a Euroregionu. Pivodni logo agentury (viz obrazek &. 25) bylo pouzivano
od samotného zalozeni, a jelikoz bylo nemoderni, bylo tak vytvofeno logo nové.
V soucasné podobé€ (obrazek €. 24) se pouziva ptiblizn¢ od roku 2006. Zadani 1 vybér
probihal interné¢ a podoba navrhu vychéazela i z pivodniho loga. T#i hlavni prvky
znazoriuji Sumavu, spolupraci s Bavorskem a Rakouskem a Euroregion. RRAS

s Euroregionem velmi Gzce spolupracuje (napi. v rdmci propagacnich materiall).

Veskeré informace o logach, kterdi RRAS pouziva, jsou poskytnuty v uanoru 2016
prostiednictvim osobniho rozhovoru s pi Katetfinu V1aS8kovou ze Stach. Pani Vlaskova
pracuje v agentufe jako koordinatorka cestovniho ruchu, koordinatorka znatky Sumava

originalni produkt a projektovd manaZzerka.

Obr. &. 25: Staré logo RRAS
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Zdroj: archiv pi Vlaskové, 2016

Staré logo nepiisobilo pfili§ profesiondlnim dojmem. Bezdivodné naklonéni celého
loga, motiv kopce, ktery zvlastné prosvitd skrz tii stromy, které spiSe pfipominaji
kotouce rotacnich pil, nebo kola fitici se krajinou, to vSe je zcela proti tomu co by toto
logo mé¢lo sdé€lovat. Nova varianta obsahujici tfi elipsy do trojuhelniku jiz identifiku;ji
vice (napiiklad spoluprace v oblasti Euroregionu) ovsem esteticka hodnota je mala
a poloha textu zna¢n€ komplikuje pouZiti loga. Navic, aby text byl ¢itelny, musi byt
logo znaéné velké. Pro turistické logo Sumavy nastésti agentura oslovila odborné

grafiky a to je velmi zdafilé

5.2.8 Logo: Bila stopa

Obr. €. 26: Nové a staré logo (vlevo) a staré logo Bilé stopy
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Zdroj: archiv pi Vlaskove, 2016

RRAS mimo jiné realizuje projekt Bila stopa, ktery je prezentovany svym vlastnim
logem. Nejcastéjsi vyskyt loga je na propagacnich materiadlech, které mapuji vice nez
600 km rozlehlou sit’ znacenych a udrZovanych lyZzatfskych tras na tomto Uzemi.
Propagac¢ni materialy obsahujici logo Bil4 stopa jsou na Sumavé distribuovana v zimni

sezon¢. Podoba loga byla také modernizovana (viz obrazek ¢ 26)

V novém logu je mnoho identifika¢nich prvku: vlocka za snih, tvar pismene S (stopa),
dva soub&zné pruhy (béZecka stopa), ktera vede mezi kopce. Myslim, ze by si rozhodné
zaslouZzilo lepsi vytvarné zpracovani, kiivka ptfipominéd naptiklad hada, vlocka je zase
moc hranatd a nehodi se graficky ke zbytku, stejné jako tucné pismo, které neptisobi

prilis sportovné.

5.2.9 Logo: Sumava a Biosféricka rezervace Sumava

Nasledujici logo je pouzivano pro turisticky region Sumava. Turisticky region Sumava
spravuje RRAS véetné jeho marketingové znacky. Navrh loga pro tuto oblast vznikl
piiblizné pied sedmi lety. Tvar¢i firma byla vybrana formou vybérového fizeni.
Pracovni skupina ze vSech piihlasek vybrala tfi firmy, které podaly své navrhy.
Hlavnim zadanim byla grafickd podoba slogem pro turisticky region v Bavorsku

a zaroven 1 piibuznost ke znacce Sumava originalni produkt.

Firma A ztvarnila dvé loga. Prvni logo typograficky rozdéluje nazev Sumava na tii
fadky pod sebou: Su-ma-va. Hlavnim prvkem je oZiveni diakritickym znaménkem
pismene ,,S“ ve tvaru dvou trojuhelnik. Hadek tak symbolizuje pohofi a lesy. Pfechod
zelené barvy ze svétlé po tmavsi shora dold, symbolizuje plynuly pfechod z jarni travy
na hluboké lesy Sumavy. Druha varianta této firmy plisobi velmi sloZité az zmateng.
Jednd se o vytvoreni tvaru srdce slozenim nékolika nepravidelnych geometrickych
vzéajemné se prolinajicich tvarti. Ackoliv maji symbolizovat charakter Sumavské krajiny
(pohoti, lesy, jezera, louky aj.), plisobi spiSe velmi technicky a charakter tak pfipomina
pouze modrozelena barevna kombinace. Vedle pouzitého tvaru se pak objevuje nazev

,»dumava“ v jednoduchém fontu.

Firma B vsadila také na geometrické tvary. Ctyfi objekty tvofici &tvercovy tvar
pootocené o 45° kolem kruhu. Tvary mohou pfipominat Sumavské kopce. Zamérem je

promitnuti piivétivosti a hravosti. Ztvarnéni piipomina vétrnik ¢i kvétinu. Kombinace
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modré, zelené a zluté barvy symbolizuje, les, vodu, louku, vzduch a slunce. Pod logem
nebo vedle ného je ndzev Sumava. Navrh obsahuje n&kolik mott, piikladem je: Magické

misto pro Vas odpocinek.

Firma C a zaroven vitézna firma 2123 design s. r. 0. m¢la pivodni navrhy tfi a diky
svoleni pana jednatele této firmy Mgr. Davida Skodného lze tyto navrhy v této praci

zveiejnit (viz obrazek ¢. 27).
Obr. ¢&. 27: Navrhy zpracovani loga pro Sumavu firmou 2123 design s. . o.
)
a c 4 =
- { L\
Sumava Sumava Sumava

Zdroj: archiv pani Katefiny V1askove, 2016

Podminky pfi vybérovym fizeni byly z velké Casti i financni. Komise vSak urCovala
firmy podle tajného vybéru, aby nedoslo k preferovani. Vitéznou se stala jiz zminéné
firma C, kterd vytvofila tfi findlni navrhy (viz obrazek ¢. 28). Finalni ndvrhy pak

hodnotila vetfejnost. Osloveni byli naptiklad i studenti stfedni Skoly v SuSici.

Obr. &. 28: Navrhy loga Sumava pro findlni vybér vefejnosti

) =) )
> A N

Sumava Sumava Sumava

Zdroj: archiv pani Katetiny VI1askové, 2015

vvvvvv

a elegantngjsi ktivky. Stejné tak i pouzity font je zajimavéjsi. U druhé a tieti varianty je
pouzit nejasny a nanicovaty tvar. U tfeti varianty mi hodn¢ vadi ostré rohy u stiedniho

lesniho pruhu.
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Obr. &. 29: Soucasna podoba loga pro Sumavu

$

Sumava

D, / z 4/
Pohodova zabava

Zdroj:archiv pi VIaskové, 2016

Na obrazku ¢. 29 je vitézna podoba loga s vyuzitim claimu ,,Pohodova zabava®. Claim
se muze ménit podle potieby a to tak, ze bud’ zlistava obdobnéa forma rymu, nebo nazev
oblasti, kterou logo uziva. Logo lze vefejné pouzit podle grafického manualu, je i volné
ke stazeni, ale nesmi byt pouZito pro komeréni icely. Casto se miizeme setkat s hesly:
,.Sumava — na kole zabava“ nebo ,,Sumava - na lyzich zabava“. Dal§i moznost vyuziti

hesla je ptimo pro konkrétni oblast.

Logo turistického regionu bylo pfijato Euroregionem na valné hromad¢ jako jednotna
identita Sumavy, pod kterou se jako region chtéji propagovat. Jedna se o snahu vytvofit
celkovou image Sumavy. Mésta a obce maji vétinou jiz svoji vlastni identitu, kterou si
drzi a chtdji zachovat. Logo Sumavy pouzivaji pouze vedle svého. Snahu o jednotnou
regionalni identitu prokazala Biosféricka rezervace Sumava, ktera méla difve vlastni

logo. Nyni pouziva logo Sumavy s vyuzitim claimu (viz obrazek ¢&. 30).

Obr. &. 30: Logo: Biosférick4 rezervace Sumava

S

Sumava

Biosférickd rezervace

Zdroj: archiv pi Vlaskové, 2016

Ocekavanim agentury bylo, ze se logo urcit€¢ vice uchyti v povédomi lidi, avSak je
to tézké, jelikoz se viude kolem jiz vyskytuje mnoho log a Sumava jako takova je
spojovana predeviim s NP Sumava. Veiejnost asto toto logo vnima jen jako podruzné.
Piedpoklada se, Ze vice znamé je logo Sumava — originalni produkt. RRAS (spolu s NP
Sumava) poklada jednotné logo pro cely region Sumavy jako nerealné feseni. Je zde
narodni park, biosféricka rezervace i turisticky region a kazdy by mé¢l mit jiny zamér.

NP jako takovy neni turistickd destinace, ma za ukol chranit ptfirodu a starat se o jeji
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zachovani. NP je uréité zajimavy i pro turisty, ale neni to jeho priorita. Cesi maji
Sumavu zafixovanou predevsim jako NP. Logo pro turisticky region ma tézkou tilohu se
prosadit, jelikoz se s logem NP casto pouzivaji vedle sebe - v novinach, na letacich
apod. To, aby se logo pro turisticky region dostalo vice do poptedi, zalezi hlavné

na finan¢nich prostiedcich.

Zviditelnéni loga probiha predevsim formou propagacnich materiald, na internetovych
strankach ¢1 v rznych ¢lancich. Byly vytvofeny i1 reklamni pfedméty jako napiiklad
hrnicky. Financovani se uskuteciiuje vétSinou z riznych dotaci ¢i z vlastni Cinnosti.
Pokud je moznost vybéru investovani penéz mezi kampani a tiskovinou, dostane
prednost spise tiskovina. Lidé maji radi tisténé materialy, které si miZou odnést
a vpisovat si do nich vlastni poznamky. Agentura se ale ur¢it¢ modernim technologiim
nebrani - napiiklad aplikacim. Je potieba neustdle vyuzivat nové véci. Pouziti tohoto
loga pomahd klepSi orientaci v propagacnich materidlech. NejoblibenéjSimi

propaga¢nimi materialy jsou ty, které obsahuji i mapu.

Zasobovani do informacnich center probiha podle odhadu navstévnosti predevsSim
v ramci turistického regionu Sumava. Pokud propaga¢ni material dojde, je objednan
pfimo v agentufe. Materidl je oviem dodavan i do IC Bavorsky les — Sumava v Plzni
ataké do IC na Staroméstském namésti v Praze. Zde je hlavnim cilem pomoci téchto
material@l turisty pfilakat na Sumavu. Materidly dostupné pfimo na Sumavé maji
informacni charakter a napomahaji k lepsi orientaci v regionu. Dostat logo do povédomi
je velmi tézka tuloha, nejlepsi zplisoby jsou obrovské kampané, které se opét odviji
od finan¢nich prostfedkti. Vytvaii se propaga¢ni materialy (letdky, bannery, CD,
velkoplosné fotografie apod.), které jsou vytvoteny prioritné pro veletrhy ¢i jiné akce.
Veletrhy jsou poiadany jak v Cechach (Go + Regiontour Brno, Holiday World Praha,
ITEP Plzen), tak i v evropskych méstech (Viden, Mnichov, Bratislava, aj.).
Od financ¢nich prostfedkt se také odviji velikost propaga¢niho tymu. Podle agentury

nema logo pfili§ velky vliv na krajinny marketing, ackoliv by mit mélo.

Je zde i zajem o spolupraci s Bavorskou stranou. Turisticky region Bavorsky les ale
neni na spolupraci pfipraveny a boji se konkurence z Ceské strany. Dalsi pochyby
vznikaji tim, Ze cely region by byl pak pfili§ velky a kazdy by se ubiral jinym smérem.
V Némecku maji i jiné podminky (napiiklad v Cesku neni zékon o cestovnim ruchu).
O celé spolupraci se spise jen hovoii. Spoluprace s Bavorskem v ramci sjednoceni loga
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se nakonec vyfesila tim, ze se vytvofilo logo hodné podobné. Nékteré materialy
vznikaly spolecné a nejpfijatelnéjSim feSenim bylo pouZivani log vedle sebe (viz

obrazek ¢. 31). Bavorsky les miize pouzivat 1 ¢esky claim.

Obr. &. 31: Pouziti log pro turistické regiony Sumava a Bavorsky les vedle sebe

&  Nac
Rayerinche
>

Bavorsky les
Oseed pwoda

ki p

Sumava

Zdroj: archiv pi Vl1askové, 2016

Jedina piibuznost s turistickym logem Sumavy je natésti jen to, e pouzili podobné

barvy a vymysleli lakavy claim.

Zavérem lze Fici, ¢ Sumava mnoha lidem pfirostla k srdci. Sumava je tedy ,,srdeéni
zalezitosti“, a ackoliv v zadani loga pivodnim zadmérem srdicko nebylo, pfi tvorbé
navrhu to k nému pfimo svadélo. Symbolizuje viely vztah obyvatel k Sumavé a zaroven
jeji podobu. Ta je znazornéna pomyslnou siluetou typickych vrcholkii Boubina

a Bobika, pod nimiz se nachazi linie lesi, potokt a fek.

Toto logo patii do kategorie turistickych log, ma za cil naldkat turisty do oblasti (libivy
motiv srdce) a dobie identifikuje (motivy kopct, udoli, cest, fek, pfirodni barvy). Je to
logo moderni s dobfe propracovanou strategii pouzivani claimu, coz znac¢né rozsifuje
moznosti jeho pouziti. Budou-li jej Sumavské organizace hojné uzivat v materialech|
pro turisticky ruch, mohlo by se za né¢kolik let ujmout i u navstévniki. Bylo by vsak
tteba aby si zachovalo podobu v horizontu desetileti a nebylo brzy zménéno. Chybou

piktogramu je tvar, pfipomind napt. tornado, ptipadné po zméné barevnosti by to bylo

hezké logo pro zmrzlinu.

5.2.10 Logo: Der Bayerische Wald (Bavorsky les)

Obr. €. 32: Logo pro Bavorsky les

Erfrischend
natiirlich.

Zdroj: archiv pi Schillingové, 2016
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Informace o logu Bavorsky les poskytla v elektronické podobé pi Daniela Schilling,
pracujici jako marketingovd manazerka Bavorského lesa pro Tourismusverband

Ostbayern e.V, Regensburg (biezen 2016).
Hlavnim poselstvim a pfislibem plnéni a komunikace znacky pro Bavorsky les jsou:

— ptiroda/nedotéend ptiroda (jako vSechny dalsi vyjimecné faktory),

— originalita,

— srdecnost lidi (hostitell),

— celé fady nejriznéjsich sportovnich aktivit a rekreacnich aktivit,

— velmi vysoka rekreacni hodnota pro rizné cilové skupiny (revitalizacni, osvézujici,

povzbuzujici).
Znacka Bavorsky les musi dostat svym slibim. Kritéria pro uspéch této znacky jsou:

— ptibuznost obsahu: produkt a vykon,

— tvlrci vystiznost: formalni estetika a jedinecnost,
— moderni nadéasovost,

— snadno naucitelna a poznatelna,

— sympaticka,

— emoc¢n¢ polarizacni.

Logo od svého vzniku neproslo zadnou grafickou zménou, a tak se v této podobé
pouziva od roku 2008. Logo vytvofila agentura CP Compartner pod zastitou
Federfilhrung des Tourismusverbandes Ostbayern (Sdruzeni cestovniho ruchu
Ostbayern). Kromé& propagacnich materidli se znacka objevuje na veletrzich
a prezentacich, zadostech, ptibalovych letacich, v online marketingu, v tiskovych
reklamach, v riznych médiich, na internetovych strankach a na socidlnich medialnich

kanalech.

Cilovymi oblastmi propagace tak jsou: Bayern, Baden Wiirttemberg, Hessen. V ramci
zahrani¢ni propagace se loga prezentuji naptiklad v IC v Plzni a Ceskych Budgjovicich.
Dale téz na piehlidkach v Praze a v Plzni, nebo napiiklad na spole¢nych projektech
volnogasovych aktivit Bavorského lesa a Sumavy. UZivateli znacky jsou Turistické
sdruzeni Ostbayern- oddéleni Bayerischer Wald, kraje, mésta a reklamni spolky

v Bavorském lese. Uzivatelé znaCku pouzivaji piedevsSim pro ucely destina¢niho
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marketingu. Setkat se miZeme s mnoha claimy jako napfiklad: Urlaub auf dem
Bauernhof (Dovolenda na venkové) nebo Nationalpark Ferienland, Kinderland c¢i

Wanderpark (Narodni park pro dovolenou, déti ¢i pési turistiku).

SpiSe obrazek nez logo, necitelny text az infantilni styl. Nemam uplné pochopeni
pro pouziti tohoto loga.

5.2.11 Logo: Tierisch Wild

Obr. ¢. 33: Logo Tierisch Wild

Y
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Zdroj: Tierisch Wild, 2015

Tierich Wild — Region Narodniho parku Bavorsky les a Sumava ma svou vlastni
reklamni kampan, ve které své sily spojilo 13 bavorskych obci z NP Bavorsky les a 9
eskych obci z NP Sumava. Obce z Seské strany jsou zapojeny v ramei Mikroregionu
Sumava — zapad, jenZ je partnerem projektu. Vyznam souslovi ,, Tierisch Wild“ se d4
prelozit jako ,zvifecky divoky*, coz je i hlavnim ucelem prezentace. Kampan ma
pfedstavit jednu =z nejkrasnéjSich pfirodnich krajin ziroven 1 jako jednu
z nejdivocejsich, a to diky moznosti pozorovani divoké zvéfe v regionu narodnich parka

jak na bavorské, tak Ceské strané.

Kazda obec pifevzala patrondt nad jednim konkrétnim zvifetem, které se bézné
vyskytuje na uzemi obou narodnich parkii. Vybér zvifete potom zavisel naptiklad i na
historii, pfirozenych podminkach a dalSich okolnostech dané obce. Zvirata jsou
pozorovana V jejich pfirozeném prostiedi ve vybézich. Zakladni spolecné logo je
symbol oka. Kazdé zvite se v dané obci potom identifikuje jesté pomoci jednotlivych

log v podobé¢ vlastnich siluet (viz tabulka ¢.6).
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Tab. ¢. 6: Loga jednotlivych zvitat regionu Tierich Wild a k nim ptidélené obce

Rys: Lindberg,
Bayerische
Eisenstein, Zelezna
Ruda, Modrava

Vlk: Freyung, Srni

Zmije: Lagdorf

Sova: Borova Lada,
Hohenau

Tetfivek: Horska
Kvilda, Kvilda

Jelen: Sankt Oswald,
Reidlhiitte

Netopyr: Kasperské
Hory, Rinchnach

fas

Vydra: Mauth,
Finsterau, Rejstejn

Sokol: Frauenau

Medvéd:
Neuschonau,
Grafenau

Tetfev: Zwiesel,
Prasily

Zdroj: vlastni zpracovani dle terénniho vyzkumu, Tierisch Wild, 2015

V popiedi propagace a marketingu obou piihrani¢nich regionli je prezentovani se jako

jedno spole¢né tzemi. Potencidl regionu je v symbidze cestovniho ruchu, kultury,

ekologie a krajiny. Soucasti projektu je samoziejmé i ochrana pfirody. Prezentace

probihd formou rtznych tiskovin, prospektti, ¢i upominkovych predméti. Zajisténa je

i spole¢nou ugasti obou zemi na veletrzich cestovniho ruchu v Bavorsku a v Ceské

republice (napiiklad Holiday World Praha, Region Tour a Go Brno). Dalsi variantou

prezentace jsou nau¢né stezky piiblizujici jednotlivd tematizovana zvitata, rtzné

kulturni, poznavaci, nau¢né ¢i jiné akce, pfispivajici k poznavani tzemi.

minimalni).

Z loga neni vyznam moc znatelny, pouzity motiv oka (n&jakého nejspis dravce) je spiSe

désivy nez ldkavy. Nechapu jeho vyznam (takZe jeho identifikacni hodnota je
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5.2.12 Logo: Mikroregion Sumava - zapad

Obr. &. 34: Logo Mikroregionu Sumava - zipad

P
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sUmava
zapad

Zdroj: Sumavanet, 2015

Na uzemi zapadni Sumavy se nachazi mnoho mikroregiontl. Nejvice propagovanym se
podle terénniho Setieni stal jiz zminény Mikroregion Sumava — zapad, jehoZ tzemi
vymezuje 13 ¢lenskych obci: Borova Lada, Cachrov, Dlouha Ves, Hamry, Horska
Kvilda, Ka$perské Hory, Kvilda, Modrava, Prasily, Rejstejn, Srni, SuSice a Zelezna
Ruda. Krom¢& samostatné propagace se Casto objevuje i na propagacnich materialech

regionu Tierich Wild, ktery je pravé jeho partnerem.

Nejsem si jisty, jestli je nutné délat originalni logo pro mikroregiony, ekoregiony a dalsi
podregiony regionl. Asi by bylo lepsi pouzit néjaké sjednocujici logo (naptiklad logo
Sumava) a vyuzit claimu k odliSeni mikroregionu, protoze kazdé dalsi nové logo
roztiiStuje identifikaci a snizuje moznost zapamatovani a tim i uZitecnost loga. Z mého
grafického pohledu je tohle logo jen shlukem $mouh, které maji pfipominat kopce.

Neobsahuje zddny sjednocujici motiv a celkové je obtizné zapamatovatelné.

5.2.13 Logo: Baumwipfelpfad — Stezka korunami stromi

Informace o logu Stezka korunami stromu poskytla pomoci elektronické komunikace pi
Sandra Hagl zoddéleni marketingu pro Baumwipfelpfad Bayericher Wald
V Neuschonau (bfezen 2016).

Erlebnis Akademie AG koncipuje, buduje a provozuje bezbariérové a ptirodné
sméeiujici zazitky a disponuje nyni tfemi Stezkami korunami stromt v Némecku
(Bayerischer Wald, Schwarzwald, Riigen) a jednou v Ceské republice (Lipno). Obé

zem¢ tedy pouzivaji spole¢né logo.

To je kombinaci slovni a obrazkové znacky, ktera ukazuje tim spravnym smérem -
vysoko nahoru. Pfirozené, ptivabné sloZeni vizualniho znazornéni jehly a listi, které
tvoii svorku ze slovni znacky s piislusnou destinaci. Dale abstrahovana cesta, ktera je
vidét jako oranzové kmeny stromd, takze doslova ukazuje cestu (vede smgér).

Integrovana slovni znacka je naproti tomu jasnd, zfetelna a moderni. Geometricky
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vytvoreno, ale pfesto s nezaménitelnym charakterem, ukazuje navstévnikim ptirodu
Znové a jesté neznamé perspektivy. Jasny tah pisma sparovany s ptislusnou destinaci
Vv této kombinaci vzdy vynikne. Barevné je cela jednotka zvolena piirozené (hnéda
a zelena paleta s oranzovou barvou). I zde je vidét naznak filosofie, a to klidné,
obezietné a vzdy zapojené do ptirody. Nova slovni a obrazova znacka je otevieny,
flexibilni systém, ktery zanechava prostor pro tvofivost jako naptiklad Siroké spektrum
pouziti. Jednotlivé elementy mohou naptiklad slouzit jako systémy orientace, kterym se
ale vzdy znovu da vytvoftit vztah k ptivodni znacce, a tim stoupd hodnota znovupoznani.

Obr. €. 35: Starsi loga pro Stezku korunami stromtl a jejich dvojjazycné verze

STEZKA V BAUM
™. KORUNACH IO, WiPFEL
/ STROMU / PFAD

Zdroj: archiv pi Hagl, 2016

Zde vidim velkou snahu grafika o identifikaci bohuZel az matouci. Motiv stromu je
celkem jednoznacny, ale Zlutd spirdla (mécla nejspiS pfipomenout spirdlovitou cestu
do korun) ptisobi rusivé, je na rozdil od stromu kreslena v ptidorysu, coz mate a vlastné
vilbec nepfipomina stezku. Logo uz nepouzivaji a je to dobfe, na druhou stranu nové
logo také nepatii k nejpovedencjSim. Navic obecné zména loga by se méla délat vzdy

citlivé s ohledem na to, ze 1idé si na loga zvykaji mnoho let.

Obr. €. 36: Nové provedeni loga pro vSechny stezky korunami stromt

4 4 * 4

Baum Baum Baum . [
i i tur
wipfel wipfel wipfel a
fad fad erbe
Baverischer b pfad

Zentrum
I Schwarzwald Riger

Zdroj: archiv pi Hagl, 2016

Nové logo stezky v korunach dobie identifikuje, je zfejmy motiv cesty do lesa. Vytknul
bych pouziti motivu na vysku — komplikuje pouziti — a také mnoho textu ptisobi
nepiehledné. Pouzity moderni minimalisticky az infantilni graficky styl piktogrami
umoziuje jejich pouziti jako dalSich doplikovych grafickych prvki coz v celkovém

pohledu piisobi.
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5.2.14 Logo: SuSice

Obr. ¢. 37: Logo Susice

AN

susice

BRANA SUMAVY

Zdroj: archiv pi Reindlov¢, 2016

Velmi pekné vymysSlené logo, piktogram minimalisticky vystihuje mistni dominanty|
(kostelik na kopci) a diky vhodnému umisténi dopliiuje teCku nad i. Zeleny oblouk

Vv piktogramu zaroven odkazuje i na claim: Brana Sumavy.

Informace o logu Susice poskytla pomoci elektronické komunikace (inor 2016) pi Ing.
Zuzana Reindlova, pracuji na Mé&stském Ufadé v SuSici jako referentka cestovniho

ruchu pro odbor $kolstvi, pamatkové péce a cestovniho ruchu.

Logotyp Mésta SuSice by mél znazoriiovat SuSici jako pfijemné a pohodové misto,
navodit milou prdzdninovou atmosféru. Graficka symbolika je spiSe minimalisticka,
tvarova stylizace smétuje k co nejvétsi trivializaci a jednoduchosti. Zdmérn¢ vylucuje
nahodilost a piirodni tvary. Mésto SUSICE je povazovano za vstupni BRANU
do centralni oblasti SUMAVY. Graficka symbolika loga: oblouk nad pismem —
posumavsky kopec, brana (podpoii slogan BRANA SUMAVY), obdélni¢ek — tecka
na,i“, néco na vrcholu kopce (Svatobor, Andélicek ... - co kdo chce). Barevna
symbolika loga: zelend barva (Sumava, les, piiroda). Hlavnim zadanim pro tvorbu
tohoto loga bylo charakterizovat a znazornovat SuSici jako vstupni branu do oblasti
Sumavy. Od listopadu 2008 Mésto Susice pouZiva jednotny vizudlni styl (Corporate
Identity). V této dob¢ vzniklo i prvni a dosud pouzivané logo. Pfed tim mésto pouzivalo

jen sviyj znak.

Logo je prezentace jak Mé&stského ufadu SuSice (vefejna sprdva a samosprava mésta),
tak 1 marketingu M¢sta SuSice jako turistické destinace. Tviircem loga byla graficka
Mgr. A. Martina BartoSova (spole¢nost MATYPO s.r.0.). Systém marketingové znacky
ma na starosti odbor Skolstvi, pamatkové péce a cestovniho ruchu, pfedevsim referent
cestovniho ruchu a dale i zaméstnanci méstského informac¢niho centra. V dlouhodobém

horizontu se nepiedpoklada zddna zména loga Mé&sta SuSice.
Méstsky ufad SuSice pouziva i jina loga jako naptiklad SuSickou pavucinu (viz obrazek

¢. 38), ktera se tyka sit¢ nauc¢nych stezek po Susici a jejim okoli.
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Obr. €. 38: Logo: Susicka pavucina

SUSICKA

pavucina

Zdroj: archiv pi Reindlové, 2016

Vystizny piktogram korespondujici s napisem, bohuzel se Clovek z loga nedozvi nic

0 vyznamu. Napis SuSicka je dost maly, komplikuje to ¢teni.

Logo Sportovisté mésta SuSice pouziva organizace, kterou sice zfizuje Mésto SuSice,
ale je to samostatnd pfispévkovd organizace Sportovisté Mesta SuSice. DalSim
pouzivanym logem této piispévkové organizace je logo SuSické kulturni centrum —
SIRKUS.

Obr. ¢. 39: Logo: Sportovisté mésta Susice

& srortoviste

MESTA SUSICE

Zdroj: archiv pi Reindlové, 2016

Logo nejspi§ vychazi z turistického loga "Sumava - Pohodova zabava" (pouZité barvy
a styl), coz prospiva zapamatovani obou. Libi se mi i rafinovanost tvaru piktogramu,
ktery pfipomind pismeno S jako sport a zaroven sportujici postavu, piipadné

meandrujici feku.

Obr. ¢. 40: Logo: Sirkus SuSice

© n

Q«Us

s
US’CKE KULTURNI CENTRUM

Zdroj: archiv pi Reindlové, 2016
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Logo Sportovisté mésta SusSice a logo Susické kulturni centrum — SIRKUS je pouzivano

na spole¢nych propagacnich materidlech:

— blok A4 — zde je navic jesté logo dalsi prispévkové organizace mésta — Socialni
sluzby meésta SuSice a logo SuSice — DOUZELAGE (Mésto SuSice je ¢lenem
organizace Douzelage, coZ je sdruzeni mést ze stati EU — z kaZzdého clenského
statu vzdy jen jedno mésto), logo SusSice — DOUZELAGE se zatim nikde jinde
nepouziva,

— billboard,

— Spolecné sportovni a kulturni akce - (Extreme Challenge, Farméaiské trhy).
Pouzivané propagac¢ni kanaly:

— internetové stranky

— Meésto Susice: www.mestosusice.cz

— Susicka pavucina: www.susicebranasumavy.cz,

— hlavickové papiry mésta, obalky — pro jednotlivé odbory,

— afedni deska pred budovou MU,

— prospekty,

— propagacni predméty — napt. kulickova pera, bloky, destniky, hrnky, predméty
pro déti (jojo, plasténky), bonbony, apod. (méni se dle nabidky a potieby),

— nafukovaci reklamni branu,

— venkovni bannery (plachty) - na akcich, které mésto finanéné podporuje.

Me¢sto se propaguje predevSim formou propagacnich brozur pro turisty, které jsou
distribuovany piedev§im v méstském informacnim centru, dale v ubytovacich
zatizenich v SuSici a na veletrzich cestovniho ruchu (v lofiském roce 2015 se SuSice
zicCastnila jen jednoho veletrhu cestovniho ruchu — ITEP v Plzni). V zahranici

propagace neprobiha.

Uzivatelem zna¢ky SUSICE — BRANA SUMAVY je pouze Mésto Susice. Tento bod
neni pro mésto relevantni. Spada spiSe do oblasti certifikaci v cestovnim ruchu (napf.
Sumava - originalni produkt apod.) Logo je nutné. Mé&lo by uréitym trvalej$im
zpiisobem vyjadiovat konkuren¢ni vyhodu a odliSnost napt. dané destinace cestovniho
ruchu od téch ostatnich. Cilem je ustaleni vnimani SuSice jako vstupniho mésta (brany)

do oblasti Sumavy. SuSice je idedlni destinace pro dovolenou a navstévnici to maji
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soucasné i blizko na Sumavu, kam mohou vyjet napf. na jednodenni vylet. Zaroven

Vv SuSici najdou jak zazemi pro sportovni, tak i kulturni vyZiti.
5.2.15 Logo: Sumava - Originalni produkt

Obr. ¢. 41: Logo: Sumava — Originalni produkt

@_,
—

VA 0(@

ini pro®

K

Zdroj: archiv pi V1askové, 2016

Toto logo je moderni, jednoduché a hezké. Identifikacni hodnota je mala - z motivu
nelze piimo poznat, ze jde o produkt, natoz Sumavsky, ale vybér vhodného motivu, jez
by vice identifikoval, by v tomto piipad€ byl velmi obtizny. Logo je hojné pouzivano,

coz jisté prispiva k povédomi o jeho vyznamu.

Specialni oznaceni, se kterym se miizeme na uzemi Sumavy setkat, je logo Sumava —
originalni produkt. Znaci vyrobky, sluzby a zazitky, které proSly pfisnym procesem
certifikace. Znacka garantuje skute¢ny ptivod na Sumavé, ale mistni ptivod neni oviem
jedinou podminkou pro udéleni. DalSimi podminkami jsou piedevsim dostate¢na
kvalita, Setrnost vi&i Zivotnimu prostfedi a jedine¢nost ve vztahu k Sumavé, tzn.

vyrobené¢ tradi¢ni technologii, ruéné nebo z mistnich surovin.

Koordinatorkou pro region Sumava je pani Katefina Vlaskovéa pusobici v RRAS, ktera

V ramci jiz zminéného osobniho rozhovoru poskytla 1 nasledujici informace.

Autorem loga je pan Mgr. David Skodny, ktery pracuje pro firmu 2123 design s. r. o.
akromé loga pro region Sumava je i tviircem viech log spadajicich pod Asociaci
regionalnich znacek, aby zde byla vidét prace jednoho clovéka a to, Ze loga spolu

souvisi.

Logo pro Sumavu pak pomoci stylizovaného pismene ,,S symbolizuje vodni viry
horskych fek a plavebnich kanald. Nepifesny okraj symbolu pak ptedstavuje historickou
patinu a odkazuje na rucni praci, kterd je pravé znamkou dlouhodobého pouzivani

a kvality.

Logo vzniklo na pfelomu roku 2004 a 2005 a diky vybérovému fizeni se mohlo
0 vybéru vetejné hlasovat na internetu. Uzivat se pak zacalo v roce 2005 a od svého
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vzniku tak zatim neproslo zddnou zménou a vyhledové se ani o zddné zmén¢ neuvazuje,
jelikoz patii do celého systému té€chto regiondlnich znacek. Pii tvorbé byl vyvijen urcity
tlak na pieklad do cizich jazyka, ale agentura Sumavu nechce piekladat a chee ji lidem
dat do povédomi jako takovou, a to v ¢eském jazyce. Oznaceni origindlni produkt jim

ptislo dostatecné mezinarodni.

Region vychazi z turistického regionu danym podle CzechTourism. Regionalni znaceni
pro vyrobky spada pod okresy Cesky Krumlov, Prachatice, Klatovy a Domazlice.
Oznaceni pro vyrobky pak pod okresy Cesky Krumlov, Prachatice a Klatovy.

vvvvvv

firmy), ktefi prosli certifikaci a samotni spotiebitelé. Znacka je identifikaci toho, Ze
jejich vyrobky jsou ze Sumavy a Ze splituji dana kritéria. Jejich povinnosti jsou piesné
definovany. Vyhoda oznaceni je z pohledu agentury ud€lujici certifikaty a samotnych
drzitelti ptedevsim v konkurenci a zviditelnéni se na trhu. V minulosti (zhruba pied 10
lety) byly akce konané na Sumavé velmi zastoupeny obchodniky asijského pivodu,
Vv soucasnosti se ale rozsifili mistni femeslnici a jejich zastoupeni tak pfevazuje. Hlavni
zasluhu si pak pfisuzuje regionalni oznaceni, které tim mimo jiného dosdhlo urcité
selekce Sikovnych temeslnikti. Potadatelé pak zacali femeslniky i vice oslovovat
a po agentuie zadali jejich seznamy. Oslovovat femeslniky zacali také odbératelé,
jakymi jsou napiiklad obchodni sit. RRAS se nestara o jejich marketing, ale o jejich

propagaci.

Kromé¢ vydavanych rtiznych reklamnich tiskovin (prospekty, letdky, katalogy vyrobku
aapod.) jsou ve spolupraci s Asociaci regionalnich znacek vzdy jednou za putl roku

od roku 2006 vydavany noviny Doma na Sumavé.

Pouzivani loga je opét mozné podle veiejné dostupného grafického manudlu. Logo se
tak objevuje kromé na dosud zminénych reklamnich materidlech i na dopisech,
v emailech, na vylohach obchodi, polepech na autech, vyvésnich S$titech domi,
na internetovych strankach, pfimo na vyrobcich ¢i v médiich (napfiklad v potadu
Toulava kamera). BéZny zplsob oznaceni vyrobki je na visackach, samolepkach ¢i na
jejich obalech. Propagace a distribuce ve formé letakil je organizovana pfimo RRAS
a z velké casti distribuuji tyto materidly do IC (snaha je o distribuci do vSech center
na Sumavé). Distribuce novin ma prvotni naklad 500 kusi v ramci znaéky a na zakladé

poptavky v IC pak probihd jejich objedndvka a vznikd snaha o splnéni tohoto
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vyzadaného poctu. V zimni sezoné pak vznikd mens$i poptavka u IC, kterd maji v této
dob& sniZenou navstévnost. V ramci regiondlniho srovnani je poptavka jedna
Z nejsiln€jSich a distribuce je 1 velmi dobfe podchycena. Noviny jsou pak také
k dispozici v elektronické podobé na internetovych strankach. Samotni drzitelé si
mohou propagacni materidl tvorit sami podle grafického manualu, vétSinou ho pak
davaji ptimo svym spotiebitelim. Dalsi prezentace loga je na spolecnych akcich, napft.
na trzich a jarmarcich. Pofada se také Novoméstsky krajac v Praze, kde se prezentuji
originalni produkty z téchto regionli. V ramci propagace této znacky se regiondlni logo
Casto objevuje vedle loga pro Asociaci regionalnich znacek, na kterém je opét zcela

jasné viditelny stejny koncept (viz obrazek ¢.42).

Obr. €. 42: Logo: Asociace regionalnich znacek

Zdroj: archiv pi V1askové, 2016

Co se tyce spoluprace s Bavorskym lesem, byl zde jeden spole¢ny projekt asi pied
5 lety - vydavani novin v ném¢iné. V ramci spoluprace s agenturou néktefi femeslnici
vyjizdi se svymi vyrobky do Bavorského lesa na akce, jakou je napiiklad Velikono¢ni

femeslny trh. Jina spoluprace neprobiha.

Nejvetsi orientace se zaméiuje hlavné na Ceskou klientelu. Monitoruji se socialni sité
achystd se spusténi internetového obchodu. Souhrnné letdky o vSech znackach
Asociace regiondlnich znacek jsou i1 v cizich jazycich. Distribuuji se 1 do zahraniéi.
O cely systém se kvili vétsi efektivité propagace stara asociace. Systém znaceni je
spolufinancovan Evropskou unii z Evropského fondu pro regionélni rozvoj a statnim

rozpoétem Ceské republiky.
5.3 Vysledky dotaznikového Setieni
5.3.1 Znalost vybranych log

Pro ovéfeni téchto znalosti byla pfedkladdna loga zamaskovana (viz dotaznik v pfiloze
C). Predpokladem bylo, Ze respondenti budou nékterd loga poznavat a dokazi spravné

urCit pro jakou destinaci jsou pouzivana. Setfeni vSak ukazalo, ze loga nejsou tolik
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znama. (viz obrdzek ¢. 43). V prvni fazi respondenti nedokazali zamaskovana loga
spravné€ pojmenovat, prestoze jim byla n¢jakym zptsobem povédoma.

Obr. €. 43: Vysledky pro dotaz: Poznavate nékteré z destinacnich log?

NP a CHKO Sumava 5%

NP Bavorsky les

Stezka korunami stromu

Sumava

B Bavorsky les

0 B Sumava

Ptirodni park Bavorsky les

Mikroregion Sumava -
zapad

5%
7%

16%

Zvitecky divoky region 0%

Bavorsky les 9%

P¥irodni park Horni . 10%

T

0% 20% 40% 60% 80%

Zdroj: vlastni zpracovani dle terénniho Setieni, 2015

Nejznaméjsim je logo NP a CHKO Sumava. Na Sumavé logo poznalo 75 %
respondentt (n; = 200) a v Bavorském lese 43 % respondent (nz = 200), a tim stalo se
nejvice poznavanym Geskym logem na obou straniach. Na Sumavé i absolutné
nejzndméjSim logem. Na bavorské strané respondenti nejvice poznavali logo pro NP
Bavorsky les a Ptirodni park Bavorsky les. V obou ptipadech je znala vice jak polovina
respondentli. NejznaméjSim némeckym logem na ¢eské stran€ je logo pro Ptirodni park
Bavorsky les (18 % respondentll). Ostatni loga jsou pomérné neznama. Hodnoty jejich

znalosti nedosahuji u 20 % respondentii.
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5.3.2 Prirazeni vybranych log k nazviim

U druhé otdzky respondenti jiz pfifazovali jednotlivd loga ke spravnym nazvim
(vysledky v grafu na obrazku ¢. 44). Loga byla stale zamaskovana. Nejlépe se podatilo
ptitadit logo NP a CHKO Sumava, k ¢emuZ ur¢ité dopomohlo vysoké povédomi
respondenttli. Ze vSech respondentii (n = 400) se logo podatilo spravné ptiradit v 75 % .
U ostatnich log respondenti spiSe odhadovali nez znali jejich spravné pfifazeni, k cemuz
urcit¢ dopomohly identifikaéni prvky vybranych log. Napiiklad prvek zvire u loga
pro Pfirodni park Bavorsky les vedl mnoho respondenti k jeho pfifazeni pro logo

Zvitecky divokého regionu NP.

Obr. ¢. 44: Vysledky k dotazu: Ptifad’te k logiim spravné nazvy:

NP a CHKO Sumava

NP Bavorsky les

Stezka korunami stromu
Sumava

Ptirodni park Bavorsky les
Mikroregion Sumava - zapad
Zvitecky divoky region

Ptirodni park Horni Bavorsky..

0% 20%  40% 60% 80%

Zdroj: vlastni zpracovani dle terénniho Setfeni, 2015
5.3.3 Libivost vybranych log

V tteti fazi respondenti vybirali postupné tii loga, ktera se jim nejvice libila. Nyni jim
byla pfedkladana loga jiz odmaskovana (viz dotaznik v pifiloze C). Nejvice se
respondentiim libilo jednoznaéné logo pro NP a CHKO Sumava a stalo se tak zaroveii
I nejCasteji vybiranym logem na prvni misto. Tento vysledek se shoduje i s nazorem
grafika. Pfi jednotlivych volbach (1 — nejhez¢i logo, 2 — druhé nejhez¢i, 3 — tieti
nejhez¢i) nedochéazelo k pfili§ velkym rozdilim. V grafickém zndzornéni na obrazku
¢.45 je tedy libivost znazornéna procentem primérného vyskytu konkrétniho loga

na prvnich tfech mistech.
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Obr. €. 45: Libivost vybranych log

B NP a CHKO Sumava
B NP Bavorsky les

m Stezka korunami
stromu

B Sumava

B Piirodni park
Bavorsky les

® Mikroregion Sumava
- zapad

i Zvitecky divoky
region

Zdroj: vlastni zpracovani dle terénniho Setieni, 2015
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6 Diskuze

Sumava nema zadny zastiesujici element. Nejednotnost daného uzemi zptisobuje, Ze se
na relativné malé oblasti propaguje pfilis log. Dochdzi k mnoha vizim o sjednoceni
image tohoto regionu. Postupy k dosazeni se ale pfili§ nedafi. Dikazem toho je i snaha
projektu Marketingova strategie a propagace Sumavy. Zamérem je Se propagovat
znackou na obrazku €.

Obr. &. 46: Marketingova strategie a propagace Sumavy

N
sumava

Zdroj: Sumavanet, 2015

Podle terénniho vyzkumu byla tato znatka prezentovana minimalné. V ramci Sumavy je
na jednu stranu piili§ mnoho snahy o sjednoceni identity, ale v realném provedeni
k tomu nevedou disledné kroky. A to zpusobuje, Ze se objevuje stale vice ruznych log

vV ramci jedné destinace.

Je tedy otazkou, kdo se v tomto regionu nakonec dobie zhosti role a zapo¢ne uspésnou
propagaci jednotné Sumavy. Vysledky neukazuji piilis povedené pokusy. Nabizi se
samoziejmé i sjednoceni spolu s Bavorskym lesem. Je tedy pravdépodobné pouze

otazkou ¢asu, nez se jednotliva tizemi za¢nou propagovat pod jednotnou identitou.

Velmi dobfe provedenym projektem na tizemi Sumavy je znatka Sumava — originalni
produkt. Zavedena je celorepublikové a pomaha se tak vice zachytit do podvédomi
vetejnosti. Ma velice podafeny koncept, kdy jsou loga vytvofena jednim autorem a je

Z nich tak na prvni pohled znatelné, ze spolu souviseji (viz pfiloha H).
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7 Zavér

Hlavnim cilem této prace bylo zjistit jaky vliv a vyznam maji destinacni loga
pro krajinny marketing zapadni Sumavy a Bavorského lesa. Prvni &ast poukazala
na dulezitost log z teoretického pohledu. Postaveni log vii¢i krajinnému marketingu je
mozna mnohdy opomijeno. Ale logo jako soucast celé znacky je velmi dulezité

pro tvorbu celé image destinace.

U spravného loga ocekdvame podle vyjadieni odbornika predevS§im nezaménitelnost,
rozpoznatelnost (snadnost identifikace), zapamatovatelnost, ¢i napaditost. Nesmime
zapomenout, ze pro loga jsou podstatné¢ vhodné zvolené prvky, barvy a nazvy.
Piedev§im na tizemi Sumavy a Bavorského lesa je dilezitd i moznost lokalizace
do cizich jazykt. U mnoha nazvu log propagovanych na tomto uzemi nejsou pfilis
vhodné zvolena jména, aby se loga mohla dobie propagovat na ¢eské i némecké strané

zaroven.

Instituce si sice vyznam a vliv svych destinacnich log na krajinny marketing vétSinou
uvédomuji, podle jejich vypovédi zprovedenych rozhovort se vSak zd4, ze jim
neptikladaji tolik na dualezitosti. Velkou roli na veskeré jejich rozhodovaci procesy hraji
piedev§im finance. VétSinou je tim omezena jejich prezentace v dané destinaci.
Instituce sva loga propaguji nejéastéji pomoci propagacnich materiald, a to velmi

obvyklou distribu¢ni cestou v informacnich centrech.

Uzemi zapadni Sumavy se zatim nepropaguje pfili§ jednotng, ackoliv zde bylo jiz
mnoho moznych tvah, vétSinou se projekty nerealizovali viibec nebo nejsou spravné
dotazeny do konce. Velmi dobry krok piisel ze strany RRAS, ktera zacala pouZivat logo
pro Sumavu s piizpiisobivosti i svému celému regionu pomoci claimii. Toho se uchytila
i Biosférickd rezervace Sumava. Je ziejmé otazkou &asu, aby se pridali i dalsi

a domohlo to tak k budovani jednotné identity v ramci turistického regionu na Sumaveé.

Ze strany Bavorského lesa muzeme také vidét snahu o pouzivani promeénitelnosti
znacky, avSak v tomto piipadé ma logo nepfili§ dobré provedeni.

Spojeni Nérodniho parku Sumava a turistického regionu Sumava k prezentaci
pod jednim spole¢nym logem je momentalné neproveditelné. Obé oblasti se propaguji
samostatné a maji jinou politiku. OvSem instituce spolu spolupracuji a propaguji se tak

alespon vedle sebe.
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Na druhé strané se spiSe nabizi sjednoceni NP na ¢eské a némecké strané. Dale také
sjednoceni v ramci turistickych regiontl obou zemi. Narodni parky (NP Sumava a NP
Bavorsky les) zatim rozjely novy spole¢ny projekt, kdy se snazi se prezentovat spolecné
a dokazat tim, Ze ptiroda nezna hranic. Vytvorily 1 spolecné logo, které je v tomto

ptipadé tézko pouzitelné z divodu jeho slozitého ztvarnéni.

Instituce turistickych regiont se také pokouseli o urCité sjednoceni loga, ale zde se
navrh pfili§ neuchytil. Nakonec doslo ke kompromisu a loga si instituce nechala udélat

podobna.

Do budoucna by bylo urc¢it¢ vhodné se pokusit sva loga v rdmci moznosti sjednotit
(nejlépe s vyuzitim jednotlivych claim). Je velmi tézké zmenit celou image destinace
(viz priloha CH) a dat se vetejnosti lehce do povédomi. Z dotaznikového Setieni plyne,
7e velmi silna znacka je pro NP a CHKO Sumava. Je velmi zndma a zaroveii oblibena.

Jeji dobré postaveni podporuje 1 to, Ze se jeji podoba pouziva uz po fadu let.
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10 Seznam pouZzitych zkratek

EU Evropska unie

CHKO Chranéna krajinna oblast

IC Informacni centrum

IS Informacni stfedisko

MAS Mistni akéni skupina

NC Navstévnické centrum

NP Narodni park

NUTS Nomenklatura izemnich statistickych jednotek
RRAS Regionélni rozvojova agentura Sumava
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Piiloha A: Zatazeni zajmového Gizemi podle NUTS

NUTS 1 NUTS 2 NUTS 3
CZ0 Ceska republika CZ03 Jihozéapad CZ031 Jihocesky kraj
CZ032 Plzenisky kraj
DE2 Bayern DE22 Niederbayern DE221 Landshut Kreisfreie Stadt

DE222 Passau Kreisfreie Stadt

DE223 Straubing Kreisfreie Stadt

DE224 Deggendorf

DE225 Freyung-Grafenau

DE226 Kelheim

DE227 Landshut, Landkreis

DE228 Passau, Landkreis

DE229 Regen

DE22A Rottal-Inn

DE22B Straubing-Bogen

DE22C Dingolfing-Landau

DE23 Oberpflalz

DE231 Amberg, Kreisfreie Stadt

DE232 Regensburg, Kreisfreie Stadt

DE233 Weiden i. d. Opf, Kreisfreie
Stadt

DE234 Amberg-Sulzbach

DE235 Cham

DE236 Neumarkt i. d. OPf.

DE237 Neustadt a. d. Waldnaab

DE238 Regensburg, Landkreis

DE239 Schwandorf

DE23A Tirschenreuth

Zdroj: vlastni zpracovani dle EU, 2015




Priloha B: Zakladni charakteristika vybranych navstivenych informacénich center
Ceska vybrana informacni centra

= Informacni centrum EuroCamp BéSiny

Informacni centrum v BéSinech se nachazi ve sméru od SuSice na zaCatku obce.
Centrum je pon¢kud netradi¢né soucasti recepce v arealu EuroCampu. Nachazi se
na recepci zdejsi restaurace. IC tak mimo obvyklych sluzeb poskytuje také ubytovani

pfimo v tomto aredlu.
= Informacni centrum Horska Kvilda

Informacni centrum Horskd Kvilda se nachazi v budové obecniho ufadu na Horské
Kvildé, kde mé sidlo i Sprava NP Sumava. Toto IC funguje diky spolupraci obou
uvedenych instituci. Kromé béznych informaci, propaga¢nich materialii ¢i suvenyri ma
navstévnik mozZnost zakoupeni hojného poctu vyrobkil certifikovanych znackou
Sumava originalni produkt. IC je vzdaleno pfiblizné 5 kilometrti od Informaéniho
stfediska (IS) na Kvild¢. IS Kvilda bylo v ramci terénniho Setfeni navstiveno, neni ale
zatazeno do vysledk, jelikoz spada jiz pod Jihocesky kraj. Zajimavé je ale urcité svoji
expozici horského lesa doplnénou napiiklad interaktivnimi prvky ¢i modely
a vycpaninami zvifat, které¢ jsou vénované tomuto tématu. IS Kvilda je spravovano

pfimo NP Sumava.

* Informacni stiedisko a stfedisko environmentilni vychovy KaSperské

Hory

V Kasperskych Horach se nachazi dvé centra podavajici informace turistim. Jedno
z nich sidli na namésti a je oznacené jako M¢stské kulturni a informaéni stfedisko
Kasperské Hory. Z ndzvu vyplyva, Ze spravcem je samotné mésto Kasperské Hory.
V ramci terénniho Setfeni bylo vybrano druhé zdejsi IS, a to Informacni stfedisko
a stfedisko environmentéalni vychovy Kasperské Hory, které Se nachazi na zacatku
mésta ve sméru od SuSice. Ma vzdélavaci a vychovnou funkci, a proto je zde
realizovan nespocet riznych programii vcetné stalé expozice zaméiené na osidleni
tohoto izemi, na raSelinisté¢, moktady, plavebni kanaly ¢i na problémy zivotniho
prostfedi a zivot Sumavskych Selem. Slouzi celoro¢né¢ a diky promitacimu salu
poskytuje prostor k prednaskam, beseddm a dalSim vzdélavacim akcim, které je

mozno doplnit o audiovizualni ¢ast.



=  Informacni centrum obce Modrava

Informacni centrum na Modravé se nachéazi uprostfed obce pobliz obecniho tfadu a je
soucasti nové vystavéné viceucelové budovy s bezbariérovym pristupem. Poskytuje
informace o obci Modrava, jejim okoli a o pfirodnich a turistickych zajimavostech.
Samoziejmosti jsou i tady rizné suvenyry a vyrobky oznaéené znatkou Sumava

originalni produkt. Spravcem je pfimo obec Modrava.
» Informacni stiedisko obce Prasily

Informacéni stfedisko Prasily sidli v budové obecniho ufadu Prasily. Obec je tak
zaroven i jeho spravcem. Kromé béznych sluzeb je zde k dispozici bezplatny piistup
na internet ¢i sluzby sezénniho charakteru. V 1ét¢ cyklistické potieby, jako jsou duse,

plaste, lepeni, a v zim¢ naptiklad lyzaiské vosky a korky.
* Informacni stFedisko Rokyta

Ptiblizn€ v poloviné cesty ze Srni na Modravu se nachazi Informacni stfedisko Rokyta.
Toto IS spravuje NP Sumava a nabizi zajimavou stalou expozici, tentokrat zaméfenou
na historii a osidleni horni Sumavy, pfedeviim na lesni hospodaieni a plaveni dieva.
U cesty vedouci k budové IS se nachazi i stala venkovni geologicka expozice hornin

Sumavy na Rokyté u Srni.
= Meéstské informacni centrum SuSice

Meéstské informacéni centrum SuSice se nachdzi pfimo uprostted Nameésti Svobody
Vv pfizemi budovy M¢éstského ufadu SuSice. Z nazvu opét vyplyva, ze spravcem je
samotné mésto SuSice. Zajimavosti Vv oblasti nabizenych sluzeb je zptistupnéni radni¢ni
véze, ktera je soucasti budovy. V oblasti propagacnich materiali jsou nabizeny
vyjimeéné letaky vénované Susické pavuding, které se vjinych IC na Sumavé

nevyskytuji.
» Informaéni centrum Zihobce

Jednou ze zajimavosti obce Zihobce je Zihobecky zamek. V jedné ¢asti zamku se
nachdzi Muzeum Lamberskd stezka, které nabizi expozici rekonstruované zamecké
mistnosti, historii obci lamberského panstvi a expozici flory a fauny PoSumavi.
Ve druhé &asti je zékladni $kola. Informaéni centrum Zihobce se nachazi v budové

zamku, jehoz spravcem je obec.



= Navstévnické centrum Srni

Navstévnicka centra (NC) Narodniho parku Sumava existuji dvé - na Srni a na Kvildg.
Obé¢ centra maji stejny koncept, ale do srovnani je zafazeno pouze NC Srni, jelikoz NC
Kvilda, jak uz bylo zminéno, spada pod JihoCesky kraj. Propagace je zde zaméfena
predevéim na NP Sumava, partnersky NP Bavorsky les a Regionalni rozvojovou

agenturu Sumava (RRAS). Viéi ostatnim znackam je propagace znaéné omezena.
Némecka vybrana informacni centra
= Nationalparkzentrum Falkenstein - Centrum Narodniho parku Falkenstein

Centrum NP Falkenstein, které spravuje NP Bavorsky les, se sklada ze tii hlavnich
¢asti. Prvni je NC Dim divocCiny nabizejici rozmanity program pro celou rodinu vcetné
informaci o p¥irodé NP Bavorsky les a Sumava a piilehlych regionii po obou stranach
statni hranice. Druhou soucasti je areal s vyb¢hy zvitat (Ize zde mimo jiné pozorovat
divoké koné, tury, vlky ¢i rysy) a posledni ¢ast centra umoziiuje navstévu jeskyné

Z doby kamenné.
= Infostelle im Naturparkhaus Zwiesel — Informa¢ni centrum Zwiesel

Soucasti budovy IC, nachazejiciho se na okraji mésta Zwiesel, je kancelai Naturparks
Bayerischer Wald e.V. Je vybudovana jako pasivni dim Cerpajici energii ze solarnich
zdroju, proto je i zdejs$i expozice vénovana mimo jiné informacim o energetickych
technologiich budovy. Dulezitéjsi Casti stalé expozice je ale jeji ptirodopisna &ast.
Soucasti centra je 1 u¢ebna a maly obchod.

= Infostelle im Glasmuseum Frauenau - Informa¢ni centrum ve Sklarském

muzeu Frauenau

Nazev centra napovidd, Ze se nachazi v nove otevieném Sklafském muzeu ve Frauenau,
které nabizi expozici prezentujici sklaiskou historii regionu. Dal$i expozice je vénovana
tématu o horskych pastvindch a raSeliniStich. Soucasti centra je turistickd kancelaf,
kterou provozuje obec Frauenau. Maji zde také interaktivni plastickou mapu

s informacemi o NP Bavorsky les.



= [Infostelle Spiegelau — Informaéni centrum Spiegelau

V prostorach zrekonstruované byvalé dievaiské Skoly ve Spiegelau sidli mistni obecni
ufad. Kromé ufadu jsou soucasti budovy prostory vénované turistickému centru a IC NP
Bavorsky les. Za zminku stoji i expozice v patie budovy, ktera je vénovana legendarni

mistni zeleznici vetné jejich historickych fotografii.
» Nationalparkzentrum Lusen — Centrum Narodniho parku Lusen

Centrum nachazejici se nedaleko Neuschonau nabizi nasledujici zatfizeni: NC Dim
Hanse Eisenmanna, vybé&h zvitat, botanickou zahradu a Stezku korunami stromt. Sbér
informaci je z Domu Hanse Eisenmanna i ze Stezky korunami stromt. Toto IC bylo
prvnim centrem NP Bavorsky les. Své soucasné pojmenovani ziskalo k pocté
zesnulému ministrovi Dr. Hansi Eisenmannovi, ktery se vyznamné zaslouzil o zaloZeni
NP Bavorsky les. Mezi sluzby navstévnikim mimo poskytovani informaci patii
i exkurze a vylety s privodcem, promitaci mistnost, knihovna, obchod se suvenyry,
kavarna ¢i dlouhodoba vystava o ekosystému lesa. Nachazi se zde velmi povedena

reprodukce kiosku, kterd obsahuje staré¢ logo NP Bavorsky les.
= [Infostelle Mauth — Informaéni centrum Mauth

Budova byval¢ lesni spravy nabizi IC Narodniho parku a zaroven turistické centrum,
které provozuje samotna obec Mauth. Nedilnou soucasti budovy je také expozice
0 mistni historii a zdejsi historické plavbé dieva po fece. Dalsi nabidkou jsou umélecké

vystavy v mistnim kinosale ¢i détsky koutek.
Spole¢na vybrana informa¢ni centra

» Infostelle im Grenzbahnhof Bayerisch Eisenstein - Informacni stiedisko
Alzbétin

V historické budové hrani¢niho nadrazi (Zelezna Ruda — Bayerisch Eisenstein) lezici
piimo na Cesko-némecké hranici se nachazi ¢esko-bavorské IS narodnich a ptirodnich
parki Sumavy. V budové je mimo jiné plasticki mapa zachycujici naptiklad p¥irodni
zajimavosti a ostatni IC od Regensburgu po Linec a od Ceskych Budgjovic po Cerchov.
Soucasti centra je i muzeum Svét piirodniho parku zahrnujici interaktivni vystavu
0 Velkém Javoru, informace o historii ZelezniCni trati a Zelezni¢nich stanic mezi
Plattlingem a Klatovy. Dalsi soucasti je lyzafské muzeum a expozice V suterénu

vénovana zivotu netopyru.



= Informacni centrum Bavorsky les — Sumava v Plzni

Informacéni centrum Bavorsky les — Sumava, se v Ceské republice vyskytuje hned
dvakrat, a to v Plzni a v Ceskych Bud&jovicich. Obé tato centra prezentuji oblast mezi
Dunajem a Vltavou a spravuje je spolecnost Arberland regio GmbH. Zakladnim cilem
je spoleéné zviditelnéni turistického regionu Sumava a Bavorsky les. Na plzeniské
pobocce prevazuje reklamni material z regionu Bavorského lesa. Némecka strana je zde

bohaté zastoupena propagujicimi se mésty a akcemi spadajicimi pod tento region.



Priloha C: Dotaznik

ZAPADOCESKA
’ UNIVERZITA
. v s V PLZNI
Destinacni loga
1. Poznavate nékteré z destinacnich log?
A B
C D
E F
G H
2. Prifadte k loglim spravné nazvy:
Narodni park Bavorsky les Pfirodni park Bavorsky les
Sumava Stezka korunami strom(
Ptirodni park Horni Bavorsky les NP a CHKO Sumava
Mikroregion Sumava - zapad Zvitecky divoky region NP

3. Jak se Vam tato loga libi?
Seradte podle libivosti:
e 1-—nejhezdilogo,
e 2 —druhé nejhezdi,
e 3 —treti nejhezdi.
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4. Znate pojem Euroregion/Euregio a jeho logo?

a) Ano, slysel jsem a logo znam.

b) Ano, slySel jsem a logo neznam.

c) Ne, nemam zdani.

5. Z jakych regioni se Euroregion/Euregio sklada?

6. Respondent

Pohlavi:
o Zena
o mui
Veék:
o 18-29
o 30-39
o 40-49
o 50-59
o 60-69

o 70letavice

Misto bydlisté:

7. Dotazovani

Misto: Datum:



ZAPADOCESKA
’ UMIVERZITA

. . V PLZNI
Destinationslogos
8. Erkennen Sie eines der Destinationslogos??
A B
C D
E F
G H
9. Ordnen Sie den Logos die richtigen Bezeichnungen zu:
Nationalpark Bayerischer Wald Naturpark Bayerischer Wald
Bohmerwald Baumwipfelpfad
Naturpark Oberer Bayerischer Wald NP und CHKO (LSG) Bohmerwald
Mikroregion Bohmerwald West Tierischwilde Nationalparkregion

10. Wie gefallen lhnen diese Logos??
Wihlen Sie der Reihe nach die lhrer Meinung nach drei schonsten Logos aus:
e 1-—dasallerschonste Logo,
e 2 —das zweitschonste Logo,
e 3 —dasdrittschonste Logo.

| m|io|X>
I | mm | O | ™




11. Kennen Sie den Begriff Euregio/Euroregion und deren Logo??

d) Ja, habe ich schon gehort. Und das Logo kenne ich auch..

e) Ja, habe ich schon gehort, aber das Logo kenne ich nicht..

f) Nein, keine Ahnung..

12. Aus welchen Regionen setzt sich die Euregio/Euroregion zusammen??

13. Respondent

Geschlecht:
O Frau
O Mann

Alter:
O 18-29
O 30-39
O 40-49
O 50-59
O 60-69
O 70 und mehr

Wohnort:

14. Befragung

Platz: Datum:
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Priloha D: Vyskyt vybranych log v navstivenych informacnich centrech podle terénniho Setteni, 2015 (,, + “ vyskyt ano;  ,, — * vyskyt ne)
) =
- © [} S >
2 > 0 E 17 —= © <
> S < 5 © > o] o Q - = ] [ D) =
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Plzenisky kraj + - + - + + + + - - - - - - - - +
Bayern - - - + - - + - - - - + + + + + +
Euroregion + - + - - - - - - - _ - - + _ + +
NP a CHKO Sumava + + + + + + + + + + - + - - - - +
Nationalpark
. + + + - - - - - - + + + + + + + +
Bayericher Wald
Biosféricka rezervace + i i + i i ] N ] ] ] ] ] ] ] ] ]
Sumava
Naturpark Bayericher | i + ) i ] ] ] ] N ] R R ] R ] .
Wald
Naturpark Oberer N N .
Bayericher Wald
Sumava + + + + + + + + + + i - - - - _ +
Der Bayerischer Wald - - - - - - - - - - + + n + + + +
Nationalparkregion
. . - + - - - - - - - - + + + + + + +
Tierisch Wild
Mikroregion Sumava + R
- zapad
Stezka} korunami | N N ) N ) ) ] ] . R s s R R R .
stromul
Susice + + + + + - + + - - - - - - - - -
Originalni produkt + + + + + + + + + + - - - - - - -
Bila stopa + + + + + + + + - + - - - - - - +




Priloha E: Absolutni pocet vyskytu v informacnich centrech podle terénniho Setfeni, 2015

B ¢eska infocentra
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Priloha F: Vypocty ke grafu na obrazku ¢. 7..Primérny vyskyt vybranych log

ve vybranych informacnich centrech

Ceska Spole¢na Némecka
infocentra | infocentra infocentra
Loga (6) ) (6)

Plzetisky kraj 67% 50% 0%
NP a CHKO Sumava 100% 100% 17%
Biosféricka rezervace Sumava 50% 0% 0%
Sumava 100% 100% 0%
Mikroregion Sumava - zapad 17% 50% 0%
Celkem 67% 60% 3%
Euroregion 33% 50% 33%
Tierisch Wild 17% 50% 100%
Stezka korunami stroma 50% 100% 100%
Celkem 33% 67% 78%
Bayern 17% 50% 83%
Nationalpark Bayericher Wald 50% 100% 100%
Naturpark Bayericher Wald 17% 100% 50%
Naturpark Oberer Bayericher Wald 0% 0% 50%
Der Bayericher Wald 0% 50% 100%
Celkem 17% 60% 77%




Piiloha G: Piehled dalsich log, ktera Narodni park Sumava pouziva

Logo Zoologického programu NP Sumava

o® fa
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C
@ ¢
o

Zdroj: NP Sumava, 2015

Zoologicky program byl nastartovan pied fadou let (pozorovaci obiirky zvéfe a rybich lihni
na Borovych Ladéach) a v soucasnosti pokracuje Sovimi voliérami na Borovych Ladach.
Na Srni a Kvild¢ jsou to navstévnicka centra S moznosti pozorovat VIKy a jeleny.
V Klasterci je pak stanice handicapované zvéfe. Na tizemi narodniho parku upozorfiuji

tabulky s logy zvifat na mista vyskytu jednotlivych druht.

Podle terénniho Setfeni, se objevuji materidly Zoologického programu, propagujici
spole¢né i Zoologickou zahradu Ohrada Hluboka nad Vlitavou a Zoologickou a botanickou
zahradu mésta Plzn&. Spoluprace NP Sumava a téchto zoologickych zahrad je v ramci

projektu ,,Tady ziju®, ktery umozni detailnéjSi poznani Zivota zvitat.

Logo: Sumava pro viechny

Zdroj: NP Sumava, 2015

Logo Sumava pro viechny piedstavuje projekt pro télesné postizené spoluobéany, kdy pro
né byly upraveny vstupy do starSich informacnich center, zptistupnény nékteré vychazkove
okruhy a rozjel se novy program, kdy mohou na elektronickych vozi¢cich s privodcem

navstivit nékterd zdkouti Sumavy.



Logo: Partnersky ko¢i NP Sumava

Zdroj: NP Sumava, 2015

Logo Partnersky ko¢i bylo vytvofeno jako vysnény projekt byvalého feditele NP Sumava,
kdy se mély provozovat plosné projizd’ky s koniskym sptfezenim po Vytipovanych trasach.

V soucasnosti projekt funguje pouze omezené.

Logo: Vyro&i 25 let NP Sumava

1991-2016

Zdroj: NP Sumava, 2015

Dalsi uvedené logo vramci pouzivani NP Sumava je vénovano letosnimu 25. vyroci
vyhlaseni NP Sumava a bude uzivano na vSech akcich, které¢ se k tomuto vyroc¢i budou

v roce 2016 vztahovat.



Priloha H: Stejny koncept znacky originalni produkt

Asociace regionalnich znacek, o.s. — sdruzeni regionu s vlastni znackou pro mistni produkty
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Zdroj: archiv pi V1askové, 2016



Priloha CH: Vymezeni hlavnich oblasti vybrané¢ho uzemi

Legenda
- Narodni park Bavorsky les Sumava
NP aCHKO Sumava

PFirodni park Bavorsky les
- PFirodni park Horni Bavorsky les

Zdroj: vlastni zpracovani pomoci ArcGis, podkladova data GADM, 2015



ABSTRAKT

TROJAKOVA, Lenka. Destinacni loga pro krajinny marketing zdpadni Sumavy
a Bavorského lesa. Bakalarska prace. Plzen: Fakulta ekonomicka ZCU v Plzni, s. XY,
2016

Kli¢ova slova: logo, image, krajinny marketing, propagace, destinace

PiedloZzend prace je zaméfena na destinaéni loga pouZivana na uzemi zapadni Sumavy
a Bavorského lesa. V teoretické Casti se vymezuji tato vybrand tzemi. Dalsi soucasti je
rozbor n¢kterych ekonomickych pojmi. Jednim z kli¢ovych pojmu je krajinny marketing.
Vyznamnym marketingovym ndastrojem je branding, ktery buduje uspéSnou znacku,
pomoci niz se regiony odlisuji a vytvareji si svoji image. Dulezitou soucasti této propagace
jsou loga. Prakticka cast predstavuje loga, ktera urcil terénni vyzkum, predevsim
v informacnich centrech. Tato ¢ast obsahuje i informace, jez poskytly instituce, kterd
vybrana loga pouzivaji. Dulezitou soucasti vyzkumu je provedené dotazovani, které
zprostiedkovava pohled navstévnikil i obyvatel daného tzemi a nasledné jeho vysledky.

Celou praci se prolinaji odborné nazory grafika.



ABSTRACT

TROJAKOVA, Lenka. Destination's logos for the landscape marketing of west Bohemian
Forest and Bavarian Forest region. Bachelor’s thesis. Pilsen: Faculty of Economics,
University of West Bohemia in Pilsen, p. XY, 2016

Key words: logo, image, landscape marketing, promotion, destination

The presented bachelor’s thesis is focused on destinations logos that are being used in the
area of west Bohemian Forest and Bavarian Forest region. The chosen areas are specified
in the theoretical part. This part also deals with all important related economic terms such
as landscape marketing. One of the significant marketing instruments is branding that
builds successful brand. The brand helps the regions to be different and to create their own
image. Very important promotion instruments are the logos. The mentioned logos are
presented in the practical part of this thesis. They were determined from the field research
— mainly in the information centers. This part of thesis includes also the information
provided by institutions using the chosen logos. Important component of the research is
questioning that brings the point of view of inhabitants and tourists. The whole practical

part is accompanied by the professional opinion of graphic.



