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1. Uvod

Cilem této bakalaiské prace je analyzovat a srovnat negativni kampai
na socialni siti Facebook b&hem druhého kola prezidentskych voleb v Ceské
republice v roce 2013 a Slovenské republice v roce 2014. Pfedstavim pomysiny
start negativni kampané na socialnich sitich béhem prezidentskych voleb
v ¢eském a slovenském prostiedi, jelikoz predpokladam, ze se stejné jako v USA
a zapadoevropskych zemich, bude intenzita tohoto druhu kampané stupiiovat.
Popisi negativni kampané¢ dvou postupujicich kandidatd zprvni kola
prezidentskych voleb v Ceské republice a dvou postupujicich z prvniho kola
na Slovensku. V praci se zaméiim na komparaci negativni kampané v obou
zemich a tak zjistim, ¢im se kampané odliSovaly. Cilem této prace neni objevit
Casty vyskyt negativni kampang, ale spiSe jeho zmapovani na socidlnich médiich
v obou zkoumanych zemich. Budu vSak pracovat v §ir§im kontextu a do analyzy
budou zahrnuty 1 pozitivni a neutralni piispévky kandidati. V praci tak

piedstavim nastin predvolebni kampané na socidlni siti Facebook.

Pro svou bakaléfskou praci jsem si stanovil dvé vyzkumné otdzky tykajici
se facebookovych statusti vybranych kandidatt. Prvni otdzka vyplyva jiz z ndzvu

této prace a zni:

»Jak se vramci negativni kampané na Facebooku odliSovali Cesti a slovensti

kandidati?“
Druha otazka se tyka ptimo negativni reklamy a jeji typologizace:

,Jaké typy prispévkl, dle typologii autorti zabyvajici se negativni kampani, se

objevovaly u jednotlivych kandidatt?

Ve své praci nejdiive predstavim teoreticko-metodologickou ¢ast. Budu se
zabyvat pfimo fenoménem negativni kampané. V prvni ¢asti prace piedstavim
prostiedi, ve kterém se negativni kampan odehrdva - politicky marketing.
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Definici tohoto pojmu a periodizaci volebnich kampani povazuji za dilezité
zminit, protoze se jedna o prostor, ve kterém se negativni kampan postupné
vyvijela. Ve druhé casti teoreticko-metodologické kapitoly piedstavim jiz
samotnou negativni kampan a jeji definice od autord, kteti se timto fenoménem
zabyvaji a jsou v Ceském prostfedi nejvice citovani odborniky na politicky
marketing, jez se na negativni kampan zamétuji (Eibl, Chytilek, Lebedova).
Jedna se o definice Darrena Lillekera, Johna Geera nebo Kerwina Swinta.
Ve tfeti Casti se budu zabyvat typologiemi negativni kampané, kterou pozdéji
vyuziji pro zodpovézeni druhé vyzkumné otazky. Predstavim typologie Lyndy
Lee Kaid, Karen Johnson-Cartee a Gary Copeland, Deborah Brooks a John Geere
a Kathleen Jamieson. V dalsi kapitole se zaméfim na nevyhody negativni
kampan¢, nekdy také nazyvané efekty negativni kampané, které popisuji Keren
Johnson-Cartee a Gary Copeland. Ve ctvrté cCasti teoreticko-metodologické
kapitoly spojim negativni reklamu se socidlnimi sit€émi a predstavim negativni
kampan na Facebooku a diivody, pro¢ je toto médium tak oblibené pro vytvaieni
tohoto druhu reklamy. V paté ¢asti popisi postup mého empirického zkoumani.
Je nutné podotknout, Ze prostiedi socialnich siti je velmi dynamické a neustale se
objevuji nové socialni média, jejich rizna vylepsSeni a rozsifeni. Rozhodl jsem se
proto vytvofit vlastni metodologii, jakbudu ve své praci postupovat.
Pii formovani metodologie jsem se inspiroval riznymi vyzkumy médii (Berger

2010; Vané — Kalvas 2016; Zelenka — Sulek 201 6).

V nasledujici kapitole predstavim praktickou cast této prace. V prvni ¢asti
se budu vénovat novym médiim v postmoderni politické kampani. Pfedstavim
evoluci internetu a nasledné socidlnich siti, které se poprvé zacaly vyskytovat
pravé s rozsifenim internetu v 90. letech minulého stoleti. Nasledné popisi
vzestup socialnich siti po pfelomu tisicileti a na konci této kapitoly pfedstavim
facebookovou a internetovou populaci Ceské a Slovenské republiky. Ve druhé
casti praktické prace se budu vénovat evoluci negativni kampané€. Nejdiive pro
lepsi ukotveni a kontextualizaci piedstavim vyvoj kampani v USA. Negativni

kampan (nebo jeji prvky) jist€ existovala i v prvni poloviné 20. stoleti, v této



praci se ji budu vénovat az od 50. let, kdy se prvni vyraznd negativni kampan
objevila na televiznich obrazovkéach. Zminim zndmé negativni kauzy jako je
Daisy z 60. let, Willie Horton z 80. let, dostanu se tak do velmi blizké minulosti
1 ke kampani Donalda Trumpa a Hillary Clintonové. Zamérné jsem vynechal
medidlné zndmou volbu Baracka Obamy, vjehoz piipadé ac¢ socidlni sité
vyuzival opravdu naplno, se jednalo pfedevS§im o pozitivni reklamu na jeho
osobu, nez na cilené negace proti jeho protikandidatim. Budu se také zabyvat

evropskym prostfedim. Konkrétné souboji negativnich kampani Konzervativni

vvvvv

vvvvvv

negativni kampan zacala objevovat. Ve tieti kapitole praktické casti se budu
vénovat jiz vlastnimu vyzkumu. Nejdfive piedstavim zakladni fakta, data
a aktéry empirického badani, uvedu tak zakladni udaje tykajici se negativni
kampané béhem voleb prezidenta v obou zkoumanych zemich. Nasledné
pfistoupim k analyze piispévkit a vlastni kategorizaci piispévka. Posledni
kapitola bude vénovana ,,To se mi libi*, sdileni a komentait jakozto proménnym,
které ndm mohou néco napoveédét o dosahu negativnich kampani na socialnich

sitich.

Povazuji také za dulezit¢ definovat pojmy, se kterymi budu v praci
pracovat. Nejdiive bych rozlisil ,,negativni kampan‘ od ,,negativni reklamy*. Pro
potieby této prace se ztotoziluji s tvrzenim, Ze negativni kampan je tvotfena
nekolika negativnimi reklamami. Pokud se tedy jedna o vyrok kandidata, jeho
ptispévek anebo prohlaSeni v televizi, povazuji to za negativni reklamu, ac
muzeme z hlediska marketingu pohliZet na reklamu jako na néjaky placeny prvek
prezentace. V této praci vSak reklamu s finan¢ni strankou nespojuji. Kampan pak
vidim jako komplex ¢i sumu jednotlivych reklam. Povazuji také dulezité
definovat pojmy ,,Web 1.0“ a ,,Web 2.0%“. Ztotoznuji se s tvrzenim, Ze staticky
Web 1.0, kde neni mozna obousmérnd komunikace, se méni v dynamicky Web

2.0 s ptichodem blogl a pozdé&ji socidlnich siti. Web 2.0 méni tak tok informaci



od jednoho uzivatele k mnohym na tok mnoha uZivateli k mnohym, dava tak
moznost vSem uzivatelim internetu tvofit jeho obsah. Poslednim z pojmu je
antikampai. Tento pojem je vyznamoveé naprosto shodny s pojmem ,,negativni
kampan®. Toto synonymum pouzivali pro oznaceni negativni kampan¢ slovensti

kandidati.

Pii psani této prace jsem vyuzil odbornych knih a e-knih nejcastéji
citovanych odborniki na politicky marketing a negativni kampan (Jamieson,
Geer, Lileker, Kaid, Swint a dalsi). Cerpal jsem také z internetovych zdroji,
zejména z odbornych ¢lankt z védeckych portdli EBSCO, JSTOR, Science
Direct a ProQuest. Pti vyhledavani v téchto zdrojich jsem vyhleddval zejména
hesla: <political campaigning>, <negative campaigning> a <political ads>.
V praktické casti jsem pracoval s pfispévky ze socidlni sit¢ Facebook a pro

analyzu slov a slovnich spojeni jsem pouzil online analyzator Online-utility.org.



2. Teoreticko-metodologicka cast

2. 1. Politicky marketing

Pro pochopeni negativni kampané¢ je zapottebi nejdiive definovat prostredi
tohoto fenoménu. Politicky marketing definuje odbornik na politicky marketing

Stephan Henneberg néasledovné:

,Politicky marketing se snazi vytvofit, udrzet a zesilit dlouhodoby vztah s voli¢em tak,
aby to pfinaselo uzitek spolecnosti i politickym stranam. Pficemz by se mély potkat jak
cile individualniho politického aktéra, tak politickych organizaci. K tomu mtize dojit

pouze v ptipad€ vzdjemné vymeény a dodrzovani slibi* (Henneberg 2002: 103).

Pro marketing obecné je dilezity marketingovy mix. Tento model mé Ctyfi
zakladni parametry: vyrobek, cena, propagace a distribuce (Smith 2000: 5).
Tento ekonomicky model pak prevadi Robert Wiszniowski do politického
prostiedi. Jako produkt vidi vefejné osoby, skupiny, politické projekty ¢i ideje,
cenu jako spolecenskou podporu, propagaci jako propagacni a prezentacni
techniky a nakonec distribuci jako schopnost proniknout k obcanovi

prostiednictvim politické kampané (Wiszniowski dle Jablonski 2006: 13).

Evoluci v politickém marketingu a konkrétné marketingu volebnich
kampani rozvadi mnoho odbornikii (Bruce Newman, Pippa Norris, Jennifer Lees-
Marshment). Jednim znich je Andrze; Jabtonski, ktery se ztotoziuje
s periodizaci, kterou uzivad dalSi tfada autorii a ptedstavuje tfi faze vyvoje

(Jabtonski 2006: 15-17):

1) Stranicky orientované kampané¢, které¢ datujeme od 50. let 20. stoleti do prvni
poloviny 60. let, vyznacuji se tim, ze kampané provadély strany bez ohledu

na volice a bez vétsiho propracovani.

2) Kampané orientované na kandidata objevujici se koncem 60. let, trvaji zhruba
do poloviny let 70. Zde se jiz objevuje velkd personalizace politickych lidrt,

ktefi volebni kampan vedou. Proto je také kladen velky daraz na image
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kandidata. Tato faze, ktera dostala oznaceni ,,moderni, se také vyznacuje

vyznamnym ristem ulohy televize, jako nového politického média.

3) Kampané orientované na volice prichdzeji v 70. letech a jejich primarni
snahou jiz neni piesvédCit volice o spravnosti i dulezitosti programu dané
strany, ale pfizpiisobit se voli€i, ziskat povédomi o tom, co voli¢ chce, jakd ma
ptani, ta potom pievést do svého programu a kampané. Praveé v této fazi je
negativni politickd kampan nejrozvinutéjsi nejenom diky velké uloze médii, ale
1 kvali voli€i, ktery se v této fazi projevuje nejvyssi volatilitou ze vSech tii fazi,

tudiz je potieba bojovat o hlas voli¢e béhem kampané o to vic.

2. 2. Definice pojmu negativni kampan

Negativni kampan byla zpocatku brana jako neefektivni forma politického
souboje. Postupem Casu se vSak tato strategie stala velmi uspéSnou a v soucasné
dobé tvoii podstatnou ¢ast kazdé kampan¢. Obecné lze fici, ze negativni kampan
poSkozuje politického aktéra (nebo se o to alespont snazi), na kterého je

namifena. Darren Lilleker, uvadi, Ze negativni kampaii je:

,komunikacni nastroj, jehoz cilem je zdlraznit slabiny v soupefové argumentaci,
chovani, osobnosti ¢i kreditu ucastnit se vlady. Je spojen s vytvafenim uto¢nych
vypadil proti volebnim soupefiim tak, aby to kandidiata nebo stranu oslabilo,

a naznacuje, ze sponzor utoku je lepsi“ (Lilleker 2006: 127).

Jini autofi (jako napiiklad Kerwin Swint) se zabyvaji terminem negativni
pocit vici protikandidatovi jakozto ti€inek negativni kampané, ¢imz pojem dosti
zobectiuje a fika nam, ze negativni kampan je néco, co o daném kandidatovi
vytvoii negativni minéni. Pravé negativni minéni o protikandidatovi je ustfedni
termin, o ktery se Kerwin Swint opird (Swint 1998: 13). Dvojice autori Richard
Lau a Gerald Pomper tvrdi, ze hlavnim cilem této kampané neni vyzdvihnout své
kvality, ale mifit negativni reklamu na nedostatky svého oponenta (Lau — Pomper
2001: 73). Dalsi tezi ohledn¢ definice negativni kampané vznasi dvojice autorii

Liam Malloy a Shanna Pearson-Merkowitz, ktefi ze strany tvlrce kampani
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pokladaji otazku: ,,Ktery typ reklamy pomtize nebo uskodi mému kandidatovi?*,
¢imz rozliSuji pozitivni kampan od kampané negativni (Malloy — Pearson-
Merkowitz 2016: 1). Asi nejvice pouzivana definice v ¢eském prostiedi a Cesky
psané literatufe pochdzi od Johna Geera, ktery negativni kampan definuje:
»Negativita je jakékoliv kritika, kterd je vznesena jednim kandidatem vuci

druhému® (Geer 2006: 23).

Shrnuti definice negativni kampané je nasledujici: je to po¢inéni jednoho
politického aktéra, ktery se snazi utocnym zptusobem poskodit druhého aktéra.
Cilem tohoto jednani ma byt vyzdvihnuti takovych Spatnosti protikandidata,
které politickému aktérovi pfinese co nejvetsi zisk ve formé€ sympatizujicich
volict. Tato forma poskozeni se miize tykat jak politickych ndzori a postoji
daného aktéra, tak jeho osobniho Zivota zahrnujici jeho minulost, rodinu

nebo tieba image.

Miizeme vidét, ze kazdy autor definuje negativni kampan jinak, avSak
zakladni charakteristiky zGstavaji stejné. Autofi se jisté shoduji na cili negativni
reklamy. Cilem neni ukdzat to, jak je jeden kandidat dobry ¢i jaké ma kvality,
ale ukadzat Spatnou strdnku jeho protikandidata. Upozornit na jeho chyby
a vyvolat negativni pocity u volich vac¢i oponentovi zejména v dalezitych

politickych, kulturnich a socialnich tématech (Soubeyran 2005: 336-340).

Rasmus Tue Pederse ve své praci rozpracovava negativni kampan, avSak
v roli médii viici politickému aktérovi. Mluvi zejména o ,,hfe zaramovani®, tedy
o tom, Ze negativni kampainl vznika ze strany médii vétSinou zardmovanim
daného vyroku ¢i situace do urcitého kontextu. Domniva se, Ze negativni kampan
je spojena s tim, jak média uvedou dany fenomén a jak ho zprosttfedkuji. Ve své
praci se odvolava na politickou kampann Willie Horton ze strany George H. W.
Bushe, kde uvadi, ze tato kampan nebyla vice negativni nez pfedchozi, ale média
Ji pouze jinym zpusobem zardmovala. Jde hlavné o medialni posun od vystupii

politiky k politické strategii (Pedersen 2011: 1-3).
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2. 3. Typologie negativni reklamy

Nyni predstavim jednotlivé typologie autorti, na zékladé¢ kterych
zodpovim druhou vyzkumnou otazku. Jednd se o Ctyfi typologie nejvice

pouzivané v literatuie zabyvajici se negativni kampani.

Lynda Lee Kaid pfedstavuje typologii negativni reklamy a uvadi dva typy (Kaid
2004: 160-161).

1. Reklama zaméfend na image kandidata: tento typ reklamy se zaméiuje
na kandidata jako na osobnost a fesi jeho vystupovani, vzhled, rétoriku, ale i

rodinu a kandidatovo soukromi.

2. Reklama zaméfena na program: tato reklama je zaméfend na politicky
program, konkrétni politické kroky a politické otdzky, bez ohledu na chovéni ¢i

vystupovani kandidata.

Tuto typologii pozd€ji rozviji a potvrzuje dvojice autort Keren Johnson-
Cartee a Gary Copeland, ktefi na zacatku této problematiky odkazuji na Lance
Tarance, jenz tvrdi, ze negativni kampan miize byt uspésnd pouze tehdy, kdy je
dostate¢né argumentacné podlozena, musi obsahovat pouze urcitou miru negaci,
aby se nedostala ptes urcity limit, a tak sklouzla tfeba k negativnim efektiim
negativni kampané (popsano v nasledujici kapitole). Keren Johnson-Cartee
a Gary Copeland uvadi desestistupiiovou Skalu vytvofenou pravé Lance
Tarancem. Pomyslny zacatek této Skaly, ktery by se dal definovat jako 0 %
negativni kampan¢, oznaCuje Tarance ,,Co je na mné dobré“, naopak desaty
stupen oznacuje jako ,,Co je Spatné na mém oponentovi“. Na tomto zéklad¢ stavi
Keren Johnson Cartee a Gary Copeland svoji vlastni klasifikaci negativni
kampan¢ (Johnson-Cartee — Copeland 1991: 28-30):

1. klasicky herni plan 1 % —30 % negativnich reklam,
2. bojovna strategie 31% —59 % negativnich reklam,

3. negativni kampait =~ 60% — 100 % negativnich reklam.
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Dalsi dvojice autorG Deborah Brooks a John Geere uvadi také typologii
politické kampané (Brooks — Geere 2007: 1-16). Autofi zohledniuji tfi dimenze.
Prvni je, zda se jednd o reklamu negativni ¢i pozitivni. Poslani vyroku ma
pozitivni pfinos pro zadavatele reklamy. Druhou dimenzi je, zda je reklama
zamétend na politické téma, €i na vlastnosti kandidata. Tuto dimenzi té€Z rozebira
vySe zminéna Lynda Lee Kaid. Tieti dimenzi je zdvofild negativni a nezdvoiila
negativni reklama. Pravé nezdvofilostni forma muze byt klamava, neférova.

Nasledné autofi rozlisuji tyto typy politické reklamy.

1. Pozitivni reklama. Jedna se o takovou reklamu, ktera ma vyzdvihnout
stranky kandidata a fici, pro¢ by prave jeho méli lidé volit. U toho typu se
vyzdvihuji silné stranky kandidata a neni zde zadny Gto¢ny ani srovnavaci prvek

s jeho oponentem.

2. Negativni reklama. Jeji soucasti jsou dva typy reklam, jiz zminéné
Lyndou Lee Kaid. Jedna se o takovou reklamu, kde kandidat upozoriuje na
Spatné stranky svého protikandidata jednak v oblasti jeho ndzordi a programu,
rozebiraji se tak konkrétni oblasti jako je napfiklad zahrani¢ni politika nebo
ekonomika. Konkrétné se jednd o zaméteni se na osobnost kandidata a zejména

vvvvvv

oponenta.

3. Utoéna reklama. Vyznaluje svoji zivelnost a agresivitu. Jedna se
o reklamu to¢nou, kterd je Casto jednostrannd a nekriticka. Tato reklama ma
pouze ocernit oponenta a ¢asto neni ani odlivodnéno, pro¢ kandidat neni pro svou
funkci vhodny. Je zkratka nevhodnym kandidatem a v jeho rukou nebude mandat
vhodné vykonavan. Nutno podotknout, ze tento typ reklamy neni pro spole¢nost
prili§ relevantni a voli¢i se rozhoduji spiS na zékladé negativni reklamy cilené

proti programu a nazortim kandidata.

4. Srovnavaci reklama. U této reklamy je typické, Zze se vyzdvihnou dobré

stranky kandidata v kontrastu Spatnych stranek jeho oponenta. Neni tak
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agresivni, jelikoz davéa voli¢i prostor, aby se sam rozhodl co je dobré. Tato

reklama srovndva oba ndzory kandidatii na jeden problém ¢i jedno téma.

Kathleen Hall Jamieson uvadi dva zékladni typy uspésnych ttocnych
strategii negativnich kampani. Prvnim typem je apozice a jejim cilem je ukézat
co mozna nejvetsi rozdil mezi jednotlivymi kandidaty. Mé& ukézat srovnani
kandidati takovym zpisobem, ze vyzdvihne kandidatovy dobré stranky
nad Spatnymi strankami jeho protikandidata. Dilezité ovSem je, aby téma, které
se danych stranek dotykd, korespondovalo se soucasnou naladou voli¢i. Jen
za tohoto ptedpokladu pak muze byt tento typ efektivni. Druhym typem je skryty
referen¢ni utok. Tento typ je charakteristicky tim, Ze neni znam autor negativniho
vyroku a kandidat, ktery ho skryté¢ medializoval, se k nému nehlasi. Pfredmétem
tohoto negativniho vyroku je samoziejmé néjaké sd€leni s negativni konotaci
vuci protikandidatovi (Jamieson — Waldman — Sherr 2000: 47). Pomoci tohoto
typu negativni reklamy se autor mize vyhnout bumerangovému efektu, ktery

bude popsan v nasledujici kapitole.

Lvnda L. Kaid K. Johnson-Cartee |Deborah Brooks a|Kathleen H.
yn : a Gary Copeland John Geere Jamieson
Reklama
zaméfena na Klasicky herni plan Pozitivni Apozice
image kandidata
Reklama Skryty
zaméiena na Bojovna strategie Negativni referen¢ni
volebni program utok
Negativni kampan Uto¢na
Srovnavaci

Tabulka ¢. 1: Sumarizace typologii negativni kampane¢.
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2. 4. Nevyhody negativni reklamy

Negativni kampan miize mit fadu nevyhod. Jedna se o velmi kontroverzni
formu propagace, ne vzdy byla uznavéna jako efektivni forma politické reklamy.
Negativni reklama mutze byt jist¢ velmi efektivni, ale nesmi pfejit

ve skandalizovani a pfesahnout ur¢itou normu.

Ti1 zasadni nevyhody negativni kampané piedstavuje dvojice autort
Karen S. Johnson-Cartee a Gary Copeland (Johnson-Cartee — Copeland 1991: 9—
11). Vychazi ze studie Narodniho republikdnského kongresového vyboru, ktery
tvrdi, ze musi existovat hranice, kde se pozitivni ucinek negativni kampané
zméni na odliv voli¢i daného subjektu. Na zdkladé toho popisuje tfi mozné

zniCujici efekty jako vysledek negativni reklamy.

1. Bumerangovy efekt (The Boomerang). Prvni typ autoii popisuji na piikladu
bumerangu, ktery se vrati, kdyz se hodi. Jedna se o takovy efekt, ktery ma
nezamysleny disledek negativni reklamy a vyvold vice negativnich pociti
vici tomu, kdo ptivodni negativni reklamu cilil, nez proti cili negativni reklamy.
Negativni reklama se obrati proti jeho tvlrci a je pro néj vice znicujici nez

pro jeho protikandidata.

2. Syndrom obéti (The Victim Syndrome). Tento efekt je vnimén jako ne pfilis
férovy a opravnény. Na jeho zdkladé mulze vzniknout fenomén, ktery autor
nazyva pravé syndrom obéti. Jde o to, Ze neopravnénd nebo neférova negativni
reklama muze ve voli¢ich vyvolat vice pozitivnich pocitt vici protikandidatovi.
Volic¢i zkratka citi, Zze kandidat nehraje Cistou hru a ptikloni se spiSe na stranu

jeho protivnika.

3. Dvojité poskozujici efekt (Double Impairment Effect). Tato negativni reklama
se jiz podle nazvu vyznacuje tim, Ze ma negativni vliv na oba kandidaty. Poskodi

jak pfijemce, tak autora negativni reklamy vytvofil.

15



Negativni  efekt negativni reklamy vSak nemusi cilit pouze
na protikandidata, ale i na voli¢stvo obecné. Nejcastéjsim efektem je znechuceni
médii neboli media-malaise, které je zpusobeno apatii vici politice v médiich
a politickym cynismem. Tyto faktory pak maji vliv na snizujici se volebni ucast
a vysokou miru volatility (Capella — Jamieson 1997: 139-142; Kiecek 2013: 127;
Walter 2014: 42).

2. 4. Negativni kampan na Facebooku

Fenomén Facebooku piinesl do politickych kampani novy rozmér.
Shoduje se na tom fada akademikt i1 politikii, ktefi se timto tématem zabyvaji.
O tom, pro¢ je tento typ reklamy tak U¢inny a oblibeny, bude pojednavat

nasledujici kapitola.

Rostouci roli socidlnich siti rozebird ve své praci mnoho akademikd.
Shoduji se na tom, ze socialni sit¢ zacinaji byt velmi dualezitym nastrojem
digitalni kampané. Nékteti dokonce povazuji Facebook za nejdilezitéjsi médium
pro politickou reklamu a oznacuji ho jako klicové (Detrow 2015). Shane
Goldmacher naptiklad tvrdil, Ze ,,socialni sit¢ v centru amerického digitalniho
Zivota se mizou stat epicentrem prezidentskych voleb* (Goldmacher 2015). Ken
Dawson, ktery vedl digitalni prezidentskou kampan Bena Carsona, dokonce
uvedl: ,,Toto je nas§ vrchol komunikace (...) Opravdu to vnimame jako srdce celé
kampan¢* (Dawson dle Detrow 2015). Nize uvedu tfi diivody, pro¢ jsou socidlni

sité pti volebni kampani tak Gspésné.

(targeting) politické reklamy. Socidlni sit€¢ obsahuji nepieberné mnozstvi
informaci o kazdém uzivateli. Pomoci tohoto média je mozné rozttidit lidi podle
véku, pohlavi, lokace, zajmii, prace a mnoho dalsiho. Pomoci socidlnich siti
muzeme vytvorfit kategorie lidi, na které budeme cilit ur¢itou politickou reklamu,
vyhneme se tak ,,plytvanim* reklamy na takové kategorie, které¢ dané téma vitbec

nezajima, nebo se jich netyka. Je naptiklad zbyte¢né cilit reklamu o zvySovani
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dichodii na studenty nebo naopak reklamu o moznostech studentskych stipendii
na lidi star§i 30 let. Facebook je tak schopen nabidnout urcity obraz kazdého
z nas, diky tomu, co se ndm na Facebooku libi, jakéd témata sdilime, nebo tieba

na jaké typy reklam klikdme (Goldmacher 2015).

Dalsi faktor ovlivitujici ¢asté vyuzivani Facebooku je finan¢ni dostupnost.
Jesté v dobé volby prezidenta Ceské republiky v roce 2013 bychom mohli Fict, Ze
kampan na Facebooku je levna, anebo nestoji viibec nic. Je vSak pravdou, ze toto
tvrzeni platilo zejména na zacatku vzniku Facebooku. Dnes je tato socidlni sit’
plna placenych reklam, takze jejich finan¢ni dostupnost nemusi byt takova, jak se
na prvni pohled muze zdat. Presto pokud je téma voli¢i dobfe uchopitelné
a zajimavé, postaraji se o jeho Sifeni sami. Z dobré politické reklamy se tak mtize
stat uspésny viral (Buckland 2016). Dobfe cilena politicka kampaii tak miize byt
velmi levnd a dokonce muze pfinést nové podporovatele strany, ktefi jsou
ochotni diky tématu, které se jich tyka, stranu finan¢né podpoftit (Bekafigo —

Cohen — Gainous — Wagner 2013; Goldmacher 2015).

Facebook také umoziiuje komunikovat s voli¢i okamzité; ted” a tedy.
V nejvétsi mife se jednd o statusy a postované fotky, které jsou politici schopni
publikovat pomoci mobilniho telefonu nebo tabletu. Facebook ale v roce 2016
piinesl novinku: moznost streamovani videa. Tato inovace umozni pomoci
zivého prenosu pfimy kontakt s voli¢i, kteti mohou okamzité na slova daného
kandidata reagovat. Kandidat tak skrz toto médium tak muize prezentovat svij
volebni program, odpovidat na dotazy voli¢i nebo se tfeba jen vyjadrit

k uréitému politickému problému (CT24 2016).

2. 5. Metodologie

Na zacatku praktické ¢asti jsem si stanovil ¢asové obdobi mezi prvnim
a druhym kolem b&hem obou zkoumanych zemi. Casové vymezeni je tedy od 12.
do 26. ledna 2013 v Cesku a od 15. do 29. bfezna na Slovensku. Toto obdobi

jsem zvolil proto, ze bude jasné, na koho dany kandidat svou negativni reklamu
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mifi. Lze tak jednoznacné urcit, zda se viibec jedna o negativni reklamu a velmi
snadno odhadnout kontext dané kritiky. Timto jsem z typologie Kathleen Hall
Jamieson vyloucil skryty referencni utok, jelikoz z podstaty prace vyplyva autor

danych negativnich vyroki.

Nasledné jsem shromazdil vSechny facebookové statusy druhého kola
za dané obdobi u vSech kandidat. Déle jsem provedl rozbor obsahu jednotlivych
prispévku a jednotlivych témat. Rozdélil jsem piispévky do kategorii, které jsou
rozdéleny dle vyznamu jejich obsahu. Danym kritériem byl vyznam statusu
po obsahové strance. Ke kategoriim jsem také vzdy pfifadil, zda se jednd

o pozitivni, neutralni nebo negativni reklamu.

Za pozitivni kategorie jsem oznacil ® pozitivni reklamu a @ piispevky
na vlastni obhajobu. Do neutrdlni kategorie spadaji pfispévky @ mobilizaéni,

® dekovné a ® informacni. Prispévky negativni jsou ® piimy a ® utok.

® Prvni kategorii jsou pfispeévky pozitivni reklamy. Zde pfimo kandidat,
jeho volebni tym ¢i1 podporovatel vyzdvihuji dobré stranky kandidata
a odivodiuji, pro¢ by byt zvolen pravé on. Pfispévky v této kategorii povazuji

v zékladnim déleni za pozitivni

® Druhou kategorii jsou pfispévky mobilizacni. Tyto ptispévky nabada;ji
volice, aby pfisli kandidata podpoftit ve volb¢, aby k volbam viibec dorazili a dali
kandidatovi hlas. S tim jsou spojené také informace ohledné voleb - které dny
volby probihaji, ve které hodiny je mozné volit nebo jak zazadat a volisky
prikaz pouzit, kdyz se voli¢ béhem voleb nenachazi v misté¢ trvalého bydliste.
Ptispévky tohoto typu povazuji pro potieby této prace za neutrdlni, protoze
ve vétsingé pripadii nevyzdvihuji zadnou pozitivni vlastnost publikujiciho

kandidata.

® Treti kategorii jsou prispévky, ve kterych kandidat dékuje za to, Ze ho

voli¢i posunuli do druhého kola, za hlasy a obecné za podporu. Kandidati tak
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d¢kuji nejen lidem, kteii je wvolili, ale také lidem, vétSinou zumélecké
a akademické pudy, ktefi jim vyjadfili podporu. Tyto pfispeévky v zékladnim
rozdéleni fadim k prispévkim neutrdlnim, jelikoz se stejné jako u piedchozi

kategorie neobjevuje apel na kvality kandidata.

® Ctvrtym typem piispévki jsou informace o kampani. Do této pomérné
Siroké kategorie spadaji informace o tom, kde se kandidat nachézi, co tam dé¢la,
ale také kde a kdy ho je mozné vidét, na jaké televizni stanici se objevi a s kym
se v dané relaci utka. Miize se také jednat o odkazy na rozhovory s kandidatem ¢i
odkazy na tiskové konference a jiné zaznamy. Tento typ piispévki je pak Casto
doplnén odkazem, ktery na danou televizni debatu ¢i rozhovor odkazuje. Tyto

ptispévky oznacuji pro potieby této prace jako neutralni.

® Pata kategorie piispévku se tyka jiz ptimo negativni reklamy. Jedna se
o pfimy utok na protikandidata. Jako pfimy utok je pro potieby prace bran takovy
prispévek, ktery prameni pfimo od zadavatele negativni reklamy a neni v ném
citovany nektery z kandidatovych podptircii. Tyto piispévky zminuji konkrétni
jméno aktéra, na kterého je negativni reklama mifend. Jedna se tedy o negativni

reklamu.

® Sestym typem je negativni reklama, ktera neni vyrokem daného
kandidata nebo jeho marketingové tymu, ale je vyrokem kandidatova
podporovatele, vétSinou ztad umélct ¢i politika. Cilem téchto ptispevki je
stejné¢ jako u predeslé kategorie, kritika protikandidata, tudiz fadim tyto

ptispévky na zékladé tfech zakladnich kategorii do negativni reklamy.

® Sedmym typem ptispévkil jsou piispévky, ve kterych se kandidati
obhajuji pfed negativni reklamou. Kandidati reaguji na negativni reklamu, ktera
je namifend proti nim a dané vyroky popiraji, popfipadé uvadi pravdivé
skutecnosti. Pfispévky tohoto typu oznacuji jako pozitivni reklamu, jelikoz
povaha zkoumanych ptispévki, které spadaji do této kategorie, vyzdvihovala

dobré¢ stranky daného kandidata.
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U ptispévki kandidati se velmi Casto projevovala kombinace vyse
uvedenych typt prispévki. Jednou z nejcastéjSich byla kombinace ospravedlnéni
pied negativni reklamou @, spolu se samotnou negativni reklamou ®, coz je
typicky piiklad bumerangového efektu. Ve spojeni se také Casto objevovala
informace o probihajici kampani ®spolu s mobilizaci volich ®. Typicky
spojenim také byly d€kovné statusy ®@spolu s mobiliza¢nimi statusy @. V ptipadé

kumulace kategorii jsem vzdy ptispevku ptiradil kategorii s pfevazujicimi znaky.

Pii posuzovani negativity jsem vychazel z Johna Geera, ktery negativni
kampan definuje, a¢ velmi stroze, tak vystizné. Kritérium pro oznaceni ptispeévku
za negativni byla ,,jakékoliv kritika, kterd je vznesena jednim kandidatem vici

druhému® (Geer 2006 23).

Negativni statusy, ve kterych se objevoval pfimy nebo nepfimy utok, jsem
podrobil analyze v kontextu jednotlivych témat. Napfi¢ analyzou piispévki jsem
také vyuzival analyzu slov a slovnich spojeni. Vyhledaval jsem vzdy kofen slova,
napiiklad <schwarzenberg> ¢i <kisk> pro eliminovani stejného jména v raznych
padech. Analyzu slov jsem provadél pfes online textovy analyzator online-

utility.org.

Nakonec jsem na zadkladé¢ ptispévkll zevrubné shrnul zejména pocty ,,To
se mi libi*“, sdileni a komentait, abych alespoii nastinil, jaké reakce vzbuzovaly
piispévky jednotlivych kandidatdi na socidlnich sitich. Poté jsem provedl

stru¢nou obsahovou analyzu a definoval ¢asto se opakujici témata.
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3. Prakticka ¢ast
3.1. Nova média v postmoderni politické kampani

3.1 1. Evoluce novych médii a politicky marketing

Internet byl jako forma propagace v postmoderni politické kampani
poprvé pouzit vroce 1996 béhem americké prezidentské kampané. Webové
stranky Republikanské a Demokratické strany se vSak objevuji jesté o rok diive
(O'Reilly 2005, Rice 2004: 4-5). Prvni uspéch v prezidentskych volbach diky
internetu zaznamenal v roce 2000 prezidentsky kandidat John McCaine, kterému
se pomoci tohoto média béhem primarek povedlo ziskat vyrazné financni
podpory. V roce 2003 posouva vyuziti internetu Howard Dean, ktery zacal byt
aktivni na blogu a platformé Meetup.com. Stejné jako John McCaine pouzil
internet jako zdroj penéz a pomoci fundraisingu ziskala mnoho finan¢nich
ptispévkil, vétSinou po mensich ¢astkach, které ovSem dohromady daly zhruba
20 milioni USD. Od této doby je jiz internet pouzivan vSemi ndsledujicimi
prezidentskymi kandidaty s postupné zvySujici se intenzitou a dirazem. Béhem
dalSich voleb propojila prezidentska kandidatka Elisabeth Dole nova a tradi¢ni
média tim, ze béhem televizni debaty zminila adresu své webové stranky. Tato
webova doména pak zaznamenala béhem nasledujicich 24 hodin vice nez dva

miliony navstév (Greengard 2009: 16—-17; Rice 2004: 5-8).

Béhem tohoto vyvoje se postupné zac¢ind Web 1.0 transformovat ve Web
2.0, ktery umoziuje dvojsmérnou komunikace, dava tak uzivateli prostor podilet
se na obsahu webu, otevird tak komunikaci 1 moznosti sdileni (O'Reilly 2005).
Web 2.0 ma pro politické kandidaty mnoho moznosti vyuziti. Kandidatim se
postupné nabizi platformy, jako jsou blogy, Youtube, socialni sité¢ typu Facebook
nebo Twitter, Wikipedie a mnoho dalsich. Hlavnim obratem v tomto prostoru je,
ze obsah jiz neurCuji novinafi, televizni redaktofi a obecné média, ale kandidat
samotny. Ma tak kontrolu nad tim, jaké informace na svém kanalu zvefejni.

Jelikoz je ale Web 2.0 otevieny vSem, mtze to pro kandidata znamenat i znacné
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nevyhody pravé diky fenoménu negativni kampané (Towner — Duilio 2011: 166—

167).

Zlomovy bod socialnich siti v praxi mizeme vidét v prezidentské volbé
v roce 2008 zejména u kandidata Baracka Obamy. Nejen ze mél tento kandidat
velmi propracovanou webovou stranku www.mybarackobama.com, kterou
spravovali profesiondlové a diky niz se lidé mohli zapojit do kampanég, ale mél
také svlj profil na 16 rlznych socidlnich sitich. Tyto volby se dostaly
do povédomi lidi jako ,internetové volby*“. Cilem socialnich siti bylo
samoziejmé ukazat kandidata v dobrém svétle, ale ukéazat také, kde Obama prave
je, co déla a nasmérovat volice na jiz zminénou webovou stranku. Socidlni sité
také obsahovaly videa, kterd ukazovala voli¢im jak volit a jak se cela kampai

vyviji (Michaelsens 2015: 49-59).

Zajimavy vyzkum na poli socidlnich siti v celosvétovém meéfitku piinasi
americkd neziskova instituce Pew Research Center. Tato instituce si vSimla
faktu, ze uzivatel¢ na Twitteru pfebiraji statusy jako informace, a tak toto
médium slouzi jako informacni zdroj. Naopak na Facebooku uzivatelé mnohem
vice reaguji na dany obsah, komentuji ho, dale ho sdili a né¢jakym zpiisobem zde
probiha komunikace mezi voli¢em a kandidatem. Tim vSak studie netikd, Ze by
tato komunikace na Twitteru neprobihala, ale ze na Facebooku je tento fenomén
mnohem vice zietelny. Co se ale tyce sledovanosti politickych stran a kandidatu,
je vyraznéjs$i Twitter s 30 % uzivateli oproti Facebooku, kde politické strany

a kandidaty sleduje pouze 23 % uzivateld (Pew Research Center 2015).

3. 1. 2. Facebookova populace v Cesku a na Slovensku

Podle nejnovéjSich dohledanych statistik je pocet uzivateli Facebooku
v Ceské republice v listopadu 2016 zhruba 4 716 000, coz je 45 % celkové
populace Ceské republiky. Lidi, ktefi uZivaji internet (internetova populace), je
6 892 412 (zati 2016). Podil facebookovych uzivatelt v ramci uzivateld internetu

je 68 %. Tato prace se vSak vénuje prezidentskym volbam v lednu 2013.
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Nejblizsi nalezeny udaj byl 3 600 000 uzivatelti Facebooku koncem roku 2012
(CT24 2012). V tomto obdobi nebyl viak Facebook tolik vyuzivan politickymi
aktéry. Lze tedy fici, Ze procentualni vyuziti Facebooku jako politického nastroje

od jeho vzniku stoupa (365 Tipt 2016).

V ptipadé Slovenské republiky statistiky vypovidaji o prekonani dvou
milionti uzivatelil koncem roku 2012 (HNonline.sk 2012), rok 2017 ptichazi

s dvéma a pul miliony (Hodas 2017).

Negativni kampaii se v Ceské republice pred rokem 2006 témét
nevyskytovala. Jist¢ lze nalézt nékteré prvky negativni kampané, avSak se
jednalo spiSe o jednorazové negativni vyroky. Nelze tedy mluvit o né&jaké

komplexni a promyslené negativni kampani ve formé strategie.

3. 2. Vyvoj negativni kampané

3.2. 1. Vyvoj negativni kampané v USA a VB

Béhem popisu historie negativni kampané budu nejcastéji vyuzivat
prostiedi Spojenych statd americkych, jelikoz pravé zde se nachdzi kolébka
tohoto druhu medidlni komunikace, je zde pravdépodobné i nejvice vyuzivana a

zcela urc€ité nejvice medializovana.

Negativni politickd kampan se zacala objevovat jiz v 19. stoleti, kdy
politicti aktéfi cilené atakovali svého protivnika ¢i vyuzivali takovych
prostiedkii, které jejich protikandidata posSkodily. Relevantni se negativni
politickd kampai stala az s nastupem modernich technologii jako je televize
arozhlas. Postmoderni technologie, konkrétn¢ internet, tuto negativni kampan

jeste vice prohloubily a pfidaly ji na vyznamu.

V poloving 50. let minulého stoleti se v televizi objevil utocny spot Estese
Kefauvera, ktery béhem prezidentské kampané v USA v roce 1956 vyuzil tuto

strategii marketingu proti svému protikandidatovi Dwightu Eisenhowerovi.
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Od této doby miizeme zejména v americké politice pozorovat cilené negativni

kampané zejména pii prezidentskych volbach (Mark 2009: 1-4).

Dal8im ddlezitym meznikem pro negativni reklamu v prosttedi v USA je
televizni spot zvany ,,Daisy* zroku 1964, kdy tehdejsi kandidat a pozdéjsi
prezident Lyndon B. Johnson varuje Americany ptfed hrozbou nuklearni valky, se
kterou spojoval svého protikandidata Barryho Goldwatera znadmého svou
bojovnou rétorikou (Geer 2006: 33; Mark 2009: 41; Pedersen 2011: 5). Tento
klip perfektné cilil na emoce divaka a Johnsonovi zajistil pfi volbach vitézstvi.
Spot se stal inspiraci pro prozatim vSechny nasledujici americké volby prezidenta

a negativni kampan se pomalu zacala stupnovat (Lebedova 2013: 122—124).

Jesté¢ v 70. letech se negativita béhem kampani nezdala jako uspéSna
strategie a existovala domnénka, ze se projevi Bumerangovy efekt. Po roce 1980
zaCinaji kandidati a strany negativni kampan pouzivat jako soucést strategie
svych volebnich kampani. Pravé 80. 1éta byla zejména pro americkou politiku
anegativni reklamu velmi dtlezita (Jamieson 1992: 237-266; Lebedova
2013: 119). Jak uvadi Lebedova, rok 1980 znamenal velky meznik ve vnimani
tohoto druhu reklamy zejména ze strany politikli. Po roce 1980 zacinaji kandidati
a strany negativni kampan pouzivat jako soucast strategie svych volebnich
kampani. Tento posun souvisi také s vrcholnym obdobim televizniho vysilani

(Lebedova 2013: 119).

Dalsi vyznamny reklamni spot pro negativni kampan ptichazi v roce 1988
a nese nazev Willie Horton. Tento spot se vénuje kriminalit¢ a vikendovym
propustkdm z vézeni, diky kterym byl Willie Horton propustén na vikend, poté
co spachal brutalni utok na malého chlapce. B€hem jednoho takového vikendu
unesl a pobodal mlady par. Tento ptibéh byl medializovan ze strany George H.
W. Bushe proti jeho kandidatovi Michaelovi Dukakisovi, ktery tyto propustky
z vézeni pro odsouzené za vrazdy prvniho stupné podporoval (Geer 2006: 121—

122; Pedersen 2011: 5).
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Dalsi vyrazny rozvoj postmodernich médii ptichdzi s novym miléniem
asouvisi s rozSifenim internetu a ndsledné socidlnich siti. Pravé pouzivani
internetu znamena pro politické subjekty moznost pfimé komunikace se svymi
voli¢i a hlavné neomezeny prostor, ktery je v ostatnich druzich médii limitovan

naptiklad vysilacim ¢asem (Cupalova 2013: 50).

Zacatkem nového tisicileti se kampané staly mnohem vice profesionalni
a zaroveil mnohem vice uto¢né. To miizeme vidét na piikladu americkych voleb
v roce 2004 mezi Georgem W. Bushem a Johnem Kerrym. Dle autorti Dany
Milbank a Jima VandeHei byla tato kampan ze strany Johna Kerryho ve 27 %
negativni a v pfipadé George Bushe negativni dokonce v 75 % (Milbank —

VandaHei 2011).

V soucasné dob¢ zaziva negativni kampan veliky boom. Prezidentské
kampan¢ Donalda Trumpa a Hillary Clintonové ukazaly velmi vysokou miru
negativity. Pi1 sledovani televiznich debat S§lo tézko nalézt prvky klasické
politické kampané, jelikoz velmi ¢astym nadmétem obou kandidati bylo ukazat
Spatné stranky jak jiz osobni tak profesni svého protikandidata. Na povrch
vypluly staré vyroky Donalda Trumpa o oplzlém urdZeni zen (Cohen 2016) nebo
star¢ e-maily zaslané ze soukromé schranky Hillary Clintonové (Graff 2016).
Posledni prezidentskou kampan USA mtzeme oznacit jako procentualné nejvice
negativni v historii prezidentskych voleb viibec. V ptipadé Donalda Trumpa se
celkovy podil negativni reklamy dosahl 77 % a v ptipad¢ Hillary Clintonové
64 %. Zhruba v poloving fijna se Donaldu Trumpovi povedl dokonce 94% podil
negativni reklamy. Nejvy$si podil negativni reklamy v piipadé¢ Hillary

Clintonové byl v mésici srpnu, kdy se pohyboval kolem 79 % (Patterson 2016).

Povazuji za dilezité uvést také negativni kampan v anglosaském prostiedi,
tedy prostiedi bliz§im Ceské republice. Nejlépe vystihujici je prostiedi Velké
Britanie. Zde prvni velkou negativni kampan spousti v roce 1997 Konzervativni
strana Velké Britanie. Predstavuje billboard ,,Demon eyes“, na které je Tony
Blair, piedseda tehdejSi Labouristické strany, pocitatoveé upraven a ma rudé oci
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démona. Na tomto billboardu konzervativei upozoriiuji na vzestup ,,nové®
Labouristické strany, kterd ptredstavuje ,,nové“ nebezpeci (The Guardian 1997a,

The Guardian 1997b).

Volby, které nésledovaly, 1 pfes negativni kampan konzervativct vyhrali
labouristé. Ti v nasledujicich volbach vroce 2001 spousti negativni kampa
proti konzervativeim, kdy tehdejSiho pfedsedu Konzervativni strany Williama
Hague zobrazuji v paruce Margaret Thatcherové. Fotka je na billboardech

doplnéna textem, ze se obané Velké Britanie maji hodné bat (Swinford 2015).

Vroce 2005 se konzervativci ozyvaji proti zahrani¢ni politice Tonyho
Blaira, zeyména proti valce v Irdku (The Guardian 2005). Labouristé na druhé
stran¢ fesi ekonomické otdzky. Mluvi o tom, ze ,,Britanie funguje. Nenechte
Torye ji opét znicit™ (The Guardian 2015). V roce 2010 se labouristé pousti opét
do ptfedsedy konzervativcl, kterym byl v tomto roce David Cameron. Na svych
plakatech upozornuji na to, ze Cameron vrati Britanii zpét do 80. let. Na jednom
z plakati si také vypujcili britsky serial Mald Velka Britdnie (Little Britain)
a upozornuji, ze Cameron z Velké Britanie udéld malou Britanii (Fast Media
Magazine 2010). Konzervativci zase upozoriiuji na Gordona Browna a na svych
billboardech uvadéji, ze Brown neché propustit vézné nebo ze zpusobil rekordni

nezaméstnanost mladych lidi (Walker 2010).

3.2. 2. Negativni kampaii v Ceské republice

Negativni kampan se pro c¢eskou politickou scénu stala relevantni az
béhem volebni kampané do poslanecké snémovny vroce 2006. Negativni
reklama se stala soucasti kampani, zvySoval se také podil profesiondli a externi
najimani firem na politické kampané jednotlivych stran. Rok 2006 Ize v ¢eském
prostiedi také vidét jako pfechod mezi kampani orientovanou na kandidata
a kampani orientovanou na volice. S tim souvisi velky rozvoj v oblasti analyz
volebniho trhu, ptedvolebnich vyzkumt a vyzkumu volict (Matuskova 2006:
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212-213). Potencialu negativni kampané nejvice vyuzila CSSD. Jeji negativita
mifila hlavné na piedsedu ODS Mirka Topoldnka, ale i celé ODS, ktera byla
v roce 2006 nejvétsim rivalem CSSD (Saradin 2008: 51-52).

Dalsimi volbami, které se konaly, byly volby do krajskych zastupitelstev
vroce 2008. Tyto volby vramci negativni kampané opdt ovladla CSSD
a zejména jeji kampai proti ODS. CSSD byla oproti ODS velmi centralizovana.
V piipadé ODS si totiz kraje tvofily kampan samostatné. To bylo také jednim
z divodl, pro¢ ODS nedokéizala efektivné reagovat na negativni kampan
vedenou proti ni (Eibl — Havlik — Kylousek — Pink 2009: passim). Rok 2010
a volby do poslanecké snémovny znamenaji pro negativni kampan opét zménu.
Dosud hlavni strany ODS a CSSD vyrazné ztraceji a v politickém systému se
objevuji dvé zcela nové politické strany Véci vetejné a TOP 09. ODS béhem
kampan¢ téchto voleb pochopila, Ze negativni kampaii je nezbytnd a tak i do té
své zafazuje negativni prvky. Zaméfila se zejména na piredsedu CSSD Jiiiho
Paroubka (CT24 2010). Nové vznikla strana Véci vefejné vyrazila do boje
zejména se spojovanim soudobé politické elity s,,politickymi dinosaury*
(Kopecky 2010). Druha novée vznikld strana TOP 09 se v téchto volbach tvorbé
negativni kampani vyhnula, jelikoz chtéla pisobit solidné. Tradiéni CSSD

pokracovala v duchu voleb minulych s kritikou ODS a jejiho programu.

3. 2. 3. Negativni kampan ve Slovenské republice

Prvky negativni kampané 1ze na Slovensku vidét béhem voleb do Narodni
rady SR vroce 2006. Kampan nebyla pfili§ profesionalizovand a negativni
kampan se objevovala spiSe v diskuzich a televiznich debatach. Objevilo se
i n€kolik billboardii s negativni reklamou, avSak politick¢ strany autorstvi
popielo. O promyslené strategii negativni kampané se tak na Slovensku v tomto

roce hovofit neda, jeji prvky viak spatfovat Ize (Saradin 2008: 55-56).

Prvni propracovanou negativni kampan na Slovensku byla kampainl béhem

krajskych volem v listopadu 2009. Nejvice negativni kampané objevilo
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v Bratislavském kraji mezi soudobym Zupanem Vladimirem Bajanem a jeho
pravicovym protikandiddtem Pavlem FreSem. Hlavnim tématem byla vystavba

sportovni haly, kterd byla planovana pro hokejové mistrovstvi (Ondrasik 2009).

Dalsi viditelnd negativni kampan byla béhem voleb do Narodni rady
v ¢ervnu 2010. Zde se slovenska pravice inspirovala tou ¢eskou, kdy Jiti Madl
a Martha Issova vyzyvali obéany Ceska, aby volili pravici. Slovenska pravice
toto transponovala do svého prostiedi, a tak zautocila zejména na Roberta Fica

a jeho stranu (Denik.cz 2010, Hospodaiské noviny 2010).

3. 3. Volby prezidenta Ceské republiky 2013 a Slovenské republiky
2014

3. 3. 1. Kandidati druhych kol prezidentskych voleb

Karel Schwarzenberg kandidoval na prezidenta republiky z pozice
ministra zahrani¢nich véci, zérovenl prvniho mistoptedsedy vlady a predsedy
TOP 09. Prave ucast v pravicovych vladach mu byla v rdmci negativni kampané
casto vytykana jeho protikandidatem MiloSem Zemanem i ostatnimi aktéry, kteti

negativni kampan vic¢i Schwarzenbergovi vedli.

Robert Fico kandidoval na prezidentsky ufad zpomérné silné pozice
pfedsedy vlady Slovenské republiky za politickou stranu SMER — socidlna
demokracia, kterou v roce 1999 zalozil, v dobé prezidentské volby byl jejim
predsedou. Fico ma na Slovensku vyraznou pozici a tradici jiz od roku 2006, kdy

se stal poprvé predsedou vlady.

Andrej Kiska zapocal kandidaturu na prezidenta bez ptfedchozi politické
kariéry. Byl znamy piedevsim jako podnikatel zejména s produkty splatkového
prodeje a spoluzakladatel neziskové organizace Dobry Anjel. Do prezidentského

ufadu kandidoval jako nezavisly.
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3. 3. 2. Fakta a data

V Ceské republice bylo v obdobi kampané druhého kola prezidentské
volby uvetejnéno obéma kandidaty 130 prispévkl. Na Slovensku pouze 29. Tato
statistika je pomérné prekvapujici, jelikoz by se dalo ptedpokladat, Zze ro¢ni
odstup zpusobi vétsi miru vyuzivani Facebooku béhem politické kampang.
K tomu nértstu ovSem nedoslo, jelikoz slovensti kandidati méli Ctytikrat méné

prispévki nez kandidati v Cesku.

Podil z celkového poctu
prispévki v obou zemich

m Cesko

m Slovensko

Graf €. 1: Podil z celkového poctu prispévkil v obou zemich (zdroj: Facebook).

Slovensti kandidati vSak byli mnohem vice negativni, alespon co se
procentudlniho podilu tyce. V primeéru byli jednou tolik negativni nez jejich
kolegové z Ceského prostiedi. Napiiklad Andrej Kiska mél pocetné stejné
negativnich vyrokt jako Milo§ Zeman. Zeman vSak uvefejnil celkem 46

ptispévku a Kiska pouze 14.
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Podil negativity v jednotlivych zemich

M Pozitivni a neutrdini  ® Negativni

Cesko Slovensko

Graf €. 2: Podil negativity v jednotlivych zemich (zdroj: Facebook).

Pocetné¢ nejvice ptispévkil v tomto obdobi publikovat na svém Facebooku
pravé Karel Schwarzenberg. Ve sledovaném obdobi uvefejnil celkem
84 prispevkl. Osm z téchto ptispévkit mélo negativni charakter. Zeman mezi
prvnim a druhym kolem uvefejnil na svém Facebooku celkem 46 ptispévka,

ze kterych pét bylo negativnich.

Na Facebooku Roberta Fica bylo v obdobi mezi prvnim a druhym kolem
prezidentské volby uvetfejnéno 15 piispévka, ze kterych mély s negativni
reklamou néco spole¢ného pouze dva. Andrej Kiska uvetejnil v daném obdobi
na svém Facebooku celkem 14 ptispévki, cozZ je ze vSech zkoumanych kandidati
nejméné. Negativnich piispévki mé vSak ze vSech kandidati procentudlné
nejvice. Z celkem nizkého poctu prispévklt ma 5 znich negativni konotaci

mifenou proti jeho soupefi.
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Graf €. 3: Poéty prispévku jednotlivych kandidati (zdroj: Facebook).

V porovnani poctu znakti ve vSech ptispévcich u jednotlivych kandidati,
stejn€ jako u poctu prispévkil, mél nejvice znakli Karel Schwarzenberg. V daném
obdobi se na jeho Facebooku objevilo celkem 12 024 znakt. Jeho protikandidat
Milo§ Zeman mél o vice nez polovinu mén¢ — 5 583 znaki. Na Slovensku mél
vice znakii Andrej Kiska, ktery mél srovnatelny pocet znakl jako Milo§ Zeman
v Cesku, konkrétng 5 538 znakd. Milo§ Zeman mél viak o 31 p¥ispévki vice nez
Andrej Kiska. Je zde vidét, ze prispévky MiloSe Zemana byly velmi kratkeé.

Robert Fico mél nejméné ze vSech kandidatt — 3 366 znakd.

Z analyzy poctu znakl l1ze usoudit, ze kandidati vyuzivali na Slovensku
delsi statusy, aviak podet statusii byl ndkolikanasobné mensi nez v piipadé Ceské
republiky. Nejvétsi podil znaktl na jeden status mél Andrej Kiska, ktery se Casto
vyjadfoval v mnoha vétach, oproti Milo§i Zemanovi, kterému na jeden piispévek

stacilo v priméru 121 znakl — coz by odpovidalo twitterové komunikaci.

Castym fenoménem analyzy slov a slovnich spojeni bylo jméno jednoho
kandidata v piispévkach druhého kandidata. V Ceské republice se u Karla
Schwarzenberga objevilo jméno jeho protikandidata osmkrat. Pét z nich mélo
negativni kontext. Milo§ Zemana pouZzil Schwarzenbergovo jméno pétkrat, coz
percentudlné znamend vzhledem k poctu ptispévka pfiblizné stejny vyskyt.

Narozdil od jeho protikandidata, nepouzil pfimo jméno Karla Schwarzenberga
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v negativnim kontextu. Ve vSech takovych ptispévcich pouze oznamoval, ze se
v urcity den a hodinu utkd s protikandidatem naptiklad na obrazovkach televize.
Na Slovensku se tyto vyroky vzhledem k poctim ptispévkil objevuji u obou
kandidatt jednou tolik, nez v Ceské republice, ve viech piipadech maji negativni

kontext.

3. 3. 2. Analyza prispévku

Nasledujici analyza vyplyva z vlastni kategorizace prispévkl, kterd je
piedstavena v metodologické kapitole. Zaméiim se na typy piispévka, které se
v obou zemich objevovaly, a jednotliva témata, kterymi se kandidati zabyvali.

Nasledujici kategorie jsou sefazeny podle procentniho podilu ze vSech ptispévki.

Obhajoba
3%

Neptimy utok
o
Déekovné 4%
4%
Informacni
PHmy Gtok 42%
10%

Mobilizaéni/

16%

Pozitivni ——
21%

Graf €. 4. Procentuelni zastoupeni jednotlivych kategorii (Zdroj: Facebook na

zaklad¢ vlastniho zpracovani).

® Informacni

Pti podrobeni jednotlivych statusti analyze dle témat se jako nejpocetné;si
skupina statust ukdzala ta informacniho charakteru, téch bylo z celkového poctu
42,1 %. Nejvétsi podil téchto pfispévku meél Robert Fico, ktery na svém
Facebooku informoval spise o jeho premiérskych rozhodnutich a cestach. Fico se

na svém Facebooku vénuje nejvice informovani voli¢i a podporovatel o svych
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aktualnich krocich, co jako ministersky predseda d€la a jaké kroky v politice Cini.
Profil Roberta Fica nepfipominal profil ¢lov€ka, ktery bojuje za prezidentsky
ufad, ale spiSe profil ministerského ptedsedy, funkce, kterou béhem volby
prezidenta skutecné zastdval. Statusy informacni charakteru cetné pouzivali
1 ostatni kandidati. Nej€astéjSim projevem bylo upozornéni na online rozhovory

a televizni debaty kandidati.
® Pozitivni

Druhé nejvétsi zastoupeni mély pozitivni piispévky. Nejvice jich zvetejnil
Karel Schwarzenberg, u kterého byl vice nez kazdy tfeti pfispévek tohoto
charakteru. Oproti nému neméli Fico a Kiska na svém Facebooku ani jeden.
V pozitivnich pfispévcich kandidati volicim pfipominali, pro¢ oni maji ziskat
mandat a pro¢ jsou pravé oni vhodnymi kandidaty na prezidenta. Casté byly
ptispévky, které uvadély, jaké vlastnosti by me¢l prezident republiky mit,

v doprovodu toho, ze praveé onen kandidat t€émito vlastnostmi disponuje.

V porovnani obou zemi mizeme vidét, ze kandidati z Ceské republiky se
velmi vyrazné orientovali na pozitivni reklamu. V praméru kazdy treti ptispévek
spadal do pozitivni reklamy, zatimco na Slovensku se podil téchto ptispévkl

rovnal nule.
® Mobilizaéni

Dle procentualniho zastoupeni nasledovaly pfispévky mobiliza¢ni.
Kandidati nejvice mobilizovali ke zvoleni i ve druhém kole prezidentské volby.
Téchto pfispévklt nejvice uvedl Andrej Kiska, pifi srovnani ceského
a slovenského prostiedi bylo vsak vice téchto piispévka v Ceské republice.
Dtivodem toho jisté bylo 1 to, ze Robert Fico tento ptispévek neuvedl ani jeden.
Kiska mél na svém Facebooku tendenci psat Casto ptispévky tykajici se
mobilizace voli¢i. V nich je zada, aby ho pfisli podpofit i ve druhém kole.

Nekteré¢ z téchto prispeévkl jsou vSak spojeny alesponi s malou negaci proti
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Ficovi. Struktura ptispévku vypadd nésledovné. V uvodu Kiska zvolil vzdy
kratkd mobilizacni hesla, kterd vyzyvala volice, aby se dostavili k volbam a dali
svlj hlas pravé jemu. Nasledné pouzil Kiska néjaky pozitivni prvek o své osob¢
a na konci se vymezil proti svému protikandidatovi s tim, ze Fico je ten Spatny.
Andrej Kiska nemobilizoval obCany pouze k tomu, aby §li k volbam. Dokonce
vytvoril webovou stranku, kde vyzval obdany, aby mu pomohli s negativni

kampani proti Robertu Ficovi (Kiska 2014c).
® Piimy utok

Ctvrté nejvétsi zastoupeni tvoii prispévky s pHimym utokem, které se
Kiska. Hned druhy den po prvnim kole voleb tak na svém Facebooku upozoriiuje
na politickou funkci svého protikandidata. ,, Prezident musi byt zdravou
protivahou vilade a my mame Sancu zabranit’ tomu, aby jedna strana ovladla cely
stat* (Kiska 2014b). Narazi tak na to, Ze Fico je pfedseda vlady a jeho strana
SMER — SD je koali¢ni stranou vlady a ma téméf tietinu kiesel v Narodni radé.
Po zvoleni Robert Fica prezidentem by se tak Slovensko stalo ,,jednobarevné®.
Kiska ale neuvadi konkrétni kritiku, pro¢ je Fico Spatny. Z jeho ptispévku je
zfetelné, Ze je prosté Spatny, tim vSe konci. Prikladem miize byt nasledujici

ptispévek:

»Predseda vlady je politik, ktory celu svoju kariéru zaloZil na rozdelovani l'udi, na
urazani protivnikov. Cez takéto utoky zakryva svoju neschopnost’ riesit’ skutocné

problémy, ktorym l'udia na Slovensku celia“ (Kiska 2014a).
Dalsi z prispévka v ramci negativni kampané je jiz zminény mobilizacni
ptispévek, ktery vyzyva voli¢e Andreje Kisky k tvorbé negativni kampané vici

Robertu Ficovi. Kiska tak na svém profilu uvedl:

»POVEDZTE MU TO (...) Denne dostavam desiatky, ak nie stovky sprav a e-mailov,
kde mi piSete, co vSetko by som mal povedat’ predsedovi vlady (...). Ak mate napady,

¢o by si mal premiér vypocut, mozete to napisat’ na tento* (Kiska 2014c).
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Nejvyraznéji je vidét ptimy utok ve spojeni pfimo jména protikandidata
s negativnim vyrokem. Karel Schwarzenberg nékolikrdt Zemanovo jméno pouzil
ve spojeni se jménem Viaclava Klause. Toto spojeni vyuzil celkem tfikrat.
Samotné Klausovo jméno v piispévcich Schwarzenberga zaznélo celkem
osmkrat. Ve statusech MiloSe Zemana vSak kromé jeho jména a jména jeho
protikandidata nezaznélo zadné jiné jméno vice neZz jednou. Spojeni MiloSe
Zemana a Viclava Klause v negativnim smyslu bylo nejviditelnéjsi soucasti
Schwarzenbergovy facebookové negativni kampané. Schwarzenberg upozoriuje
na uméle vytvoreny souboj pravice a levice na Ceské politické scén¢, ktery dle
Schwarzenberga byl pouhou zastérkou, jelikoz Vaclav Klaus a Milo§ Zeman drzi
pohromad¢. Odkazuje také na opozicni smlouvu zroku 1998, kde je moZno
vidét, Zze a¢ navenek ideové odlisna levice a pravice soupefi, ve skute¢nosti je
dohodnuty pakt vlady a do jist¢ miry je uzavien volebni systém. D¢lo se tak
v kontextu, kdy Vaclav Klaus podpofil MiloSe Zemana v kandidatufe.

Konkrétnim ptikladem mtize byt ptispévek z 20. 1. 2013:

,»V téchto dnech se projevil velky podvod na ¢eskych volic¢ich. Dlouha Iéta nam Vaclav
Klaus a Milo$§ Zeman tvrdili, jak spolu svadi nepiekonatelny boj pravice s levici. Ted’
se jasn¢ projevuje, ze o to vubec nejde. Nebot” Vaclav Klaus a Milo§ Zeman tvoii
jednu mocenskou skupinu, ktera spolu drzi 1éta pohromadé¢. Celé prohlaseni Ctéte na

oficialnim webu. Odkaz nize* (Schwarzenberg 2013g).

Zemanuv Facebook vSak nezlstava bez odpoveédi. Na svém Facebooku
uvedl: ,,Z ditvodu pokusu o diskreditaci osoby MiloSe Zemana a celé jeho
kampané jsme nuceni k vydani tohoto prohlaseni“ (Zeman 2013e). Nasledné se
docteme, ze Zeman odmita oznaceni Karla Schwarzenberga, ze je Milo§ Zeman
a Vaclav Klaus jedna mocenska skupina. Zajimavé je, Ze Zeman neuvadi
divody, pro¢ tomu tak neni, ale pousti se do negativni reklamy vic¢i Karlu
Schwarzenbergovi. Nejprve zminuje amnestii, které je Schwarzenberg do jisté
miry pfiznivec a Milo§ Zeman témét zaryty odplrce. Dale Zeman nardzi na
BeneSovy dekrety, o kterych se béhem televiznich debat strhl pravdépodobné

kli¢ovy spor obou kandidati. Nékteii z odbornikt dokonce piisuzuji toto téma
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jako jeden z hlavnich divoda porazky Karla Schwarzenberga v prezidentské
volbé. Nakonec si Zeman neodpustil nardzku na nacistickou minulost tchana jeho
protikandidata. Na tomto piispévku lze sledovat piiklad negativniho efektu
negativni kampané — bumerangového efektu. Schwarzenberg oznacil Zemana
a Klause za jednu mocenskou skupinu, nazval ji podvodem na voli¢e. Zeman
vraci uder, na zacatku prohlaSeni v prvni vét€ popie negativni reklamu jeho

protikandidata a dale sam uvadi n€kolik negaci oponenta.

DalSim z ptispévki, které se tykaji Klause a Zemana je citace herce a
reziséra Zdeiikka Svéraka. Schwarzenberg na svém Facebooku uvetejnil: ,,Jeden
lisak dosluhuje a navrhuje nam druhého lisaka* (Schwarzenberg 2013c). Svérak
ve své metaforické bajce vidi jako liSaky dosluhujiciho prezidenta Vaclava
Klause a kandidata na prezidenta MiloSe Zemana a upozoriiuje, ze by zvifata
v lese, za které povazuje obCany republiky, méli zpozornét a obratit se o pomoc

na lesnika, ve kterém pravdépodobné vidi Karla Schwarzenberga.

Schwarzenberg na svém facebookovém profilu také uvedl, ze Zeman je
muz minulosti, jelikoz ¢eskou politickou scénu jiz ddvno opustil. Naopak sam
sebe vidi jako muze pritomnosti, ktery fesi aktudlni problémy republiky z postu

ministra zahranicnich véci (Schwarzenberg 2013d).

Milo§ Zeman se také kriticky vyjadfoval ve spojeni se jménem svého
protikandidata. V jednom z facebookovych ptispévkii Zeman castecné cituje sva
slova, ktera ekl béhem prezidentské debaty. Tématem bylo postaveni prezidenta
na Ceské politické scéné - jak Casto mad hlava stitu navstévovat jednani

Parlamentu a Vl1ady Ceské republiky. Na Facebooku tak Zeman uveftejnil:

,»M¢l jsem vas rad, ale uz me to zacina piechazet. Vy si opravdu myslite, Ze prezident
je fikus, nebo oleandr v rohu mistnosti, kter¢ho obcas zalijete a tim jeho role kon¢i?
Nebo Ze ma v souladu s Ustavou, kdyz s né¢im hodné nesouhlasi, zbabéle schovat do

kouta? ... jak hodnotite debatu vy 7 (Zeman 2013c).
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Ve slovenském prostfedi se ve spojeni se jmény protikandidati cCasto
objevovalo slovo antikampan. Robert Fico ho pouzil celkem tiikrat a jeho
protikandidat jednou. Kontextové oba uvadéli, Ze jejich protikandidat proti nim
vedena antikampan s nendpadnym odkazem na jejich protikandidata. Fico
dokonce v jednom z ptispévkil tvrdi, Zze on antikampan nedéla: ,,Nikdy som
nerobil antikampan®“ (Fico 2014b). V dalsim piispévkii dokonce uvadi,
ze kampan je vedena proti nému a na konec ze sebe déla obét celého

prezidentského souboje:

,»Ak sa niekto stazuje na antikampan, tak nech sa pozrie na tisicky billboardov, ktoré
su po celom Slovensku proti méjmu menu. Nech sa pozrie do socidlnych sieti, ¢o je

vSetko popisané na mia a moju rodinu. Proti mne je vedena antikampan uz 22 rokov*

(2014a).

Vyskyt jmen protikandidatt

m Vyskyt protikandidatovo jména M z toho v negativnim kontextu

8
> > 3 3 3 4 4

Karel Milo$ Zeman Robert Fico Andrej Kiska
Schwarzenberg

Graf €. 4: Vyskyt jmen protikandidatd (zdroj: Facebook na zakladé analyzy slov a slovnich

spojent).
® Dékovné

Dé&kovné prispévky se na Slovensku vibec neobjevovaly. V Ceské
republice tvofily alespont malou ¢ast kampané na Facebooku. U obou kandidatt
podil této kategorie presahl 5 %. Zeman 1 Schwarzenberg dé€kovali svym voli¢im
za jejich posun do druhého kola. Objevilo se také n€kolik ptispévki, ve kterych

jeden z kandidat d€koval néjaké instituci za vyjadieni podpory.

Tento typ pfispévkl je zajimavy z hlediska ,,To se mi libi“, komentait

Vv
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na dany status. Tento fenomén bude rozebran v pozdéjsi kapitole, vénujici se

praveé tomuto fenoménu.
® Neprimy ttok

Zajimavou kategorii jsou statusy tykajici se neptimého utoku. Stejné jako
u dékovnych ptispévkl je zajimavé, ze se vyskytuji pouze v Ceském prostiedi.
Neptimého utoku nevyuzil ani Andrej Kiska ani Robert Fico. Vyroky tohoto typu
vyuzil nékolikrat Karel Schwarzenberg. Citoval tak naptiklad Tanu Bilou,
Ondreje Lisku nebo Zdenka Svéraka. Konkrétnim piikladem miize byt i citace

zpévacky a herecky Barbory Poldkové z 24. ledna 2013:

,»Je normalni, Ze si ¢lov€k pamatuje jen to dobry, protoZze pamét’ automaticky selektuje
Spatny vzpominky, ale tak si to najdéte na téch internetech, co je ten Zeman a jeho

parta zac, a volte Karla. Barbora Polakova, herecka® (Schwarzenberg 2013a).

Citaci tfeti osoby pouzil také Zeman v piipadé, kdy na svém Facebooku
22. ledna 2013 uveiejnil vyrok ¢i dopis Jifiho Novaka. Ten reaguje na podporu,

kterou vyjadfil Zdenc€k Svérdk Karlu Schwarzenbergovi:

,»Takze milovany Jaro Cimrmane, dovol, abych se jménem vSech nas pravovérnych a
neménicich se obyvateli omluvil za pochybeni pana Zdeinika Svéradka. Jinak by ses

musel spolecné s panem Smoljakem v hrob¢ obrace. Jifi Novak* (Zeman 2013Db).

Tento pfispévek vSak zanechal odezvu na Facebooku Karla
Schwarzenberga. 24. ledna 2013 reagoval na tento status a opét vyuzil citace
svych podporovateld a uvetejnil vyjadieni déti Ladislava Smoljaka, ktefi uvedli,
7ze otec by mél ze zvoleni Karla Schwarzenberga radost a vyzvali MiloSe
Zemana, aby nechal jejich mrtvé predky na pokoji (Schwarzenberg 2013f). Zde

muzeme pozorovat bumerangovy efekt, jednu z nevyhod negativni kampang.

I Zeman vyuzil nepfimého utoku skrze svého podporovatele Libora

Podmola. Ten v pfispévku, ktery Zeman zvetejnil 24. ledna, kritizoval
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Schwarezenbergovu ¢estinu a Spatnou mluvu. Dokonce ho oznacil za ,,slizouna*

a ,,jestérku*.
@ Obhajoba

Dalsi skupinou v poradi dle zastoupeni jsou ptispevky, ve kterych se
kandidati obhajuji. Tento typ se objevil u vSech kandidati krom¢ Andreje Kisky.
U zbylych tfi se procento =zastoupeni pohybovalo kolem 5 %. Karel
Schwarzenberg takto obhajoval utoky na svou Zenu Theresu, které byla nejvice
vycCitana absence ¢eského obcanstvi ¢i neznalost ¢eského jazyka. 21. ledna 2013

tak na Facebooku Karel Schwarzenberg uvadi:

,KdyZ Uto¢i na mé&, to mi nevadi, jsem stary kozék putkami tuZeny, ale Gitoky na mou

zenu byly opravdu velmi neférové. Z toho jsem byl zhnusen* (Schwarzenebrg 2013d).

Karel Schwarzenberg se také obhajoval pied negativnim vyrokem
protikandidata, ktery se vSak na jeho facebookovém profilu neobjevovala. Tyto
reakce byly jakymsi ospravedlnénym pied vyroky s negativni konotaci, které
Milo$ Zeman vytkl v ostatnich médiich. Nejcastéji se jednalo o reakce na to, co
zaznélo v televiznich debatach. Milo§ Zeman uvedl, Ze jeho protikandidat vyhnal
svou piitelkyni Tanu Bilou ze zamku Cimelice. Schwarzenberg tak 23. 1. 2013
reaguje na svém Facebooku opét pomoci citace tteti strany, konkrétn¢ vyrokem

Tani Bilé:

»Je to lez jak véz! (...) Pan Schwarzenberg dostal zamek zpét o devét, deset let
pozdéji, takze mé skutecné nevystipal. Nevim, kdo nezodpovédny tohle Zemanovi

tekl, asi né€jaky trouba. Tana Bila, ucitelka na odpocinku* (Schwarzenberg 2013b).

Ptispévky na svou obhajobu pouzival také Milo§ Zeman, kdyZ stejné jako
Schwarzenberg se na svém Facebooku né€kolikrat ospravedlnoval ¢i uvadel
na pravou miru negativni reklamu mifenou proti jeho osob¢. 19. ledna 2013
vydava prostifednictvim facebookového profilu prohlaseni, kde uvadi na pravou

miru privatizaci spolecnosti Mostecka uhelnd, kterou dle Karla Schwarzenberga
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vlada MiloSe Zemana zprivatizovala. Zeman se hdji tim, ze zprivatizovana byla
jiz za vlady Josefa ToSovského a Zemanova vlada pouze prodala menSinovy
podil zajemci, ktery nabidl nejvysSi Castku. Nésledné mulUZzeme vidét
bumerangovy efekt. Zeman se obhgjil, uvedl véci na pravou miru, reagoval
na negativni kampan svého komponenta a na konci obhajobného ¢lanku utoci

na svého protikandidata (Zeman 2013a).

Ve slovenském prostiedi se piispeévky, ve kterych se kandidati haji,
jeji  prvky u nékterych pfispévkl

kategorizovanych primarné jako ® ptimy utok.

nevyskytovaly. Lze vSak nalézt

(7)Obhajoba

3,8%

0%

0%

0%
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Kategorie E
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N
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@Informaéni 31,0% | 50,0% | 37,7% | 86,7% | 35.7% | 62,1% | 42,1 %
@Pozitivni 33,3 % 10,9 % | 25,4 % 0% 0% 0 % 20, 8 %
@Mobilizaéni 16,7 % 15,2% | 16,2 % 0% 28,6% | 13,8% | 15,7 %
(3)Dékovné

Tabulka €. 2: Procentuelni zastoupeni kategorii (zdroj: Facebook). Pozitivni ptispévky jsou

zvyraznény zeleng, neutralni zIuté a negativni Cervené.

Predmétem zkoumdni je také negativita, neutralita a pozitivita danych kategorii
a prenesené 1 prispévkl. Nejvice zastoupené byly ptispévky neutrdlni. V obou
zemich byl podil téchto piispévki 62 %. Zatimco v Cesku se jich objevilo 59 %,
na Slovensku tento podil dosdhl 76 %. Tento rozdil je zapfic¢inény 1 tim, Ze se

ve slovenském prostfedi viilbec nevyskytovaly kategorie s pozitivni konotaci.
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V Ceské republice podil pozitivnich ptispévkii dosahoval témét 30 %. Prispévky
s negativni konotaci byly zminény jiz v pfedeSlé kapitole. Zde se pouze
potvrdilo, Ze i pfi jiné metodice se podil negativnich p¥ispévkt v Cesku rovnal
12 % a na Slovensku 24 %. Podil negativnich statusii v obou zemich pak dosahl

témer 14 %.

Ceska republika Slovenska republika

Neutralni 59,2 % Neutralni 75,9 %
Pozitivni 29,2 % Pozitivni 0,0 %
Ceska republika a Slovenska republika

Neutralni 62,3 %
Pozitivni 23,9 %

Tabulka €. 3: Negativita, neutralita a pozitivita piispévkil (Zdroj: Facebook)

Pti zkoumani ¢asového rozlozeni publikovani negativnich ptispévka jsem
nezaznamenal vyrazné poklesy ¢i zvySeni. Mirné zvySeni negativy lze pozorovat
mezi 11. a 13. dnem, avSak tento rozdil neni vzhledem k ostatnim dniim pf#ilis

markantni. Pfispévky byly v €ase rozlozeny pomérné rovnomeérné.

V4

Pocet negativnich prispévki kandiadata v
Case

Il 11010 |

1. 2. /3. |4 |5 |6.|7 |8 |9 [10.]11.|12.|13.|14.|15.
den |den |den |den|den|den |den|den | den|den|den|den|den|den|den

Pocet negativnich pFispévku

M Schwarzenberg| 1 o|o0|0|0|O0]|O 1 2 2 0 3 1 0 0
M Zeman o,o/0fO0|O0|O0O|2|212|0|0|2|0|1/|0]|0O0

Fico oj,o/0fO0|O0O|1|0|O0|O0O|O|O0O|O0|1|0]|0O
M Kiska i1f{1}0|212/12|12|0|0|12,0|0|0|0|0]|O

Graf €. 5: Poc¢et negativnich ptispévkl kandidati v Case (zdroj: Facebook).
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3. 3. 3. Pocet ,,To se mi libi*, sdileni a komentari

Pocty ,,To se mi libi*“ se u prispévkt Karla Schwarzenberga pohyboval
mezi dvéma a Sesti tisici. Pocet sdileni se ve vétSin€ piipadi blizil jednomu tisici
a pocet komentait se pohyboval od 500 do 1 000. Nejvyssi pocet ,,To se mi libi*
a 1 sdileni se u Karla Schwarzenberga objevil 12. ledna po vyhlaseni vysledkt
prvniho kola, kdy dé€koval za hlasy volict a mobilizoval k druhému kolu. Pocet
,» 10 se mi libi* presahl 29 tisic, coz je zhruba Sestkrat az osmkrat tolik, nez kolik
se objevuje u ostatnich piispévki. PoCet komentdii a sdileni se pohyboval

v tomto ptipadé okolo 2, 4 tisic.

Milo§ Zeman optikou ,,To se mi 1ibi“, poctem komentaid a sdileni
zaznamenal na Facebooku vyrazné mensi popularitu. Jen ziidka ptesahl dva
tisice ,,To se mi libi* a pocet sdileni a komentaii se vétSinou pohyboval okolo
500. Pi1 dékovném a zaroven mobilizacnim piispévku jako v ptipadé Karla
Schwarzenberga, kdy pocet ,,To se mi 1ibi“, komentait a sdileni vylitl strmé
vzhiru, Milo§ Zeman nezaznamenal tak vyrazny narGst. Pocty téchto

proménnych se pohybovaly v priméru stejné jako u ostatnich ptispévk.

Andrej Kiska dosahoval podobnych hodnot jako Karel Schwarzenberg v Ceské
republice. Pocet ,,To se mi libi* se pohyboval mezi tfemi az osmi tisici. Kiska
malokdy dosahl vice jak 500 komentdii a pocet sdileni dosahoval ve vétSing
ptipadti 700. Nejmensi pocet ,,To se mi libi* ziskdval Robert Fico. VétSinou se
tento pocCet pohyboval mezi 100 a 300. Zajimavé vsak je, Ze na velmi nizky pocet
,» 10 se mi libi* a 1 sdileni, které se pohybovaly v ramci desitek, byly statusy Fica
velmi frekventované komentované. Pocet komentari vétSinou neklesal pod 350
a u jednoho ptispévku s 662 ,,To se mi libi*“ a 70 sdilenimi doséhl vice jak 1 400

komentait, coz je vzhledem ke dvéma zbylym proménnym velmi vysoké cislo.

Obecné je u vSech kandidat viditelné, ze pokud byl piispevek soucasti
negativni kampan¢, zvySoval se zejména pocet komentait a sdileni. Pocet ,,To se

mi 1ibi” nebyl moc relevantni proménnou, jelikoz jsem nenalezl zZadny trend,
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ktery by urcoval vliv na pocet této promeénné. NejveétSi ndrust komentaii
u piispévki s negativni konotaci zaznamenal Karel Schwarzenberg. Narust
u negativnich piispévka se také tykal poctu sdileni. Divodem toho je, Ze se
soustiedil na mladé lidi, ktefi jsou na Facebooku aktivnéjsi (Konec¢ny 2013). Je
vSak nutné podotknout, Ze obecné nejvétsi pocet ,,To se mi libi“ a sdileni
zaznamenavaly statusy, ve kterych kandidati dékovali za projevenou podporu,
jak na konci prvniho, tak druhého kola. Divodem toho je fakt, ze je tento

piispévek uvetrejiovan v dobé, kdy se dany souboj kandidath feSi v nejvétsi

intenzité a 1 v nejveétsim poctu médii.

172 tis. / 4 006 29 tis. / 676 37 tis. / 856

75 tis. / 1 496 31 tis. / 628 28 tis. / 556

94 tis. / 5 541 8,1 tis. / 476 12 tis. / 704
40567270 5562/377 704/ 47

Tabulka €. 4: ,,To se mi libi, komentate a sdileni u jednotlivych kandidatt (zdroj:

Facebook).

V piipadé¢ komentait Ize obecné fici, Ze ty s negativni konotaci mély
zejména veétsi pocet sdileni a komentari. Lze také konstatovat, ze ¢im vic byl
piispévek negativni, tim vice byly negativni komentafe ze strany kandidatovych
odptirct. Toto vSak neplatilo u Karla Schwarzenberga, u kterého se neobjevovalo
tolik negativnich komentari. Tento trend pfisuzuji tomu, ze Karel
Schwarzenberg Sel velmi naproti mladym volicim, na rozdil od oponenta Milose
Zemana, ktery se soustiedil spiSe na skupinu starSich obyvatel. Ze stejného
divodu se v komentafich MiloSe Zemana objevuji zejména komentaie

s negativni konotaci a maloktery komentar je Zemanova podpora.

V ptipad¢ slovenskych kandidati se u obou kandidati objevuje
v komentafich kritika mifend proti Robertu Ficovi. Tento fakt pfisuzuji tomu, Ze

Robert Fico mél zpozice predsedy vlady moznost udélat ,Spatné* politické
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kroky, naopak jeho protikandidat Kiska byl politickym ,,novackem®. Neslo mu
tedy vycCitat soucasny ekonomicky, socialni ¢i hospodaisky stav Slovenska.
Castym fenoménem také byla reakce na tvrzeni kandidatl, Ze nedé&laji
antikampai. Tohoto paradoxu si v§imli 1 voli¢i na Facebooku a ¢asto na tento

fakt upozornovali.

V komentatich statust Karla Schwarzenberga se casto objevovaly
komentéfe s hesly ,,Karel na Hrad*“ nebo ,,Volim Karla“. U Zemana se zase
objevovaly casté nardzky na jeho cCastou konzumaci alkoholu. Uzivatelé
Facebooku c¢asto Zemanovi piipominali pfedchozi ,,Spatné* kroky v politice.
Ve slovenském prostiedi se u Roberta Fica vyskytovaly komentaie, ve kterych
uzivatelé Facebooku Zadali po Ficovi néjaké odpovédi. Jednu z takovych otdzek
jsem zaznamenal jako komentar u vice statust, u nékterych dokonce vicekrat
v nezménéné podobé od stejného Clovéka. V komentafich u Andreje Kisky se
zase objevovaly komentaie, co vSechno délad Fico Spatné. Ve slovenském
prostfedi se také objevovalo mnohem vice vulgarit typu ,,ty blbec* nebo ,,Fico je

kokot*.
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4. Zavér

Cilem bakalarské prace bylo popsat a analyzovat negativni kampan
na socialni siti Facebook b&hem druhého kola prezidentskych voleb v Ceské
republice a Slovenské republice a nasledné je porovnat. Prace vSak zahrnuje
celistvou kampain na Facebooku. Tato prace pracuje s prezidentskymi volbami,
které probéhly v letech 2013 a 2014. V téchto letech byl Facebook pro politicky
marketing v ¢eském 1 slovenském prostiedi pomérné novou zaleZzitosti. Piesto
dosahl podil této reklamy u vSech ¢tyt kandidatt v praméru 13, 8 %. Tato prace
tak nabizi ndvaznost na dalSi zkoumani, tfeba ndasledujicich prezidentskych
voleb, které by se mely v obou zemich konat v roce 2018. Je vice nez jisté, ze
vyuzivani socidlnich siti a negativita v tomto médiu se bude zvySovat stejné, jako
tomu bylo naptiklad v USA. Je nutné si uvédomit, ze jak nase i sousedni
republika je v tomto ohledu trochu pozadu, co se na Facebooku objevovalo

pied tfemi nebo péti lety v USA, u nas se objevuje az nyni.

Na zacatku prace jsem si vytyC€il dvé vyzkumné otdzky. Prvni ,Jak se
v ramci negativni kampané na Facebooku odliSovali ¢esti a slovensti kandidati
v ramcei negativni kampané?* se vénovala porovnani ¢eské negativni a slovenské
negativni kampané.  Jiz na prvni pohled byl zietelny pocetni rozdil
v uveiejnénych piispévcich. Zatimco v Ceském prostiedi bylo 130 piispévk,
na Slovensku se objevilo pouze 29 piispévkl. V procentudlnim vyjadieni
negativnich pfispévkl si 1épe vedli slovensti kandidati, u kterych byl celkovy
podil negativni reklamy 24, 14 %, kdezto v Ceské republice byl negativni jen
kazdy desaty prispévek. Rozdil mizeme také sledovat u délky piispévkl, kdy
Slovaci méli tendenci uveiejiovat mnohem del§i pfispévky nez kandidati
z Ceské republiky. Dal§i rozdil 1ze nalézt ve vnimani vedeni negativni kampang
v jednotlivych zemich. V Cesku se s negativni kampani poéitd a kandidati ji
berou jako béznou soucast kampané. Pokud reaguji na negativni reklamu proti
jejich osobé ¢i programu, snazi se ji vysvétlit ¢i vyvratit. Na Slovensku ale

muzeme sledovat prispévky, kdy si kandidati stézuji, Ze je proti nim vedena
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antikampai a tento zpisob politické reklamy odsuzuji a neberou jako soucast
bézného politického klani. Presto, ze slovensti kandidati této reklamé pftilis
nefandi a ohrazuji se proti ni, je viditelné, Ze jméno protikandidata v negativni
konotaci v pfispévcich je ve slovenském prostfedim dvounasobné cetnéjsi
(vzhledem k celkovému poctu uveiejnénych piispévkll). Témata v obou zemich
byla také rozdilna. Zatimco se kandidati v eském prosttedi zabyvali konkrétni
kritikou, na Slovensku tato kritika uz konkrétni nebyla. Jednalo se vétSinou
o vyroky, které vyzyvaly voliCe, aby se podivali, kdo je dany kandidat. Robert
Fico naptiklad uvedl: ,,Pan Kiska ale musi ratat’ s tym, Ze verejnost ma pravo
vediet’ o tom, kto je prezidentsky kandidat A. Kiska a dozvediet’ sa vSetko o jeho
minulosti® (Fico 2014a). Pro¢ je ale pan Kiska tak Spatny ve svém ptispevku

neuvadi.

Druha vyzkumné otazka se vénovala typologiim: ,,Jaké typy pfispévkd,
dle typologii autorii, zabyvajici se negativni kampani se objevovaly
u jednotlivych kandidata?*. Dle typologie Kathleen Hall Jamieson lze vSechny
strategie na Facebooku oznacit jako apozice, jelikoz je autor vyrokll zndmy
a vzdy je vidét snaha vyzdvihnout stranky kandidata, ¢i oslabit protikandidata.
Skryty referencni utok tak Ize v prostiedi socialnich siti vidét spiSe na anonymné

vytvotenych skupinach a strankach.

Dle typologie Johnson-Cartee a Copeland kampané tii ze ¢tyi kandidata
patiily do prvni kategorie, ktera odpovidd do 30 % negativni reklamy, a¢ jejich
negativita byla v ostatnich druzich médiich znateln¢ vyssi. Jediny Andrej Kiska
ptekroc¢il hranici 30 % negativni reklamy, jeho kampan se tak dostala
do kategorie bojova strategie. Dtivod proc tii ze ¢tyf kandidatd spadli do jedné
kategorie, pfisuzuji tomu, Zze se na Facebooku objevuji pozvanky na udalosti,
informace o tom, co dany kandidat dé¢la, kde ho je mozné v budoucnu vidét,
odkazuji na rozhovory, které prob¢hly, uvetejiiuji seznamy svych podporovateli
a zaroven své podporovatele. Tudiz je rozsah reklamy mnohem obS$irnéjsi nez
naptiklad v televiznich debatach, kde je dékovnych a mobiliza¢nich piispevkl

minimum. Karel Schwarzenberg uvefejnil 84 prispévkl, zceho bylo
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10 negativnich, to odpovidd 11,9 %. Na zdklad€¢ typologie Johnson-Cartee
a Copeland lze facebookovou kampan Karla Schwarzenberga oznacit za klasicky
herni plan, tedy kampan s 1 % az 30 % negativni reklamy. Milo§ Zeman m¢l
5 negativnich piispévkl z celkem 46. Procentudlné to znamena 10,87 %, stejné
tak jako Karel Schwarzenberg spada do kategorie klasicky plan hry. Robert Fico
se ve dvou z patnacti piispévka kriticky vyjadiuje ke svému protikandidatovi
Andreji Kiskovi. Podil antikampané na Ficové profilu odpovidal 13,33 %, dle
typologie Johnson Cartee a Copeland je to klasicky herni plan.

Dle typologie Lynda Lee Kaid lze vSechny negativni ptispévky Karla
Schwarezenberga oznacit za negativni reklamu zaméfenou na program. Karel
Schwarzenberg ani jednou nezautocCil na svého protikandidata pomoci reklamy
zaméfenou na image, kdy by néjakym zptsobem kriticky pohliZzel na Zemanovu
image Ci styl vystupovani. Ptispévky MiloSe Zemana lze z pohledu typologie
Lynda Lee Kaid oznacit jako reklamu mifenou na program kandidata s vyjimkou
jednoho ptispévku, kde je zminéno, ze jeho protivnik neumi moc mluvit ¢esky.
Tato kritika zazné€la stejné¢ jako u Schwarzenberga pomoci citace tieti osoby.
Prispévek uvetejnil na svém Facebooku 24. 1. 2016 Milo§ Zeman, proto se da
oznacit za negativni reklamu mifenou pravé od MiloSe Zemana. V piipade
Roberta Fica spadaji oba dva ptispévky do kategorie reklama mifena na program
kandidata. Fico nijak nepoSpifiuje image protikandidata ani jeho osobni stranky.
Andrej Kiska se ve Ctyfech z péti piipadi vénuje negativni reklame zamétené na
program kandidata. Pouze v jednom ptipad¢ zmifiuje image a vystupovani jeho

protikandidata.

Karel Schwarzeneberg se dle typologie Brooks a Geer nejvice vénoval
negativnimu typu reklamy. Z celkem osmi negativnich ptispeévkt spada pét
z nich do negativni reklamy. Dva piispévky nélezi do typu srovnavaci reklamy
ajeden do reklamy utocné. Milo§ Zeman béhem své kampané¢ na Facebooku
ve dvou piipadech pouzil negativni reklamu a ve dvou reklamu uto¢nou. Jeden

ptispévek odpovida srovnavaci reklamé. V piipadé Roberta Fica spadaji oba dva
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negativni prispévky do reklamy negativni. Andrej Kiska vyuZzil nejvice
srovndvaci reklamy, celkem ve tfech ptispévcich. V jednom piipadé se jednalo

o uto¢nou reklamu a v jednom o negativni reklamu.

Nekteré uvedené kategorizace se ukazaly jako ne pfili§ vhodné, jelikoz se
Facebook jako socialni médium pomérné 1i8i od bézné kontaktni, televizni nebo
rozhlasové kampané. Socidlni sité poskytuji pomérné Siroky prostor, kde mtize
kandidat sdelit, kde se nachazi, co d€la, vytvari udalosti a sdili jemu blizky
obsah. Pravé proto v mnoha typologiich spadala vétSina ptispévki pod jeden typ.
Debata nad vhodnosti typologii by vSak pfevySovala smysl této prace, takze tento
problém zde dale nebudu rozebirat. Co je ovSem nesporné, je negativita v ramci
politické kampané. VétSina odbornikl ji pfijimand jako prospéSnou soucast
kampani. Nesmime na ni nahliZet jako na néco $patného, ale spise jako na néco,
co nam pomuze poodhalit slaba mista kandidat a tim ndm pfinést vyhodu v boji

0 mandat.
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7. Resumé

The dominant of this thesis is negative campaigning during second vote of
presidential election in Czech Republic and Slovak Republic after 2013. The aim
of this work is compare negative campaign in both countries. The structure is

divided in two main parts — theoretico-methodological part and practical part.

In theoretico-methodological part there are definitions, main concepts and
typology of negative campaigning and political marketing at all. At the end of
this part there is a methodology, which I used for my fork.

The main part of this thesis is practical work. There is a analyze of political
campaign during second round in presidential election in Czech Republic in 2013
and Slovak Republic in 2014. The focus is on two candidates from these periods
from both countries. The subject of analyze are Facebook posts of all these
candidates and their comparison. There is also analyzing of Likes, comments and
sharing these posts. The work includes typology of main experts in negative

campaigning.
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8. Prilohy — vSechny prispévky kandidati béhem 2. kola
prezidentskych voleb v CR 2013 a SR 2014

Nasledujici ptilohy zobrazuji vSechny statusy za vybrané obdobi vsech
¢tyt kandidat. Kazdy ptispévek je oznacen kodem, ktery se sklada z pocatecniho
pismene kandidatova piijmeni a potfadim piispévku. Pfispévky jsou setazeny
sestupné, podle data. Kazdy status ma také zaznacCeny typ piispévku, ktery
vychézi zpraktické casti. Vyznam jednotlivych piispévkit se nachazi

v metodologii této prace a jejich analyza v kapitole Analyza ptispévki.

Kazdy ptispévek lze téz podle barevného zvyraznéni rozlisit, zda se jedna
o piispévek pozitivni (oznaCeny zelenym zvyraznénim), neutralni (zvyraznéni

zlutym zvyraznénim) a pozitivni (oznaceni zelenym zvyraznénim).
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7. 1. Facebookové statusy Karla Schwarzenberga

Kaéd
prispévku

Datum

Uplné znéni statusu

Nadrazeny
typ

prispevku

S1

26.01.2013

Ptedevsim bych chtél podékovat v§em volictim, kteti mé
podpotili a dale pak stran¢ TOP09 a Starostim a nezavislym,
kteti m& podpofili. Druhy dik patii dobrovolniktim, kteti projevili
velké nadseni pfi praci v mij prospéch v celych Cechéach ina
Moravé. Hrdy jsem na to, Ze nikdo z mého tymu nepouzival 1zi a
podpésové udery. Vitézi Milo§i Zemanovi gratuluji a doufam, ze
se mu podaii byti prezidentem vSech obcanti. Karel
Schwarzenberg

S2

26.01.2013

"Karel Schwarzenberg bude pokracovat v tradici muze kterého
velice obdivuji, v tradici prezidenta Vaclava Havla. A Ceska
republika bude ve svobodé a demokracii ekonomicky vzristat."
Susan Eisenhower, vnucka prezidenta Eisenhowera

S3

26.01.2013

Otevieny dopis Karla Schwarzenberga z téchto stranek kvuli
zablokovani "fanousky" zmizel. Ptikladame tedy jeho plné znéni
znovu. Volebni tym KS 24. ledna 2013 Vazené damy, vazeni
panové, jiz za par hodin spole¢né rozhodneme o tom, komu
svetime osud této zemé na pristich pét let. VSichni jiz mame za
posledni dny piné zuby predvolebniho boje. Opét se ukazalo, jak
jednoduché je spolecnost rozdélovat na dva nesmititelné tabory
a jak obtizné je hledat spolecnou fec. Ale prave to je hlavnim
ukolem prezidenta. Mozna, ze ani jeden z nas nenapliiuje Vasi
predstavu o hlavé statu. Mozna, ze ani jeden z nas neni pro Vas
tim spravnym kandidatem. Pfesto bych Vas rad pozadal, abyste
na tuto volbu nezanevieli a po zralé Givaze rozhodli, komu vice
duveétujete, a vyuzili svého zakladniho prava. Kazdy z nas ma
sviyj zivotni piibéh a jako lidé se ocitame v riznych situacich.
Jedno vSsak mame spole¢né bez ohledu na to, v jaké ¢asti
republiky bydlime, bez ohledu na vék nebo pohlavi, vyznani ¢i
politicka vychodiska. Je to nas hlas. Nase pravo volby. Mizeme
se tedy spole¢né rozhodnout, zda budeme pokracovat v
uzavieném politickém systému, nebo uz kone¢né vykro¢ime
smérem k normalnimu fungujicimu souziti v respektovaném a
spravedlivém staté. Mohu Vam slibit, ze nehodlam nikoho
urazet, nehodlam nikoho vylu¢ovat z debaty a nehodlam slouzit
nicemu jinému a nikomu jinému nez Vam a této zemi. Beru
vazné prezidentsky slib, ve kterém se pravi: ,,Slibuji vérnost
Ceské republice. Slibuji, ze budu zachovavat jeji Ustavu a
zakony. Slibuji na svou Cest, ze sviij urad budu zastavat v zajmu
vseho lidu a podle svého nejlepsiho védomi a svédomi.“ Doufam,
ze se probudime do dobrého nedélniho rana a bez ohledu na to,
kdo vyhraje, najdeme viili k vzajemné ucté a spolecnou fe¢. To
bych pral ndm vSem a o to budu usilovat. UZ je na ase. V ucté

Vas Karel Schwarzenberg
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S4

26.01.2013

Musime volit slusnost a integritu, kterych v politickém Zzivoté
neni nazbyt. Volim pro Karla Schwarzenberga jménem svym a
vim, Ze by pro n¢ho volily i moje matka, pani Herberta
Masarykova a teta Dr. Anna Masarykova. Vazily si ho.
Charlotta Kotikova , nezavisla kuratorka a pravnu¢ka TGM

S5

26.01.2013

Tento mily pozdrav dorazil od americké pisnickatrky Joan Baez.
Zde kratky zaznam z jejiho posledniho prazského vystoupent:
https//www.youtube.com/watch?v=Kzja86Bd8K4 Volebni tym
KS

S6

26.01.2013

Asi jste si vSimli, ze Facebook zablokoval Udélost "Jdu volit a
volim Karla i v druhém kole", ktera méla pres 170 000
potvrzenych tcastnikt. Nevime, kdo za tim stoji, ale je evidentni,
ze dost velky pocet lidi, zfejmé organizovanych, od véerejsiho
odpoledne nahlasoval Facebooku k blokaci obsah z profilu Karla
Schwarzenberga. Podafilo se zlikvidovat i propojeni mezi
oficialni webovou strankou a oficialnim profilem na Facebooku.
Mrzi nas, ze nemizete vidét vSechny prispévky od K.S. nebo od
naseho tymu. Pracujeme na zjednani napravy, ale popravdé, zde
na Facebooku uz nic nezmtizeme. VSe zalezi jen na vas, vasSich
hlasech a vasi osobni pfimluvé u téch, ktefi s volbou vahaji nebo
se ji nechté€ji zGiCastnit viibec. Mame jedine¢nou Sanci zvolit si
slusného prezidenta. Dékujeme za vasi podporu. Jdeme do toho.
Pojd’té do toho s nami.

S7

25.01.2013

Byl to omyl, pfiznavam. Nedlouho ptedtim jsem se dozvédél o
Izivych a anonymnich inzeratech v Blesku. To mé popravde
roz¢ililo. Kdyz tady mame o jeden hlas méné, o to vice je
potieba jit k volbam. O to bych chtél poprosit. Dejte pozor,
abyste to nespletli jako ja. Kazdy hlas rozhoduje.

S8

25.01.2013

Aktualni prohlaseni Karla Schwarzenberga ke 1zivé antikampani.
Vite o nékom, kdo ¢te Blesk? Prosime, oslovte ho. Lzi a
pomluvy nesmi zvitézit. Dékujeme! Volebni tym KS

S9

25.01.2013

Pokud jdete také volit Karla, pridejte se k této udalosti a pozvéte
své pratele. [https:/goo.gl/j2P S8r]

S10

24.01.2013

Co rozhodne tyto volby? Nase tCast a uc€ast nerozhodnutych
volict z naseho okoli! Je to na nas. Vzkaz volebniho tymu KS
nize [https://goo.gl/x2tmL V]

S11

24.01.2013

Karel Schwarzenberg se rozhodl ob&antm Ceské republiky
napsat jesté jeden otevieny dopis. Nize je jeho plné verze.
Dékujeme za jeho Siteni. Zde si ho miizete stadhnout:
http//www.volimkarla.cz/. ../otevreny-dopis-karla-
schwarzenbe... Volebni tym KS

S12

24.01.2013

Finalni duel prezidentskych kandidati mazete sledovat dnes od
20:00 na programu CT1 &i CT24, piipadné on-line na nize
uvedeném odkazu. Volebni tym KS
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S13

24.01.2013

Na oficialnich strankach Zemanovy kampané se objevilo
naprosto absurdni odvolani na Ladislava Smoljaka. Pry by se
musel ,,v hrob& obracet* nad tim, ze Zden¢k Svérak podporuje v
prezidentské volbé Karla Schwarzenberga. To je naprosty
nesmysl. Ladislav Smoljak, nas otec, byl totiz velkym pfiznivcem
a pritelem Karla Schwarzenberga. Povazoval ho za ptikladného
¢eského vlastence a z jeho piipadného zvoleni prezidentem
Ceské republiky by m&l obrovskou radost. Stejné jako my! Proto
vyzyvame Milo§ Zemana, aby nechal nase mrtvé predky na
pokoji. David, Filip, Katetina a Alzbéta Smoljakovi

S14

24.01.2013

Briaci a Ostravaci dnes budou na podporu kandidatury Karla
Schwarzenberga zpivat ¢eskou hymnu. Od 17:00 se miizete
pripojit v Brné na Namésti svobody a v Ostravé na Nameésti
TGM. Volebni tym KS

S15

24.01.2013

Velka nevyhoda mého Zivota je, ze nejsem schopen nékoho
nenavidét. To je velka slabost charakteru, pfiznavam. Nejsem
schopen nenavidét lidi, dokonce ani ty, ktefi mi ublizili. Cely
rozhovor ¢téte nize.

S16

24.01.2013

Ve 14:00 bude Karel Schwarzenberg odpovidat na dotazy
¢tenara na chatu Novinky.cz. Otazky mutzete klast jiz ted’.
Volebni tym KS

S17

24.01.2013

Herec Jan Potmésil, dirigent Libor Pesek, senatori Jaromir
Stétina a Petr Pithart, zpdvak Pavel Vitek s producentem
Janisem Sidovskym a mim Boris Hybner se ptaji Karla
Schwarzenberga. Nahlédnéte do zakulisi kampané a podivejte
se na zabery, které se do televizniho spotu nevesly. Volebni tym
KS

S18

S20

24.01.2013

24.01.2013

"Jakkoli si hluboce si vazim v§ech, ktefi s nasazenim zivota
bojovali za osvobozeni nasi zem¢€, musim panu generalovi
Beerovi oponovat. Mij manzel, plk. Jan Wiener, 311 Bomb. Sq.
RAF, byl az do své smrti pritelem Karla Schwarzenberga, velice
si vazil jeho zivotnich zkusenosti, slusnosti, boje za lidské prava a
vSeho, co pro nasi zem vykonal. Jsem pfesvédCena, ze Jan by
dal svtyj hlas Karlu Schwarzenbergovi." Zuzana Weinerova,
vdova po plk. Janu Wienerovi, 311 Bomb. Sq. RAF

Vim z vlastni zkuSenosti, ze Karel Schwarzenberg je nesmirné
vazenym politikem a je povazovan za velkého dobrého ¢eského

statnika v zahrani¢i. A to je diivod, pro¢ ho také podporuji v
druhém kole a byla bych rada, kdyby nas bylo, co nejvic. Zuzana
Roithova
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S22

23.01.2013

Jako jedinej z kandidatd mluvi srozumiteln€, a¢ mu tfeba nékdy
neni rozumét. A to srozumiteln€, a¢ to bude znit pateticky, pro
moje srdce. Vojt€ch Dyk, herec a zpévak

S23

23.01.2013

Za chvili za¢ina na TV Nova piedposledni prezidentsky duel.
Zaplat’ panbth. Uz vas t€mi feémi musime nudit.

S24

23.01.2013

A dovedete nasi republiku spravné dirigovat? Libor Pesek,
hlavni dirigent Ceského narodniho symfonického orchestru

S25

23.01.2013

Vcera a dnes dopoledne jsme usporadali malou prehlidku
kratkych filmi na téma prezidentské kandidatury Karla
Schwarzenberga #karelfest na socialni siti Twitter. Uzivatelim

vvvvvv

Prijemnou zabavu. Volebni tym KS

S26

23.01.2013

Dnes mé Cekaji dvé diskuse s MiloS§em Zemanem, budu rad,
kdyz si najdete Cas na jejich sledovani. Vase podpora je pro mne
dtilezita. Televizni a rozhlasové debaty jsou dobrym prostorem
pro predstaveni kandidati, voli¢i by méli ale pfedevsim prihlizet
k tomu, co a jak jsme dé€lali cely svijj zivot, ne pouze k tomu, jak
a co fikame v poslednich tydnech. Sledovat je mizete od 17:00
na CRol - Radiozurnal a ve 20:20 na TV Nova.

S27

23.01.2013

Je to lez jak véz! V roce 81/82 byla zrusena filmova Skola, kde
jsem dvacet let ucila. Tam byly asi ctyfi podnikové byty, z nichz
jsme dostali vypoveéd’. Presla tam totiz zvlastni ucnovka a my
jsme se prestéhovali do Pisku, kde jsem ucila na gymnéaziu. Pan
Schwarzenberg dostal zdmek zpét o devet, deset let pozdéji,
takze mé skute¢né nevystipal. Nevim, kdo nezodpovédny tohle
Zemanovi fekl, asi néjaky trouba. Tana Bila, ucitelka na
odpocinku

S28

23.01.2013

Ve druhém kole prezidentskych voleb budu volit pana Karla
Schwarzenberga. Znam ho velice dlouho. Znam ho jako
¢estného, spolehlivého a noblesniho ¢lovéka. Tu noblesu
potiebuje nejen nase politicka scéna, je to i vyrazny a dobry
impuls do zahranic¢i, Ze takového ¢lovéka mame v cele statu.
Dagmar Havlova

S29

23.01.2013

Jeden lisak dosluhuje a navrhuje nam druhého lisdka. Zdenck
Svérak

S30

23.01.2013

Jestli chcete, aby se zmenSoval demokraticky prostor, volte
Zemana. Jestli chcete, aby pokracovala éra Vaclava Klause,
volte Zemana. A jestli chcete, aby pokracovalo plivani na
obcanskou spole¢nost, tak volte Zemana. Ja nic z toho nechci.
Je jedina cesta, jak zabranit zvoleni MiloSe Zemana prezidentem,
a to jit k volbam a zvolit Karla Schwarzenberga.” Ondfej Liska,
predseda Strany zelenych

S31

22.1.203

Tahle volba nebude o pravici nebo levici, ale o vkusu. Ondfej
Vetchy

S32

22.01.2013

Ja bych Karlovi svoje déti sveril. Ivan Trojan

ClINC)
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S33

22.01.2013

Do finale prezidentské volby zbyvaji 3 dny! VSechny
predvolebni vyzkumy i ankety ukazuji jediné. Ani jeden z
kandidatt to nema jisté, vysledky budou velmi té€sné, a
rozhodovat budou hlasy mladych a nerozhodnutych volict. Jaké
jsou aktualni vyhlidky, ¢téte nize. Volebni tym KS

S34

22.01.2013

Jiz za par minut za¢ind prezidentsky duel deniku MF Dnes a
serveru iDnes.cz. Sledovat ho muzete i on-line. Volebni tym KS

S35

22.01.2013

Pro filmové fanousky jsme dnes na oficidlnim Twitteru Karla
Schwarzenberga pripravili Festival kratkych filmu #karelfest,
ktery nabizi prehlidku vice ¢i méné profesionalnich snimk,
kterych k nam denné pfichazeji desitky. Program muzete
sledovat na www.twitter.com/schwarzenberg_k Pfijemnou
zabavu pfeje Volebni tym KS

S36

22.01.2013

Z vlastni zkuSenosti vim, Ze je to ¢lovék velmi otevieny, s
diivérou v obcanskou spole¢nost, v to, Ze nejen stranicti politici
maji rozhodovat o dtlezitych vécech pro zivot nas vsech.
Naopak, myslim, ze se ma velmi na pozoru, aby ¢loveék v politice
nezblbl a nezadal si myslet, Ze viechno vi nejlip. Clovék ochotny
naslouchat s porozuménim pro potieby a problémy jinych, jiste,
ne ve viem se mu dafi, ale to neni v silich nikoho z nas. Simon
Panek, feditel nadace Clovek v tisni

S37

22.01.2013

Na internetu se objevilo video svédcici o tom, ze 1 v Jizni Koreji
napjaté sleduji prezidentské volby v CR. Ptijemny poslech:-)
Volebni tym KS [https:/goo.gl/t40ug0]

S38

22.01.2013

Vyznamné osobnosti podporujici Karla Schwarzenberga dnes
jedou za voli¢i do Valagského Mezititi, Nachoda a Ceské
Skalice. Mizete se tak osobné setkat napiiklad se sociolozkou
Jitinou Siklovou, hercem Oldfichem Navratilem, sochafem
Davidem Cernym nebo hercem divadla Jary Cimrmana Janem

S39

22.01.2013

"Staré dobré srdce Evropy po staleti bijici v ceské kotliné akutné
potiebuje Cestnou, slechetnou, distojnou a mezinarodné
respektovanou reprezentaci. Je jenom jedna volba." Robert
Kodym

S40

22.01.2013

Rada umglcti, akademiki, studentt, podnikateli a jinych
obcanskych iniciativ pln€ podporuje Karla Schwarzenberga.
Jejich projevy duveéry se odliSuji, ale cil ziistava spolecny.
Postavit se za muze, kterého chtéji vidét na Hrade jako svého
prezidenta. Ptrehled vSech iniciativ zde:
http//www.volimkarla.cz/volime-karla-zazniva-z-mnoha-stran-
po-cele-cr/ Volebni tym KS

S41

22.01.2013

Pfi svych navstévach zahrani¢i budu vzdy mit na zfeteli nase
hospodafské zajmy. Chei aktivn€ podporovat podniky, které
budou pronikat do zahrani¢i, a pomahat vytvaret podminky pro
investory.
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S43

21.01.2013

4 dny do voleb! Ptate se nas Casto, jak jesté mizete pomoci.
Jedna véc nas napadla. Stahnéte si, prosim, dopis od Véry
Caslavské a doplnény o vase osobni diivody, pro¢ povazujete
volbu Karla Schwarzenberga za jedinou moznou, ho rozeslete e-
mailem nebo vytiStény svym pratelim. Dékujeme pokud tak
ucinite. Volebni tym KS

®

S44

21.01.2013

Kdyz uto¢i na me, to mi nevadji, jsem stary kozak ptutkami
tuzeny, ale utoky na mou zenu byly opravdu velmi neférové. Z
toho jsem byl zhnusen.

S45

21.01.2013

Deékujeme vSem, kteti se pfisli bavit do klubti po celé republice a
podpotili tak Karla Schwarzenberga v jeho cesté na Hrad.

S46

21.01.2013

Utzijte si nedéIni noci s Karlem skrze oficialni fotky, které
zachycuji neopakovatelnou atmosféru, ktera na koncertech
panovala. Autor fotek je Martin Straka

S47

21.01.2013

Pan Karel Schwarzenberg na Hrad patfi, stejné jako Vaclav
Havel, jehoz pévecky projev sice nebyl brilantni, ale hudbu a
zpév miloval celym svym srdcem. Marta KubiSova

® | ® | @ Q

S48

21.01.2013

Obou pant si velmi vazim. Jittho Stranského znam dlouha 1éta.
Tento muz si zaslouzi nasi uctu za state¢nost, kterou projevil
b&hem dlouhé doby, kdy byl véznén za minulého rezimu. Jeho
serial Zdivocela zemé je asi nejskvélejsi dilo osveéty o nasi
nedavné minulosti pro nejsirsi vefejnost. Martin Dejdar hral v
tomto serialu velmi dilleZitou roli a nyni se rozhodl podpofit mého
protikandidata. Samoziejmé je to jeho piné pravo. Osobné jsem
vdécen kazdému, kdo jasn€ vyslovi svijj politicky nazor. Tudiz i
jemu patii mé podékovani.

S49

21.01.2013

Zivot Karla Schwarzenberga, to jsou moderni &eské d&jiny. V
tomto videu jej shrnuli tfi umé&lci - rezisér Tomas§ Hodan,
fotograf Tomki Némec a hudebnik Vaclav Koubek. Pfedem
dékujeme za sdileni Volebni tym KS

S50

21.01.2013

Denné mi radost déla cely mij tym.kterymi pomaha v
prezidentské kampani. Mam radost, kdyz vidim jejich nadseni.
Kolikrat sedi v praci do dvou do rana,rano brzy vstavaji a zase

jedou dal.

67




S52

20.01.2013

Ned¢€lni noc s Karlem je v pném proudu. VéEtSina klubt hlasi
skvélou navstévnost a neopakovatelnou atmosféru. Plzen,
Praha, Zlin, Cesky Krumlov, Ostrava, Brno, Svitavy, Tabor a
mnoho dal§ich mést — tam vSude kluby doslova praskaji ve
Svech. Dékujeme vSem, ktefi jste na koncerty za slusného
prezidenta prisli a véiime, ze prijdete i k volbam. Bude to tésny
vysledek, kazdy hlas bude hrat roli. Pokud popisete v komentarti
k tomuto prispévku své zazitky z jednotlivych klubt, budeme
radi. Mate-li fotografie, poslete je na adresu foto@volimkarla.cz
a my je zde zavésime do fotogalerie. Dékujeme za podporu.
Volebni tym KS

S53

20.01.2013

Vsechny zdravim z Moravského Gruntu v Topolanech u
Olomouce. Jesté se dnes mizeme potkat v prostéjovském klubu
Apollo 13. Nenechte se otravovat politikou a bavte se.

S54

S57

20.01.2013

20.01.2013

V tieboniském archivu je dostatek dikazii o tom, Ze otec
dnesniho kandidata na prezidenta byl vlastencem a za tuto zem
feditel Statniho oblastniho archivu v Tfeboni Vice ¢téte zde:
http://www.volimkarla.cz/otec-karla-schwarzenberga-byl-
vlastenec-a-hrdina/

Karel Schwarzenberg, ktery je nyni v Olomouci, svolal na pal
dvanactou mimoradnou tiskovou konferenci. Podrobnosti
vzapéti. Volebni tym KS

S58

19.01.2013

Téata pana Schwarzenberga byl velikej chlap. Vzdyt’ ony ¢eské
Slechtické rody sepsaly samy o sobé€ petici proti okupaci a
Mnichovu. To tady Zadnej komunista neudélal. Theodor Pistek,
vytvarnik a drzitel Oscara za kostymy k filmu Amadeus

S59

19.01.2013

"Doporucuji prezidentu Vaclavu Klausovi, aby si pozorné
precetl, co jsem opravdu fekl a nemluvil o nééem, co jsem
netekl. Nezpochybiuji povalecné usporadani, je neménné, nici

maietek v Ceské republice neni ohrozen."
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S60

S62

19.01.2013

19.01.2013

Pomozte nam s odhalovanim faleSnych profilt. Pokud né€jaky
odhalite, vlozte mu do komentaia tento obrazek. Vedeme
kampan za sluSného prezidenta sluSné a poctivé a lumparny
nazyvame pravymi jmény. Vice na:

http://www .volimkarla.cz/varovani-volebniho-tymu-karla-
schwarzenberga/ Volebni tym KS

Mysli§, Ze se da délat politika fair play?" Véra Caslavska "Ano.

Je to mozné, ale je to ponékud obtiznéj$i." Karel Schwarzenberg

Deékujeme za sdileni Volebni tym KS

S63

18.01.2013

Vétim Karlu Schwarzenbergovi, Ze se mu podafi vratit ¢eskym
zemim distojné a respektované misto v politické kultuie zapadni
Evropy i celého svéta. Milo§ Forman Dékujeme za sdileni
Volebni tym KS

S64

18.01.2013

Benesovy dekrety nelze zrusit. Protoze zpétny ti¢inek neni
mozny, stejné jako u Mnichovské dohody. Dé&jiny se nedaji vratit
zpét

S65

18.01.2013

Prezident nesmi nikoho vylou¢it. Musi se zastat vSech. Karel
Schwarzenberg Dékujeme za sdileni Volebni tym KS

S66

18.01.2013

Nejrozsahlejsi klubova Nedg&lni noc s Karlem v historii CR
vypukne jiz v nedéli 20.1. Za slusného prezidenta bude
koncertovat pies 100 kapel v 60 klubech ve 40 méstech. Diky za
sdileni, prived’te na koncert i svoje pratele! Volebni tym KS

S67

18.01.2013

V prezidentské anketé na www.blesk.cz je to opravdu té€sné.
Stejné tak to mize dopadnout i v 2. kole prezidentské volby.
Potfebujeme pomoci nejen v této anketé, ale predevsim se
samotnou volbou. Pojd’te volit a presvédcte pratele, ze stoji za to
mit sluSného prezidenta. Pfedem dékujeme za sdileni. Kazdy hlas
muize rozhodnout! Volebni tym KS

S68

18.01.2013

Vice nez 60 klubt v ¢eskych a moravskych méstech nabidne 20.
ledna pres 100 interpretii — NedéIni noc s Karlem bude opravdu
vydatna! Ivan Hlas, Michal Prokop, Nightwork, Olympic,
Cechomor, Tata Bojs, Hudba Praha, Sunflower Caravan,
Garage, The Tap Tap, Vaclav Koubek a mnoho dalSich.
Uginkujicich, kte¥i cht&ji svym vystoupenim podpotit Karla
Schwarzenberga v druhém kole prezidentské volby, stale
pribyva. Pridejte se i Vy! Vyberte si klub, pozvéte pratele a
prijd’te na koncert za sluSného prezidenta! Pfedem dékujeme za
sdileni Volebni tym KS

69




S69

18.01.2013

Muj otec byl jako student ve Vlajce, ov§em ihned jakmile tato
organizace, puvodné velmi narodovecka, zacala kolaborovat,
okamzit€ z ni odeSel. Bylo to béhem mobilizace v roce 1938. Byl
tehdy na Slovensku jako vojak, na otocku jel do Prahy a
narychlo z Vlajky vystoupil. Pozdéji vedl povstani proti némecké
okupacina Milovicku a Miroticku. Pokud jde o hymnu, j4 ji umél
nazpamét’ véetné slovenské ,,Nad Tatrou sa blyska“ jesté v
dobé, kdy Vaclav Klaus mladsi jesté nebyl na svéte. Pravda,
zpivat moc neumim, ale nevim jak to souvisi s vlastenectvim.

S70

18.01.2013

K dnesni debaté bych rad tekl, ze herci neptislusi komentovat
vlastni predstaveni. #karelkveci #volimkarla #debata

S71

17.01.2013

Sledujte dnedni Prezidentsky duelna CT1 a CT24. Zag&ina ve
20:00. Sledovat ho muzete i on-line

zde http://www.youtube.com/ct24zive Nize naleznete piehled
vSech zivych debat obou kandidatti v nasledujicich dnech.
Volebni tym KS

S72

17.01.2013

Rodi¢e mi jiz od détstvi v§tépovali lasku a tctu k vlasti. Otec byl
nadseny ceskoslovensky vlastenec, distojnik a Zenil se
véeskoslovenské uniformé. Své zemi jsem slouzil cely zivot, at’
mé vitr zaval kamkoliv.

S73

16.01.2013

Jesté neni vyhrano. Jdeme do toho!

S74

15.01.2013

Jesté neni vyhrano! Nic neni pfedem rozhodnuté. Uspét v
druhém kole nebude viibec snadné, jak se mozna zda.
Ocekavame tésny vysledek, ktery bude zaviset zejména na
volebni uicasti. A to nejen téch, ktefi Karla Schwarzenberga
volili v prvnim kole, ale i té€ch, kteti podporili ostatni kandidaty ¢i
se volby neucastnili viibec. Moc nam pomuze, pokud se do
kampané zapojite. Tisice z vas nam nabizeji pomoc, ptaji se, kde
si mohou opatfit propagacni materialy, €i jak se zapojit do
kampané. Nize naleznete vSechny potfebné informace a nekolik
moznosti, jak ndm v tuto chvili pomiizete nejvic. Prosime o
sdileni této zpravy. Je to dulezité a naléhavé. Volebni tym KS

S75

14.01.2013

Abychom se zde vSichni citili dobte, ctéme prosim zakladni
pravidlo demokratické diskuse, tedy slusnost. Bojujeme preci za
slu§ného prezidenta. Souc¢asné prosime, abyste své pripadné
dotazy na pana Schwarzenberga i volebni tym pokladali
prostiednictvim funkce Zpravy. Dotazy polozené v Timeline
nejsme kvili obrovskému mnozstvi prispévkl ostatnich uzivateli
schopni dohledavat. Dékujeme za pochopeni Volebni tym KS
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S76

14.01.2013

,,Vim, ze pro n€které z Vas to bylo ze zdravotnich a jinych
dtivodt obtizné a presto jste Sli volit, velmi si toho vazim.
Ocekava nas druhé kolo voleb, které rozhodne o budoucim
prezidentovi zemé. Velmi vas prosim, abyste jesté jednou sl k
volbam, nebot’ dle predbéznych prizkumd, ale i dle vysledkt
prvniho kola bude zdleZet na kazdém hlase, nebot’ rozdil na
prvnim a druhém misté byl minimalni. Spoléham se na vas, ze
vSichni prijdete." Karel Schwarzenberg Pfedem dékujeme za
sdileni a kazdy hlas. Volebni tym KS

S77

13.01.2013

Poutavy pohled do soukromi, Zivota i historie rodu Karla
Schwarzenberga nabizi tento dokument Bretislava Rychlika
"Zle, maticko, zle, Schwarzenberci zde!". Snimek ma necelou
hodinu a rozhodné stoji za vidéni. S pranim prijemného vecera
Volebni tym KS

S78

13.01.2016

Sestavim vykonny a odborné zdatny hradni tym. Zaroven
nedopustim, aby mi spolupracovnici zneuzivali praci na Hradé k
prosazovani osobnich zajma i nazoru.

S79

13.01.2016

Kanclétem se stane ¢lovek, ktery ma znalosti v oblasti tistavniho
prava, nema minulost v Zddné politické stran¢. Bude to schopny
vyjednavac, ktery bude komunikovat se vSemi politickymi
stranami.

S80

13.01.2016

V pripadé vitézstvi ve volbach nebudu pokracovat ve své
stranické kariéfe a stanu se prisné nadstranickym prezidentem.
Nebudu usilovat ani o funkci ¢estného predsedy TOP
09.Z4asadné nemam rad tituly bez jakékoli pracovni naphé.
Hlava statu by navic neméla byt ani ¢estnou funkci propojena s
jakymkoli politickym uskupenim.

S81

13.01.2016

Zvitézil sice levicové se oznacujici kandidat Milo§ Zeman, ale
neoznacil bych to jako tak velké vitézstvi levice. Volici
nerozhodovali bohudiky jen podle stanoviska pravice nebo
levice. Volili osobnosti. A to bylo dobré na té volbé, ze konecné
opustili nesmysIné Skatulky pravice a levice.

S82

13.01.2016

Kazda i1 drobna podpora prispéla svym dilezitym stiipkem do
mozaiky. Budeme vdéc¢ni, kdyz Karla Schwarzenberga
podpofite i v nasledujich tydnech. Boj o Hrad pokracuje. Jdeme
do toho naplno a s odhodlanim. Pojd’te do toho s nami! Marek
Vocel, hlavni manazer kampané

S83

12.01.2016

Neslibuju vam zainé zitrky, ani zemsky raj na pohled, slibuji, Ze
udélam vse, abychom byli zase sporadana, ispésna zemé, srdce
Evropy, jak uz to odpovida nasi geografické poloze.
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7. 2. Facebookové statusy MiloSe Zemana

Kod
prispévku

Datum

Uplné znéni statusu

Nadfazeny

prispévku

Z1

26.01.2013

Za necelou hodinu se naposledy oteviou volebni mistnosti k
volbé prezidenta. Prosim, pfijd’te mne podpoftit, pokud mizete.
Kazdy hlas mize rozhodnout. Dékuji.

z2

25.01.2013

Vazeni pratelé, dnes ve 14 hod se oteviou volebni mistnosti.
Prosime, jdéte volit, bude to t€sny souboj. Kazdy hlas, mozna
praveé ten Vas, mize rozhodnout. Proto prosime v§echny, pokud
alespon trochu mizete, prijd’te volit. V tuto chvili Vas
potiebujeme vice nez kdy predtim. Nyni mate moznost néco
zménit a uréit sméfovani CR na dalsich 5 let, vyuZijte této
prilezitosti. Dékujeme! Tym MZ PS: Hlasovaci listky dostanete
ve volebni mistnosti

Z3

24.01.2013

Za malou chvili za¢ina na CT1 posledni prezidentsky duel mezi
MiloSem Zemanem a Karlem Schwarzenbergem. Sledovat
online jej mizete na odkazu nize.

z4

24.01.2013

Dékuji Vam za hlas! Odkaz na ¢lanek:
httpy//zpravy.idnes.cz/franz-da-hlas-zemanovi-06t-
/domaci.aspx?c=A130124 172057 domaci_jj

priznivet se dnes v Praze v divadle Minor od 17:00 zG¢astnit
debaty organizovanou Ceskym rozhlasem. Zajemci a zajemkyné
o ucast, prosim, piste kratky mail s kontaktem na Vas na
burianova@zemannahrad.cz . TEéSim se na setkani s vami vSemi

Z6 23.01.2013 |Dnes od 20:20 na TV Nova zac¢ina dalsi, tentokrat ovSem
predposledni televizni duel prezidentskych kandidati. Volby jsou @
jiz. blizko. ...

Z7 23.01.2013 |Jakakoli podpora pomize a potési. Mame moznost pro 14
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Z8

Z11

23.01.2013

21.01.2013

Tyto obrazky si vytvorili nasi fanousci prostiednictim aplikace na

strance Milos Zeman na Hrad. Najdéte se a oznacte! :) Fotky

budeme postupné dopliiovat. Dékujeme vSem za vyjadreni

podpory! PS: Jde o prvni "varku" :) Ostatni budeme pridavat
ostupné ;)

Pridal fotku

Z12

21.01.2013

Praveé zacal online rozhovor s MiloSem Zemanem. Ptat se
muzete zde. [https://goo.gl/dCZhRZ]

Z13

21.01.2013

Pridal fotku

Z14

21.01.2013

Asociace krajii CR vyjadtila podporu Milosi Zemanovi,
dékujeme.

Z15

z17

20.01.2013

20.01.2013

Zde muzete najit zaznam prezidentského duelu na TV Prima
family.

Podporuji mne i mladi lidé. D&kuji vSem, i zde neuvedenym, za
vyjadienou podporu v jakékoliv formé.

Z18

19.01.2013

Dnes server lidovky.cz vydal nepravdivy ¢lanek, kde obvinil
MiloSe Zemana ze 1zi. ProhlaSeni MiloSe Zemana a predevsSim
vysvétleni v§ech souvislosti jakozto dikaz o nepodlozenosti
vSech tvrzeni v ¢lanku mizete nalézt zde.

Z19

19.01.2013

Pridal fotku

720

19.01.2013

Uz za 10 minut se za¢astnéte na www.zemanovanahrad.cz
online chatu s dcerou Milo§e Zemana Katefinou.

Z21

19.01.2013

Dnes se od 18hod miizete na
strankach www.zemanovanahrad.cz za¢astnit online chatu s
dcerou MiloSe Zemana Katefinou.

722

19.01.2013

Pridal fotku

®l ® ®e Q@ |

723

18.01.2013

Na strankach Blesk.cz probih4 anketa ohledné prezidentské
volby. Prosime, vyjadiete ndAm svou piipadnou podporu i v této
anketé. Pravé Vas hlas je dilezity. Mlze nam pomoci zvitézit.
Pfedem dékujeme za hlasovani i ptipadné sdileni mezi Vase
pratele. Tym MZ

®

724

18.01.2013

Nenechte si ujit duel dvou prezidentskych protikandidata, Milose
Zemana a Karla Schwarzenbergera. Podpoite u televiznich
obrazovek Milose Zemana a podivejte se, jak se vyporada s
otazkami moderatora Jana Puncochate. Pust'te si dnes od 20:15
Primu Family!

Z25

18.01.2013

Pridal fotku
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726 18.01.2013 (Pridal fotku
727 18.01.2013 |Dé¢kuji vSem, nejen zde uvedenym, za vyjadieni podpory meé
kandidatury. @
728 18.01.2013 |Mél jsem vas rad, ale uz meé to zacina prechazet. Vy si opravdu
myslite, Ze prezident je fikus, nebo oleandr v rohu mistnosti,
kterého obcas zalijete a tim jeho role kon¢i? Nebo ze ma v @
souladu s ustavou, kdyz s né¢im hodné nesouhlasi, zbabéle
schovat do kouta? ... jak hodnotite debatu vy ?
729 17.01.2013 |Dnes od 20.00 na CT1 miizete sledovat duel prezidentskych @
kandidati s MiloSem Zemanen a Karlem Schwarzenbergem.
730 17.01.2013 |Pokud se chcete osobné zicastnit debaty obou kandidati dne
22.ledna, zde se milizete zaregistrovat. @
Z31 17.01.2013 |Pridal fotku @
732 17.01.2013 (Pridal fotku @
733 16.01.2013 |Dé¢kuji vSem, nejen zde uvedenym, za vyjadieni podpory meé @
kandidatury.
734 16.01.2013 |Pokud jste nestihli dnesni debatu v Ceském rozhlase Zivé, zde @
Vam predkladame jeji zaznam.
Z35 16.01.2013 |Pokud nam chcete pomoci, prosime sdilejte mezi svymi prateli
na Facebooku. D&kujeme. @
736 16.01.2013 |Dnes od 14:00 si nezapomeiite naladit Cesky rozhlas 1 -
Radiozurnal, ve kterém se v debaté stietnou kandidati na @
prezidenta Ceské republiky Milo§ Zeman a Karel
Schwarzenberg.
z37 16.01.2013 (Pridal fotku @
738 15.01.2013 (Pridal fotku @)
739 15.01.2013 |Schvalujete amnestii prezidenta republiky? @
Z40 14.01.2013 |Pridal uddlost: Ve druhém kole volim Milose Zemana @
Z41 13.01.2013 |Zaznam dnesniho prvniho povolebniho "duelu" Milose Zemana s
Karlem Schwarzenbergrem v poradu Otazky Vaclava Moravce @
Ceské televize.
742 13.01.2013 |Prvni debata vitézi prezidentskych voleb! Milo§ Zeman bude
hostem Otazek Vaclava Moravce dnes od 12 hodin na Ceské @
televizi.
z43 13.01.2013 |Zaznam vcerejSiho prohlaseni MiloSe Zemana k vysledkim @
voleb.
744 12.01.2013 | Pfidal uddlost: Ve druhém kole volim MiloSe Zemana @)
zZ45 12.01.2013 (Pridal fotku @
746 12.01.2013 |Prvni kolo je u konce, d€kuji vSem za podporu. Pojd'me @

ocekavat vysledky.
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7. 3. Facebookové statusy Roberta Fica

F3

27.03.2014

Prave som odvolil vo Velkych Dvoranoch a tesim sa na fasirky
od mamy. Vopred dakujem vset za podporu.

Prepojenie Slovenska a Madarska plynovodom, na ktorom sme s
madarskym kolegom Viktorom Orbanom dotiahli posledne
skrutky. A sucasne podpis memoranda o spolupraci v rozvoji
infrastruktury. Pekny den.

Kod Nadrazeny
- ov Datum Uplné zn&ni statusu typ
prispévku et
prispévku
F1 29.03.2014

F4

26.03.2014

Aj dnesny den zacinam zostra, onlinom na cas.sk. Dnes ma
okrem ineho caka zasadnutie vlady, navsteva fabriky v Seredi
alebo oslavy MDZ v Trnave. A nakoniec vecer diskusia v STV.
Pekny den.

F5

26.03.2014

Dobry vecer, som rad, Ze tento maraton uz konci, lebo uz si ani
ta bolavil nohu necitim. Na druhej strane ma potesilo, Ze ma
podporili také osobnosti ako kardinal Korec, francuzsky
prezident Hollande, $éf eur6pskeho parlamentu, ¢esky prezident,
ale aj doterajsi traja slovenski prezidenti vratane M. Kovéca aj
mnozstvo d’alsich slovenskych osobnosti z akademickej obce,
kultury, Sportu, vedy, podnikania, samospravy, atd’. Aj dnes som
sa stretol na obede s fantastickymi 'udmi z celého Slovenska,
ktori v zivote vel'a dokazali a naplnili ma svojou pozitivhou
energiou. Ked’ aj to v sobotu nevyjde, mam aspon pocit, Ze to o
robim ako predseda vlady nebolo zbytocné. Boli aj chyby aj
omyly, ale predsa len to ¢o robime, vyvolava urcité uznanie.
Zajtra vecer si v RTVS vypocujete este raz to, ¢o ste poculi uz
minimalne 7krat, tak majte prosim trpezlivost. Vo Stvrtok a
piatok Vam dam uz pokoj a v sobotu dafam, ze jedinym
kritériom na zvolenie hlavy Statu nebude to, Ze sa nevold Robert
Fico. Dobrti noc. Dakujem za pozitivnu energiu, ktorti mi davate.

F6

25.03.2014

Dnesne prijatie paralympionikov a olympionikov. Pekny vecer

F7

23.03.2014

V Presove s Presovcankou. Pekny vecer.

®®

F8

23.03.2014

Po ucasti v relacii TA3 som na ceste do Zeleziarni Podbrezova,
kde sa stretnem s vedenim spolocnosti a prezriem si vyrobne
priestory zavodu. Peknu nedelu.

®
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F10

20.03.2014

V Bruseli na stretnuti s predsedom Europskej Rady H.V.
Rompuyom a nemeckou kancelarkou A. Merkel. Pekny vecer.

®
F11 20.03.2014 |Na ceste do Bruselu. Pekny den. @
F12 20.03.2014 [Dnesny narocny den pokracuje na rade solidarity a rozvoja a po @
tlacovej konferencii odlietam do Bruselu.
F13 20.03.2014 [Dnes ma ¢aka pracovna cesta do Bruselu, kde sa zacastnim
dvojdnového zasadnutia Eurépskej rady. Hlavnymi témami @
rokovania bude priemysela konkurencieschopnost’, klima,
energetika a aktudlna situacia na Ukrajine. Pekny den prajem.
F14 18.03.2014 [O 10:30 budem na TA3 reagovat na trestne oznamenie, ktore @
bolo na mna podane. Pekny den.
F15 17.03.2014 (Dnes som mal moznost prijemne diskutovat so zastupkynami z @

Unie zien Slovenska.
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7. 4. Facebookové statusy Andreje Kisky

Kod
pispévku

Datum

Uplné znéni statusu

Nadrazeny

pfispévku

K1

29.03.2014

My sme uz volit’ boli. Prid’te aj vy!

K2

26.03.2014

PRIDTE V SOBOTU VOLIT Garantujem, Ze z najvyssej
Ustavnej pozicie urobim vsetko pre to, aby sa do politiky vratil
aspon kusok slusnosti. Aby bola politika sut’azou idei a nie
sutazou nadavok a obvineni. Budem podporovat’ v§etky dobré
napady a rieSenia, bez ohl'adu na to, z ktorého politického
tabora pochadzaju a garantujem, ze sa ozvem vzdy, ked’
politicky zapas prekro¢i medze elementarnej slusnosti.
Dakujem vam za doterajsiu podporu a este raz vyzgvam
vsetkych l'udi, ktorym na Slovensku zalezi, aby v sobotu prisli
volit’ a vyjadrili tak svoj ob&iansky postoj. Dobry prezident
potrebuje silny mandat.

K3

25.03.2014

VOLICSKE PREUKAZY Druhé kolo prezidentskych volieb
je uz tito sobotu. Ak nebudete v mieste trvalého bydliska a
chcete volit’, staci si vybavit’ volicsky preukaz. Je to naozaj
jednoduché a da sa to vybavit’ aj e-mailom. Navod najdete v
priloZzenom linku.

K4

24.03.2014

LEN SPOLOCNE Dakujem za tato iniciativu od l'udi, ktorych
si vazim, antikampani bolo naozaj dost’. A v sobotu to
dokazeme len spolo¢ne.

K5

23.03.2014

CO JE NAOZAJ DOLEZITE Mame za sebou dva duely s
mojim protikandidatom. Dakujem mnohym za povzbudzujice
slova a hodnotenie. Rad by som vsak zdoraznil jednu vec.
Debaty trvaju par desiatok minit. Vo vol'bach rozhodujeme o
tom, ako bude Slovensko vyzerat’ mozno d’alsich pat, desat’
rokov. Preto je dolezité ist’ v sobotu volit’.

K6

22.03.2014

PRVY DUEL Prvy prezidentsky duel si mdZete pozriet’ dnes
po dvanastej v Slovenskej televizii, alebo vypocut’ v
Slovenskom rozhlase. A keby to nestacilo, tu je ziznam z
veerajSej Show Jana Krausa.

K7

21.03.2014

SHOW JANA KRAUSA Ak mézete, pozrite si dnes vecer po
desiatej na Prime :)
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K11

19.03.2014 | Vytvoril udalost "29. marca volim Andreja Kisku za prezidd

®

K12

18.03.2014 [DNES VECER o siedmej budem opit’ v bratislavskom KC
Dunaj diskutovat’ o prezidentskych vol'bach. Predseda vlady

pozvanie odmietol.
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