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1. CIL PRACE (uved'te, do jaké miry byl splnén):

Cilem predkladané bakaldfské price bylo — jak studentka v Gvodu pise — adekvainé pfelozit odborny text z oblasti marketingu
zruského jazyka do Ceského jazyka. Autorka si pro Glely bakalafské prace zvolila ¢4sti z knihy Reklama v kommunikacionnom
processe A. C, lljina. Konkrétné se jedna o dvé kapitoly — prvni kapitolu a jedenactou kapitolu. Prvni kapitola je vénovana
reklamnimu trhu v Rusku a jeho vyvoji od 20. let 20. stoleti aZ po soudasnost, jedenactd kapitola se poté zamé&fuje na pravni a etické
normy reklamy. Cil prace byl splnén.

2. OBSAHOVE ZPRACOVANI (ndroénost, tviiréi p¥istup, proporcionalita teoretické a vlastni price, vhodnost p¥iloh apod.):
Bakaldfska prace je zpracovéna peclivé a kromé& samotného pfekladu do Ceského jazyka je jeji nedilnou souéasti vypracovani
charakteristiky prekladaného textu. Autorka se v souvislosti se zvolenym tématem vénuje rovnéz otizkdm teorie prekladu, a sice
charakteristice prekladatelského procesu samotného a ekvivalenci v pfekladu. Vyznamnou &ast bakalaiské prace tvoii piekladatelsky
komentér, ve kterém jsou predstaveny zakladni prekladatelské metody a postupy pouzité v praci. Odborna slovni zasoba, vyskytujici
se v textu, je zpracovana formou rusko-ceského piekladového slovniku.

Pfi hodnoceni prace je nutné zminit velice pedlivy pfistup autorky ke zpracovani, ktery je patrny jak na zhotoveném rusko-teském
slovniku, tak i na pfekladu samotném a preciznim uvadéni pfikladd uziti jednotlivych ptekladatelskych postupii.

Co se samotného prekladu tykd, vytknout je nutné opominuti samostatného Eislovani poznamek pod &arou na kaZdé strang
v originalnim textu. Poznamky pod carou byly sice do pfeloZzeného textu zafazeny, ale nejsou &islovany samostatné a é&islovani
navazuje na ¢islovani poznamek zafazenych v predchézejicich kapitolach prace. V nékterych piipadech nebyly poznamky pod &arou
ani pielozeny (viz pozn. pod &arou &islo 24) nebo byly proloZeny poznamkou prekladatele (pozn. pod éarou &islo 25). Cislo poznamky
pod ¢arou v originalnim textu tudiz neodpovida &islu poznamky pod arou v pielozeném textu. Navic na str. 21 se v ¢eském prekladu
objevuje u slova ,inteligence zdhadny horni index 4, ktery v originalnim textu nenf a ani v pfeloZeném textu na nic neodkazuje.

Nicméné je nutné zdtraznit, Ze originalni text byl prelozen do deského jazyka opravdu velice zdafile. Drobné sémantické nepfesnosti
se objevuji, napfiklad, ve vét&: Rusti zakaznici jsou stdle vice vybiravi, nékdy dokonce vice nestdli nez obyvatelé zdpadnich zemi. — str.
24,

Nedostatky se v8ak objevuji v pravopisu, predevsim pfi psani velkych pocateénich pismen a v interpunkci: Celkovy objem Sibifského
triu ¢ini okolo 200 milioni dolaril. — str. 24, Podle hodnoceni expertii stdla reklama v Sibifskych médiich v roce 2004 122 milioni
dolarii. — str. 25, Potom se zdokonalily a zacali nds presvédcovat. (reklamni inzerdty) — str. 27, Zatimco poslanci statni Dumy
projednavali zakazy, které se tykaly primé reklamy, byli pracovnici reklamnich agentur zaneprdzdnéni hledanim jinych variant
propagace zbozi a sluzeb. — str. 28, Pri predloZeni navrhu zdkona, zdstupce predsedy vwboru stdtni Dumy pro ekonomickou politiku V.,
Medinskij rekl, Ze k textu bylo navrhnuto 500 uprav .. — str. 30, Po zavedeni pozméfiovacich ndvrhii do ¢ldnku 14.3 Kodexu Ruské
Federace o administrativnich pFestupcich se nevhodnd reklama stala drahym Spdasem. — str. 32, Napriklad jedna Moskevskd akciovd
spolecnost, kierd obchodovala s maskovacimi uniformami, paddky a jinou vojenskou vyzbroji, vyrobila reklamu s ndpisem ... — str. 37.

Doslovny pieklad je patrny ve vétach: Specializované soutéze pracovnikii reklamnich agentur , Idea” a , Profi jsou ndzornou
ukdzkou toho, Ze sibifsti odbornici neustupuji odbornikum z hlavniho mésta ... — str. 25, Ndsledujici viroven — a my se v ni uz
nachdzime — nastavd tehdy, kdyz se reklama stane natolik efektivni, Ze musime koupit to, co ndm pFikdze. — str. 27, Kupujici nemiize a
ani se nechce vytrhnout za predély téchto hranic. — str. 29, Tam se tyto reklamy vysilaji v pozdnich hodindch a herci, ktefi v nich
vystupuji, nemohou byt mladsi 30 let. — str. 31, Byl zaveden pojem ,,sponzor” ij. osoba, kterd poskytuje prostiedky nebo zajistuje
poskytnuti prostredkit pro organizaci a/nebo provedeni sportovni, kulturni nebo jiné akce ... — sir. 33, Takové pripady umoZnuji
doufat, Ze vyrobci budou muset pfenést konkurencni boj z televiznich obrazovek do oblasti zlepSeni kvality zboZi a sluzeb, a také hledat
nové formy komunikace se spotrebiteli. — str. 34, TakZe se vztahy na reklamnim trhu reguluji jak ruskym zdakonem, tak etickym
kodexem profesiondlntho spolecenstvi, — str. 40.




Ne vzdy se podafilo vybrat vhodny ekvivalent z hlediska stylistického & rozdglit véty tam, kde je to ku prospéchu véci: Odbornici
Fikaji, Ze rozvoj bude pravdépodobné probihat jak prostrednictvim zvyseni zdjmu inzerentii o tradicni reklamu, tak i diky osvojeni
novych trendi. — str. 26, Kviili zvyseni ndkladii na ,, venkovni“ reklamu je mozné predpovidat odliv inzerenti. Ti prejdou k levnéjsim
typtim médii. — str. 26, Po zavedeni pozménovacich navrhii do élanku 14.3 Kodexu Ruské Federace o administrativaich prestupcich se
nevhodna reklama stala drahym $pasem. — str. 32.

Na str. 27 jsou uvadéna jména dvou sociologli — A. DZulera a B. Drjunianiho. Jejich jména viak byla piepsana jen z ruského textu, do
kterého byla prevedena pomoci transkripce, a nebyla dohledana jejich spravna vychozi podoba (A. Jerome Jewler, Bonnie L.
Drewniany).

Usmévnym pieklepem je zaména , ruského nehodného priviastku shodnym priviastkem v cestiné a naopak®. (str. 47), ktery se v jiné
podobé objevuje i na str. 51 — Potvrdil se castéjsi vyskyt pojmenovdni s nehodnym priviastkem, kdy byl rusky neshodny priviastek
zaménén priviastkem shodnym v cestiné.

Ne zcela pfesna je formulace charakterizujici piekladovy slovnik — U kaZdého slova jsou urceny mluvnické kategorie a vyznacen
prizvuk. (str. 52)

3. FORMALNI UPRAVA (jazykovy projev, spravnost citace a odkazi na literaturu, grafickd tiprava, pFehlednost ¢len&nf
kapitol, kvalita tabulek, grafi a p¥iloh apod.):

Vystavba prace je logicka a prehlednd. Préce je psana v ¢eském jazyce a aZ na nékolik drobnych nedostatki Ize jazykovy projev
hodnotit kladné. Nedostatky se objevuji v psani velkych po&ateénich pismen u adjektiv odvozenych od geografickych nazvi (.. chéji
spolupracovat s Moskevskymi agenturami — str. 3, Podkapitola Reklama na SibiFi se tyka vyvoje Sibifského reklamniho trhu ... — str.
7 ') &i v oblasti interpunkce (Kniha zacind iivodem, ve kterém autor vysvéiluje vyznam reklamy, jako samostatného oboru. — str. 6,
Podkapitoly se Cisluji v ramci kapitoly a to tzv. desetinnym tFidénim. — str. 6, Mezi ojedinélé jevy, patii pouziti knizni slovni zdsoby. —
str. 9, Autor odborného textu musi byt objektivni, proto neni tento typ textii psan ve formé 1. a 2. osoby, ale nejcastéji ve formé 3.
osoby jednotného popF. mnoiného cisla. — str. 10). Ojedinéle se v textu prace objevuji stylistické nedostatky (¥ prvni podkapitole
s nazvem Pravni normy reklamni praxe autor popisuje zmény, které se téchto norem v poslednich 20 letech dotkly. — str. 7, U prekladu
se posuzuje mira ekvivalence, kterou se prekladateli podarilo dosdhnout. — str. 18)

Odkazy na literaturu, ze které autorka erpala, jsou uvadény v souladu s pozadavky na vypracovani zavéreéné prace. Pouze na str. 18 -
19 préce je odkazovano na D. Zvacka, ktery fika, ze ,lexikdlni a gramatické prostredky prekladu musi odpovidat celkovému zaméreni
origindlu a pritom zachovdvat normy, které existuji pro dany Zdnr v jazyce prekladu.* V praci viak chybi odkaz zdroj (rok vydani,
¢islo stranky).

Nedostatky se objevuji v seznamu literatury, ve kterém nejsou jednotné uvadény bibliografické udaje. V nékterych piipadech jsou u
jména autora uvedeny pouze inicialy, v n&kterych je uvedeno kiestni jméno celé. Nejednotnost se objevuje i v pofadi vydavatelstvi a
mista vydani. V ptipadé publikace V. N. Komissarova chybi vydavatelstvi zcela, u vykladového slovniku S. I. Ozegova chybi pro
zménu misto vydani. Asi nejvyraznéj$im prohfeskem je chybné uvedeni jmen autorti u Cesko-ruského slovniku pro hospoddrskou
sféru, u kterého jsou uvedeni autofi Vaviecka, M., Rudinova, B., Hrdli¢ka, M.

Graficka Gprava prace je pecliva a formalni zpracovani a vyuziti grafickych prostfedki ptispiva k velice dobré piehlednosti a orientaci
v préci.

row

4. STRUCNY KOMENTAR HODNOTITELE (celkovy dojem z diplomové price, silné a slabé strinky, originalita my$lenek
apod.):

Préce je zpracovana velice peclivé a rovnéz pieklad lze hodnotit jako velice zdafily. Nicméné s ohledem na vyse uvedené nedostatky a
vyhrady hodnotim praci znamkou ,,velmi dobie®.

5. OTAZKY A PRIPOMINKY DOPORUCENE K BLIZSIMU VYSVETLENf PRI OBHAJOBE (jedna a¥ t¥i):
1. Nastr. 5 je zminiovano vertikdln{ a horizontaln{ élenéni odbornych textli. Charakterizujte tento zplisob &lenéni podrobnéji.
2. Nastr. 22. je ruské zkratka 340 pieloZena jako uzaviena akciova spolednost. Miizeme se setkat i s jinym prekladem?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (vyborné, velmi dob¥e, dobie, nevyhovél): /
2 - velmi dobre
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