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A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Grovenl souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fe$eni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilti prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k fe$eni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:? dobre

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Predkladana price svym zpracovanim i zavéry balancuje na spodni hranici hodnoceni
dobte/nevyhovél. Divodl pro takové hodnoceni je nékolik. Jako vedouci jsem do spoluprace
s autorkou textu vkladal ur¢ité nadéje: ofekaval jsem, Ze vysledkem bude uceleny navod, ktery
pfehledn¢ obsihne rlizné aspekty marketingové komunikace fakulty, a to zptisobem, ktery bude
reflektovat nejnovéjsi trendy, nazorné ptiklady a proaktivni navrhy apod. ve formé kterda umozni
pfimou prezentaci nejvy$Simu vedeni pracovisté. BohuZel, vysledek o¢ekdvani nenaplnil, a to
z n€kolika divoda. Ackoli vybér vzorku fakult je v podstaté v potadku, metodické uchopeni vyzkumu
¢1 teoretickd baze bohuZel nejsou na urovni, kterou by si prace zaslouzila. Napt. pouze namatkou — jiz
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definice produktu vysokych skol je provedena zajimavym zptsobem ,,[vysoké] Skoly tedy poskytuji
studentim (...) nékdy i myslenky™ — str. 14, neni rozpoznan rozdil mezi pojmy potieba a jadro
produktu (str. 15), model rozhodovani/postupu komunikace na str. 51 neni zdaleka uplny apod.
provedené analyzy se neopiraji o stabilni teoreticky zéklad, i praktické uchopeni problematiky ma
rezervy (piikladem mutze byt analyza SWOT, ktera je formulovana Casto bez zpétné navaznosti na
provedeny vyzkum). Pfeklepy ¢i nepfesnosti (napf. LindedIn namisto LinkedIn — str. 73) &1
charakteristika sluzby Twitter jako ..(...) doruéeni tweetu pouze sledujicim osobam* jsou, bohuzel, pro
praci charakteristickymi nepfesnostmi. Také zpohledu metodického ma prace rezervy. Mezi
jednotlivymi vyzkumnymi metodami by mohlo byt mnohem vice synergie, kritéria hodnoceni
webtl/aktivit jednotlivych fakult jsou pak spiSe obecnéjsiho charakteru. Autorka Cerpala z literatury,
ktera dany zakladni model sice vyuziva, nicméné i béhem konzultaci s vedoucim prace bylo vyslovené
zminéno, Ze tento model by mél byt prohlouben a pfizpiisoben zkoumanému oboru. Celkové plisobi
prace dojmem, Ze autorka pouze prezentuje rizné (zejména online) nastroje formou, Ze ,.tyto nastroje
existuji, ale jiz v podstaté téméf neukazuje ptiklady dobré praxe na konkrétnich aplikacich ani
nepodporuje své navrhy pomoci praktickych analyz ¢i hodnoceni. V préci bych velmi uvital nazomné;si
a bohatdi sérii pfikladi/navrhii, které by pro FEK mohly byt zajimavym zdrojem informaci pro
budouci rozvoj komunikace. Autorka textu sice nékteré navrhy pfipravila (napt. grafickou podobu
moznych zmén webu fakulty), vzapéti vSak pfinasi i navrhy, které jsou diskutabilni (zména loga a
oficialnich barev fakulty) a nereflektuji pfipominky vedouciho. Celkové praci hodnotim jest¢ jako
dobrou, av3ak na spodni hranici obhajitelnosti. Je to velka Skoda, potencidl byl na po¢atku spoluprace
velky.

Otéazky a p¥ipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

1. Jaké tfi nejdilezitéjsi kroky by méla FEK s ohledem na konkurenéni weby realizovat pro
zvySeni atraktivnosti své prezentace pro ziskani vice uchaze¢l o navazujici magisterské
studium?

2. Jak by méla vypadat idedlni cesta uchazece ke konverzi a co by mélo byt konverzi?

3. Jaky charakter maji nejuspésnéjsi pispévky konkurenénich fakult na socialnich médiich
(Facebook, YouTube, popf. dalsi)?
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Metodické poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odfivodnéte niZe pfi odiivodn&ni
klasifika¢niho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikagni stupefi.

® Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajobé& — dvé aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzenské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzen 306 14; v ptipad¢ chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



