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Jméno studenta: Tomas Hurt

Studijni obor/zaméreni: Podnikovi ekonomika a management / KMO
Téma diplomové prace: Testovani vybranych webi raznymi metodami
Hodnotitel — vedouci prace: doc. PaedDr. Ludvik Eger, CSc.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilti prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, uroveii souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim préace a katedrou

0) Piistup autora k feseni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagizitorstvil:

Posouzeno <
Posouzeno - podeziela shoda L]
Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikatnim stupném:2 vyborné

Strué¢né zdiuvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:3

Prace je vhodné upfesnéna stanovenim ciliina s. 9. Prvni kapitola se velmi stru¢né vénuje nékterym
zékladnim pojmtm z oblasti marketingu na internetu, se kterymi autor dale pracuje i v empirické ¢asti
prace. Problematika SEO je jiZ podrobn¢ popsana ve druhé kapitole a jsou uvedeny i vhodné ukazky
z webu. Treti kapitola na s. 37 jiz za&ina Sirokym vy¢tem metod a technik testovani a hodnoceni webu.
I zde je patrné, k jak velkému rozvoji v této oblasti doslo za poslednich cca deset let. Za poznamku
stoji tzv. pétisekundovy test, ktery je vlastné spojen s tim, 7e uzivatelé stranky velmi rychle scanuji.
Nasleduje popis dalsich obvyklych testi. Ve Ctvrté kapitole se autor vénuje pravidlim pouZitelnosti a
zdiraziuje i problematiku tzv. responzivniho webu a personalizace.

Empirické ¢ast prace nasleduje od s. 61 formulovanim vyzkumného problému, kde vlastni design
Setfeni opira autor o vyzkumné otazky. S odkazem na uznavané odborniky (Nielsen, Krug) popisuje
vlastni metodiku, kde na vybérovém souboru byly realizovany ¢tyfi metody - testy webu. Vystupy
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vyzkumného Setfeni jsou zpracovany ve vyzkumné zpravé od s. 64. Data jsou preznetovana
strukturované a piehledné a nakonec na s. 95 - 96 autor navrhuje pro kazdy sledovany web tii dilezité
inovace, jez vychazeji z vystupu testovani.

Prace napliyje stanovené cile. V teoretické i empirické ¢asti prace je patrné, Ze autor problematiku zna
a odborné se ji vénuje jiz del§i dobu. Vlastni vystupy jsou ucelné a aplikovatelné pro zvolené firmy.

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:4
Napfiklad eye-tracking mize byt i casové a finanénné naro¢nou metodou. Jaké jsou proti tomu vyhody

a nevyhody pétisekundového testu s oéni kamerou?

?

V Plzni, dne 9. 5. 2017 Podpis Fodriotitele

Metodické poznamky:

! Oznacte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portdlu ZCU a odfivodnéte niZe pfi od@vodnéni
klasifikaéniho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupefi.

* Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a ptipominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajob¢ — dvé aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzeriské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pfipadé chebské ¢dsti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originélu).



