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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilti prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni préce (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahranini literaturou, uroveri souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spolupréce autora s vedoucim prace a katedrou

0) Pristup autora k fedeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace

DI PAKIXIKIKIKIKIKIXIAKI ] ~
(O S
I
N
N [

Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

X

2

Navrhuji klasifikovat diplomovou préci klasifikaénim stupném: vyborné

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:3

PredloZena diplomovd prace bezezbytku napliuje pozadavky kladené na diplomovou praci.
V teoretické €4sti jsou piipravena vychodiska pro fesenou problematiku podnikové praxe. Studentka
prokazala schopnost uvazovat v kontextu a 3irsich souvislostech, diky ¢emuz se ji podafilo zohlednit
vSechny podstatné faktory ovliviiujici volbu marketingové strategie Nakladatelstvi Fraus. Jeji zavéry
se opiraji o celou fadu statistik (zohlediujici i celosvétové trendy), finan¢nich vypoéth a sofistikovany
rozbor faktorii makroprostiedi. Realizovala a vyhodnotila rozsahlé dotaznikové 3etfeni cilené na
cilovou skupinu pro tvorbu marketingové strategie relevantni. Vhodné& jsou zvoleny rovnéz analytické
néstroje v ramci situaénich analyz.
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Otazky a p¥ipominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:’

1. Jak by se piiblizn& zménily naklady, kdyby se spoletnost nedrzela plnénim vami navrzenych
marketingovych cil a pokratovala v dosud nastaveném planu?

2. Jaké strategické podnikatelské jednotky jste v praci uvazovala a proc?

3. V soudasné dobé je uplatiiovana v Nakladatelstvi Fraus marketingova strategie diferenciace.
Vidite prostor a opodstatn&nost pro zasadni zménu této orientace?

Ao
V Plzni, dne 10.1.2017 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

' Oznadte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pfi odivodnéni
klasifikaéniho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifika¢ni stuperi.

3 Strugné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupn& zpracujte v rozsahu 5 - 10 vet.

* Otazky a pripominky k blizsimu vysv&tleni pfi obhajob& — dve az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickéa ZCU — v pFipadé plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pripadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modFe (pro rozezndni
originalu).



