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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavet)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroveti souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cil prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k fedeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou préci klasifikaénim stupném:! vyborné

Strué¢né zdiuvodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Z prace je ziejmé, Ze autorka dokdzala zkoumanou problematiku (byt' svym zplsobem z hlediska
marketingového fizeni specifickou) vyborné zvladnout. Pouzité postupy a analyzy odpovidaiji cilim a
zaméfeni prace. Slab3i strankou prace je chybgjici kapitola vztahujici se k metodice prace a ptipadné
podrobné€jsi stanoveni cilli a dil¢ich cilt prace. Vlastni metodicky postup je ale odpovidajici, véetnd
provedeni dotaznikového Setfeni odpovidajiciho rozsahu s vhodné definovanou cilovou skupinou.
Definované (navrhované) cile prace vychazeji z provedenych analyz, ocefiuji stanoveni pomérnd
piesného odhadu nékladi pro jejich napliiovani.

Celkove povazuji praci za vyborné zvladnutou.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Jsou planované néklady (zejména pro roky 2019 a 2020) pro firmu akceptovatelné (byly napiiklad ve
firmé konzultovany)?
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V Plzni, dne 24. ledna 2017 Pqﬁpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupefi.
2 Strugné zdlivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a pripominky k bliz8imu vysvétleni pti obhajobé — dvé az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v ptipadé plzefiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pfipadé chebskeé ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



