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Hodnotitel — vedouci prace: doc. PaedDr. Ludvik Eger, CSec.
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahranic¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

0) Pristup autora k feseni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':

Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda ]
Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném:* vyborné

Strucné zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupn('::3

Cil prace je velmi dobie konkretizovan na s. 8 a cela prace potom odpovida tomuto zamé&feni. Ve
stru¢ném teoretickém vstupu se autorka vénuje marketingové komunikaci a potom reklamé. Ve vztahu
k tématu je zde potom popsano medialni planovani. Nésleduje popis média - rozhlasu, a to i ve vztahu
k dal$im hlavnim médiim (kapitola ¢. 4). S vyuzitim relevantnich a dostupnych zdroji autorka
charakterizovala rozhlasovy trh v CR a potom se jiZ pfimo vénuje Radio United Services, kde bohaté&
vyuZila spoluprace se zastupcem této spolecnosti. Od s . 54 je analyzovana marketingova komunikace
ve vybranych rozhlasovych stanicich. Tato vyzkumna sonda je velmi hodnotnym dil¢im popisem toho,
jak funguje rozhlas v této oblasti. Zejména je potrebné vyzdvihnout analyzu marketingové komunikace
dle inzerentd, jeZ byla realizovana na zvoleném vzorku dvou dni, s. 60 a dal. Zhodnoceni najdeme

v podkapitole €. 6.5 od s. 71. Praci dopliiuje sedma kapitola, kde autorka s odkazem na relevantni
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zdroje vyzdvihuje zvolené uspésné rozhlasové reklamni kampané v CR. Vystupy préce slouzi
k poznani moznosti marketingové komunikace v médiu rozhlas v CR.

OtazKky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:*

V &em by se liil vas pohled na problematiku, pokud a, byste byla zastupcem medialni agentury a b,
pokud byste byla inzerentem?
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V Plzni, dne 26. 4. 2017 Pgdpis/bo'dnotitele

Metodické poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte nize pii odiivodnéni
klasifika¢niho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika&ni stupefi.

3 Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pti obhajob& — dvé aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadé plzeiiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v piipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modie (pro rozeznani
originalu).



