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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovéni cill prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, roven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

0) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiétorstvii:
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda

[

Navrhuyji klasifikovat diplomovou préci klasifika¢nim stupném:’ velmi dobre

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Piedlozena diplomova prace naplnila bezezbytku cil prace a zasady ze zadani prace. Student prokézal
schopnost uplatnit své znalosti a dovednosti nabyté béhem studia k feSeni konkrétnich kol
podnikové praxe a stejné tak zajem a znalost daného odvétvi. Vybrany prodejce automobild musi své
marketingové aktivity do jisté miry ptizpisobovat narodni kampani importéra do CR, coz vytvati
bariéry pro kreativitu navrhl v ramei marketingového fizeni. Struktura prace je jasnd a ptehledna,
prakticka ¢4st navazuje na teorii. Teoreticka ¢ast je az pfili§ obsahla a drobné nedostatky jsou ve
formalnim zpracovani. Obrazky 1 - 4 nemaji vyznamnou névaznost v praktické ¢asti a mohly by byt i
v teoretické Casti vice rozpracovany. Zavéry prace jsou uplatnitelné v praxi.
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Otazky a pFipominky k blizSimu vysvétleni pfi obhajobé:*
Zaméfme-li se na znatku Peugeot obecné - jak vidite potencidl strategie rozvoje jejich vyrobkovych

tad do budoucna a co byste znacce doporucil Vy?

Aommipnc’
V Plzni, dne 22. 5. 2017 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

' Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pti odiivodnéni
klasifikaéniho stupné.

2 Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikacni stupen.

3 Qruené zdiivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a ptipominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajobé — dvé az tti otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadé plzeriské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v piipadé chebské casti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢énim podpisem modie (pro rozeznani
originalu).



