FAKULTA EKONOMICKA

FAKULTA EKONOMICKA ; .
Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

[ ZAPADOCESKE
UNIVERZITY

V PLZNI
HODNOCENI DIPLOMOVE PRACE
Akademicky rok 2016/2017
Jméno studenta: Be. Lucie Urbanova
Studijni obor/zaméreni: Podnikova ekonomika a management / KMO
Téma diplomové prace: Vyuziti socidlnich medii v sektoru B2B
Hodnotitel — oponent: Ing. David Prantl
Podnik - firma: ZzCU
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odbormy piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feseni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou préaci klasifikaénim stupném:' velmi dobfe

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

PredloZend prace se zabyva vyuzitim socidlnich médii v sektoru B2B. V teoretické ¢asti jsou v prvni
kapitole definovany zakladni pojmy. Druha kapitola pfiblizuje socidlni média. Na strance 15 jsou
rozdélena na profesni, osobni a zdjmové sité. Rozdéleni ovSem nevychazi z pfili§ vhodného zdroje a
¢lénéni by bylo lepsi citovat pfimo z odbornych zdroji. Néktera tvrzeni v praci jsou zavadéjici (napf.
na strané 19: "Umisténi reklamy na Youtube je navic i levn&j$i neZ reklama v televiznim vysilani,
jelikozZ na tuto sit’ 1ze umistit video zdarma"). V nasledujicich kapitolach je popisovano B2B prostiedi
a marketingovy mix. Nékteré podkapitoly jsou ovSem v kontextu prace piili§ obsahlé a nevénuji se
zvolenému tématu a zasadam prace.

V praktické €asti jsou analyzovany dvé firmy a jejich socidlni sité. Zavéry z této analyzy jsou pfilis
obecné a nejsou hodnocena viechna kritéria, ktera autorka stanovuje na strance 46. Pfinos této analyzy
neni zcela ziejmy. V dalsi ¢asti je sestaveno dotaznikové Setfeni. Otazky jsou zajimavé a podrobné
analyzovany. V analyze by bylo zajimavé pracovat s velikosti (poftem zaméstnacl) firmy (hlavné v
otazce ¢. 10). V posledni kapitole je uvedena piipadova studie, ktera oviem neni piili§ provazana se
zbytkem préace.
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Cile prace a zasady jsou splnény. Praci i pfes uvedené nedostatky hodnotim jako "velmi dobrou",
zejména kvili zajimavému dotaznikovému Setfeni, které je v praxi vyuzitelné.
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Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’
Znaté néjaké nastroje na automatickou kvantitativni analyzu stranek na Facebooku?

Na které otazky ma podle Vas nejvétsi vliv velikost firmy (u které otazky by se vysledky nejvice lisily
pro velké a malé firmy)?

V Plzni, dne 5.5.2017 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikatni stupei.
? Strugné zdiivodn&ni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a pfipominky k bliz&imu vysvétleni pti obhajobé — dvé az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pfipadé plzeriské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzen 306 14; v pripadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznini
originélu).



