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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':

Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném: velmi dobie

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:®

Predlozen4 diplomova prace se zabyva vyuzivanim socialnich médii v oblasti B2B. Na tomto typu trhi
je aplikace socialnich médii do firemni praxe slozitéjsi (na nékterych typech trhii je to dokonce i dnes
slozit¢ pfedstavitelné), a ne tak Siroce diskutovana jako v sektoru B2C. Autorka si po feSersi
sekundéarnich zdroju a se souhlasem vedouciho prace pro svou analyzu zvolila trh reklamnich a
digitalnich agentur.

Autorka zkombinovala rederdi sekundarnich zdrojt, primarni vyzkum a tvorbu pfipadové studie. Tato
kombinace metod je pro téma nepfili§ casto feSené a diskutované vhodna. Z hlediska prace se zdroji
nachazim téz mensi nedostatky, napf. zdroj u obr. €. 2, 3, 4. Nazev kap. 3.2.1 Zakaznické profily téz
neni zcela odpovidajici obsahu kapitoly.
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V reSer$ni ¢asti autorka vymezuje zdkladni pojmy, typy socidlnich médii, B2B prostiedi a
marketingové nastroje a az vkap. 5.2 se zabyva konkrétn&ji vyuzitim socidlnich médii v B2B
marketingu. V kap. 6 pak jsou porovnany dvé vybrané reklamni/digitalni agentury. Kap. 7 popisuje
realizovany primarni vyzkum (dotaznikové Setfeni - online) s po¢tem respondentt 48, coz je pro dany
zakladni soubor pomérné rozumné ¢islo. Kap. 7 zaroven shrnuje vysledky dotazovani. V kapitole 8
pak nachazime pfipadovou studii.

Z hlediska formalniho se studentka nevyhnula dil¢im chybam - napf. v obsahu nadpisy mezi kap. 5.1 a
5.2, nebo kap. Projekt "Cesko v datech". Stejné tak v praci nachazim n&kolik preklepi a dilgich
formalnich chyb. Nékteré jazykové konstrukce téz nejsou pfilis pfihodné.

PiedloZena prace je odpovidajicim textem fedicim oblast, ktera neni zatim v CR intenzivn& fesena,
¢emuz odpovida i zvoleny postup zpracovani informaci. Nékteré aspekty prace nicméné bylo mozné
zpracovat na vy38i irovni, a proto navrhuji praci hodnotit klasifikaénim stupném velmi dobfe.

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*
Kolika subjektiim byl dotaznik zaslan?

Dokazete vysledky Vaseho priizkumu srovnat s podobnymi prizkumy na B2C trhu? Lisi se néjak
zji8téné vystupy, tj. naptiklad cile firem p#i vyuZivani socidlnich médii?
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V Plzni, dne 23.5.2017 Pddpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagidtorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pfi odiivodnéni
klasifika€niho stupné.

2 Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupeii.

3 Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupn& zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

4 Otazky a pfipominky k blizsimu vysvétleni pfi obhajob& — dv& aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v pripadé plzeniské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzeni 306 14; v pfipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modFe (pro rozeznani
originalu).



