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HODNOCENI DIPLOMOVE PRACE

Akademicky rok 2016/2017

Jméno studenta: Be. Monika Walterova

Studijni obor/zaméfeni: Podnikova ekonomika a management / KMO
Téma diplomové price: Komunika¢ni plin vybraného podniku
Hodnotitel - vedouci prace: Ing. Dita Hommerova, Ph.D., MBA

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt préace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Pfesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

0O) Priistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikatnim stupném:” velmi dobie

Struéné zdivodnéni navrhovaného Klasifika&niho stupné:’

Piedlozena diplomova prace napliuje zasady prace ze zadani a cil deklarovany v uvodni
kapitole.Velmi pozitivné hodnotim provedenou analyzu konkurence, ktera je i pfehledné schématicky
zpracovana. Rovnéz analyza makroprostiedi je velmi obsahla a prokazuje dobrou orientaci studentky
v problematice zprostiedkovani zamé&stnani. Struktura prace je logicka. V teoretické ¢asti by mohlo
dojit ke kraceni odborného textu, ktery neni vyuzit v praktické ¢asti. N&kolik nedostatka lze
identifikovat z formalnicho hlediska (odsazeni odstavcil, mezery mezi procenty, chyby v seznamu
zdrojt, atd.) Déle celé fada obrazki by §lo z prace vypustit, nejsou pfinosné. UZivani pojmi
komunikace a propagace je zmatedné. Zavéry prace jsou uplatnitelné v praxi. Studentka prokézala
dovednost sestavit komunikac¢ni plan.
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Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Kap. 4.2.4 ma pojednavat o substitutech mezi zprostredkovateli zaméstnani. Jak vnimate rozdil mezi
substituty a konkurenty v odvétvi zprostfedkovateld prace?

V ramci externi analyzy hodnotite technologické faktory a pojednavate o dopadu robotizace.
Vysvétlete mozné budouci dopady Priimyslu 4.0 na trh prace.

Na str. 59 uvéadite, Ze dochazi ve Vami vybrané agentuie k transformaci dosavadniho CRM. Co se za
timto vyrokem skryva v praxi?
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V Plzni, dne 11. 5. 2017 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

' Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portdlu ZCU a od@ivodnéte niZe pfi odéivodnéni
klasifikacniho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupeii.

* Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pi obhajob& — dvé az t¥i otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v ptipadé plzeiiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v piipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



