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A) Definovani cila prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢4st)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Priistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném:’ velmi dobre

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Studentka v uvodu prace definuje hlavni cil, cile vedlej$i a metodicky postup. V teoretické &asti
pfehnané vyuziva publikace od Hordkové a Kotlera, nékteré pasaze prace (napf. str. 11, 12...) jsou
velmi dlouh€ pfimé citace, pro které neni zadny divod a je daleko vhodné&jsi vyuzit citace nepfimé.
Obecné méla autorka daleko vice pracovat s odbornou literaturou, hlavné pii existenci velkého
mnozZstvi zdroju na dané téma. Vyuzit méla také literaturu zahrani¢ni. Vysledky finan¢ni analyzy nelze
ovéfit, nebot” nejsou piiloZeny ucetni dokumenty, ze kterych studentka vychazela. SWOT matice je
nevyvazena, prvni marketingovy cil na str. 49 neni SMART. V kapitole 5.1 autorka spravné pie, ze
jadro produktu predstavuje hlavni uZitek a hodnotu poskytovanou zékaznikovi, nadeZ napise, Ze
jadrem produktu je automobil, ktery je viak produktem redlnym. V kapitole 5.3 Distribuce pise
autorka o marketingové komunikaci. Samotna kapitola distribuce by si zaslouZila vice rozpracovat. Na
str. 69 autorka navrhuje strategicky cil "do konce roku 2020 zvysit spokojenost zakaznik alespoti 0 10
%", netusim vSak, na zaklad¢ &eho je tento cil formulovan. Strategicky cil "do konce roku 2020 rozsifit
stavajici marketingovou komunikaci" neni smart. Co se tyka zbytku prace, tak ta je na velmi vysoké
urovni. Kvalitou zpracovani zaslouZi ocenit kapitola 4.5 a hlavné kapitola 6, kterd je rozpracovana do
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detailt. Zavéry prace jsou velmi piehledné formulovany a sestaveny marketingovy plan ma realnou
Sanci na aplikaci. Dle mého nazoru mohou byt vystupy této prace spolecnosti Auto Hornat velmi dobie
vyuZity v jejim marketingovém planovani.

Pti hodnoceni prace v8ak musi byt brany v potaz jeji teoretické a odborné nedostatky, proto navrhuji
hodnotit pfedloZenou préci jako "velmi dobrou". Pfi zodpovézeni vSech otdzek bych v8ak inklinoval k
hodnoceni "vyborng", zvlasté kvili velmi kvalitné zpracovanym marketingovym analyzam.

Otizky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajob&:’

Na zakladé jakych informaci bylo zjisténo, Ze je vyjednavaci sila dodavatelt velmi silna?

Na zakladé ¢eho formuluje strategicky cil "do konce roku 2020 zvysit spokojenost zakazniki alesponi
010 %"?

Na zakladé ¢eho jste stanovila vahy u matice EFE a [FE?

Jako silnou stranku uvadite pozitivni vnimani znac¢ky. O co muZete toto tvrzeni opfit?

Formulujte cil "do konce roku 2020 zvysit spokojenost zdkaznikl alespoii o 10 %" tak, aby spliioval
kriteria SMART.

V Plzni, dne 1"’, o ’{\— Podpis hodnotitele /B-QD_______

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika&ni stupeti.
> Strugné zdiivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a pFipominky k bliz&imu vysvétleni p¥i obhajob& — dv& az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalarskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pfipadé plzeiiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v pfipadé chebské &4sti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



