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Krit6ria hodnoceni: (1 nejlep5i,4 nejhor5io N-nelze hodnotit)
A) Definov6ni cihi pr6ce
B) Metodickf postup vypracov6ni pr6ce
C) Teoreticky zikladprfice (re5er5ni dSst)

D) elendniprdce (do kapitol, podkapitol, odstavcri)
E) Jazykov| zpracovSniprdce (skladba vdt, gramatika)
F) Form6lni zpraQov 6ni prhce
G) Piesnost formulaci aprhce s odbornym jazyl<em

H) Pr6ce s odbornou literaturou (normy, citace)

D Pr5ce se zahranidni literaturou, frovefi souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovj postup ie5eni apr6ce s informacemi
K) Ztvdry prdce ajejich formulace
L) Splndni cihi prSce

M) Odborn;f piinos prdce (pro teorii, pro praxi)
N) Spolupr6ce autora s vedoucim prhce a katedrou
O) Piistup autorak ieSeni problematiky pr6ce
P) Celkovf dojem zprdce

Do Portr{lu Zta nytzadany tento vysledek kontroly plagiitorstvil:
Posouzeno
Posouzeno - podeziel| shoda

Navrhuj i klasifikovat bakal6iskou pr6ci klasifikadnim stupn6m:2

1234NnxnntrTXt]NTTXTTNNXtrNN!!'xnrllnxnnrrnxxn
TXtrTNtrTXNNNIXNTtrnxnnnxrntrTNXXNnxntrntrXNtrTNNXNT

X
tr

dobie

Struin6 zdrivodn6ni navrhovan6ho klasifikainiho stupn6:3

Autorka se zabyvh spotiebnfm (nakupnim) chov6nim pii koupi jednordzovych ddtskych plen. Toto
zamdieni pr6ce bylo konzultov6no s vedoucim prhce. Klidovou d6sti pr6ce je reahzace dotazovilni
(CAWD. Celkovli podet 93 respondentri piili5 neumoZfluje zev5eobecndni, jisli nedostatek je tak6
'6vod dotazniku, kdy autorka piedpokl6d6, Le nilkup ie5i principi6lnd maminky, i kdyi, dal5i d6sti
dotazniku umoZiluji odpovdd i muZrim.
V re5er5ni d6sti pr6ce (kap.2-5) autorka vhodnym zprisobem prezentuje informace o ie5en6m t6matu,
nicm6nd v ndkterych d6stech by mohla bfi anallza SirSi a hlub5i (spotiebni chovdni a n6kupni
rozhodov6ni), ndkterd d6sti naopak mohly blit strudndjSi (kap. 4), piidemZ z hlediska struktury by
ndkter6 dSsti kap. 3 (postoje apod.) mohly piedch6zet ndkterym dfstem kap.2.
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Autorka se v r6mci prhce vdnuje spf5e omezend trhu jednordzovlich plen, coL. m:irLe b;it pro dten6ie
neorientujiciho se v dan6 problematice sloZit6. Autorka tedy nedoktuala zcela opiit realizovan6
dotaznikov6 Setieni o piedchozi analyzy (trhu, sekund6rnich zdrojtt, vdrnostni karet atd.) a studentka
bere ndkter6 piedpoklady jako fakt a nepodrobuje je odborn6 diskuzi. To je u bakal6isk6 pr6ce do
urdit6 miry zastupiteln6, avSak pr6ce pak prisobi do urdit6 miry nekonzistentnd, resp. dten6ii mohou
ndkter6 aspekty trhu jednortnovlchplen a spotiebniho chov6ni na ndm uniknout.
V kap. 6.7 autorka shrnuje dosaZen6 vystupy sv6ho vyzkumu, vdetnd dildich doporudeni pro nabizqici,
kter6 v5ak nejsou rozpracovftny. Bylo by vhodn6 16pe strukturovat zhkladni vystupy prhce, napi. podle
jednotlivych d6sti marketingov6hb mixu, distribudniho procesu tak, aby byly zjiStEn6 infdrmace snine
uchopiteln6.
Zformillniho hlediska vpr6ci tachi.zim dfldi chyby, napi. ndkter6 formulace (str.45) nejsou zcela
obratn6 a odbom6, tak6 n6kter6 typy grafir mohla autorka volit vhodndji, napi. obr. d. 14.

Celkovd pr6ci navrhuji hodnotit spi5e klasifikadnim stupndm dobie.

Oti.zky a piipominky k blii5fmu vysvdtleni pii obhajobE:a

V 26v6ru konstatujete, Ze se ,nnoilo spotiebitehi pii n6kupu jednor6zovych plen iidi emo{emi. Z deho
tak usuzujete? Ukazuji ndkter6 vystupy Va5eho Setieni opak?

Pii prezentaci shrite v bodech jednotliv6 nSvrhy pro firmy nabizejicijednor6zov6 pleny.
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V Plzni, dne29.5.2017 odpis hodnotitele

Metodick6 pozndmlqt

i Oznadte qfsledek kontroly plagi6torstvi, ktenj jste zadalJa do Port6lu ZeU a odfivodndte nt\e pii odrivodndni
klasifikadniho stupnd.
2 Kliknutim na pole vyberte poZadovan;i kvalifikadni stupefl.
3 Strudne zdrivodndni nawhovan6ho klasifikadniho stupnd zpracujte v rbzsahu 5 - l0 vdt.
4 OUzg a plipominky k bliZ5imu vysvdtleni pii obhajobd - dvl aLtii otdzky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalSiskou/diplomovou praci na sekretari6t Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomick6 ZCU - v ptipadd plzeilskd d6sti fakulty: Husova I I - Plzefl 306 14; v piipadd chebsk6 d6sti fakulty: Hradebni
22 - Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnorudnim podpisem modie (pro rozezndni
origin6lu).


