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A) Definovani cilli prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, troveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikacnim stupném:

Struéné zdtvodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:®

Jako cil své bakalafské prace si studentka stanovila zjistit a charakterizovat chovani zakazniki
kupujicich détské pleny, jejich preference a piisobeni marketingovych nastroji na tyto zakazniky.
Domnivam se, e tento cil byl naplnén jen ¢astetné, nebot’ provedeny vyzkum shleddvam pro danou
problematiku nedostate&nym, nikoliv vSak jen z relativné nizkého poctu respondentti. Doporucila bych
nejprve provést ditkladny sekundéarni prizkum a na zakladé jeho vysledki si stanovit cile vyzkumu
primérniho, otazky vhodné do dotazniku atd. Déle postradam hledani pii¢in dané¢ho chovani, napf. i
doporudeni na str. 49, odst. 2 bych naopak ocekdvala jako soudast této bakalaiské prace. Doporuceni
by pak mohla byt konkrétni, zamé&fena na specifické segmenty zdkaznika.

Krom& pom&rné &astych gramatickych chyb jako zédvaZn&jsi spatiuji obsahové a odborné nedostatky.
Na str. 27 je zmitiovana velikost trhu pro nakup détskych plen, ten je vSak mozné na zaklad€ znalosti
natality a primérné délky noSeni plen u déti kvatifikovat mnohem piesnéji. Pojem "specifickd znacka"
neni spravny (str. 28). Marketingovy vyzkum by mél pfedchazet stanoveni nastroji marketingového
mixu. Praktickd &ast nenavazuje na &ést teoretickou. Z vySe uvedenych dtivodli hodnotim tuto

bakalatskou praci stupném "dobie".
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Otazky a pripominky k blizSimu vysvétleni pri obhajobé:’

1. Na str. 10 uvadite, Ze kultura je urdujicim faktorem pro chovani jedince. Pokuste se tedy
identifikovat interkulturalni rozdily rodi¢t malych déti pfi ndkupu a spotiebé détskych plen.

2 Vysvetlete pro¢ v praci uvadite, Ze by pleny méli respondenti vyzkumu nakupovat v Némecku,
kdyZ je vzorek slozeny z obyvatel téméf celé Ceské republiky? Pokuste se zdivodnit preference
spotfebiteld pti vybéru jednotlivych distribu¢nich kanald.

3. Vysvétlete, pro¢ piedpokladate v&k vétsiny dotazovanych mezi 21 a 25 lety (str. 32), coZ se rozchazi
s vysledky vaseho prizkumu. Konkretizujte velikost a sloZeni segmentu zakaznikii nakupujicich pleny
(viz i pfipominka vySe).

Ay'le”

V Plzni, dne 25.5.2017 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifika¢ni stupefi. ;
2 Strugné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a ptipominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajob& — dve aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalatskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipads plzeiiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzett 306 14; v pifpad& chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoruénim podpisem modie (pro rozeznani
originalu).



