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Jméno studenta: Radana PoleSakova
Studijni obor/zaméfeni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalafské prace: Analyza konkurence a konkurenéni postaveni
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Hodnotitel — oponent: Ing. Katarina Halkova
Podnik — firma: KMO FEK ZCU
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroveii souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:’

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Kladem prace je provedend analyza prostiedi firmy Bogel a Krysl, k. s. Dal$im pozitivem je analyza
konkurence, definovéani silnych a slabych stranek jednotlivych konkurenti a jejich porovnani
s vybranou firmou.

Prace vsak obsahuje mnoho pieklept, chyb a nejasné formulovanych vét. Autorka v prib&hu prace
nékolikrat méni jméno spolecnosti z Bogel a Krysl, k. s. na Boegel a Krysl, k. s. Neni také zcela jasné
pro¢ autorka u marketignového mixu definuje a analyzuje pouze tii marketingové nastroje. V pracich
tohoto typu se nepouzivd prvni osoba jednotného ¢isla a piimé citace jsou vzdy uvadény nejen
v kurzivé, ale také v uvozovkach. V praci zcela chybi kapitola pouzitych zkratek. Autorka pracovala
pouze s jednim titulem zahrani¢ni literatury. Navrhy na zlepSeni konkuren¢niho postaveni mohli byt
vice rozpracovany s ohledem na podrobnou analyzu prostfedi a konkurence.




RN R e FAKULTA EKONOMICKA
KULTA EKONOMICKA
P 2APADOCESKE Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

UNIVERZITY
V PLZNI

swwr

Otizky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Vysvétlete z jakého dtiodu jsou v marketingovém mixu definovana jen 3p (strana 22 a 47)?
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Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupei.
* Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
? Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajob& — dvé az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzeniské &asti fakulty: Husova 11 - Plzen 306 14; v pripadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



