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Barbora Slovfkovd

Management obchodnich iinnosti

VyuZiti dark tourism v marketingu destinace

Petr Janeiek

Krit6ria hodnoceni: (1 nejlep5i,4 nejhor5i, N-nelze hodnotit)
A) Definov6ni cihi prirce
B) Metodicky postup vypracov6ni pr6ce
C) Teoretick! zhkladpr6ce (re5er5ni d6st)

D) elendniprhce (do kapitol, podkapitol, odstavcri)
E) Jazykov| zpracovtniprdce (skladba vEt, gramatika)
F) Form6lni zpracov 6ni prhce
G) Piesnost formulaci a pr6ce s odbornym jazykem
H) Pr6ce s odbornou literaturou (normy, citace)

D Pr6ce se zahranidni literaturou, riroveil souhmu v cizim jazyce

J) Celkornj postup ie5eni aprhce s informacemi
K) ZSvdry prSce ajejich formrilace
L) Splndni cihi pr6ce
M) Odborny piinos pr6ce (pro teorii, pro praxi)
N) Spolupr6ce autora s vedoucim prSce a katedrou
O) Pifstup autora k ie5eni problematiky pr6ce

P) Celkoqi dojem zprhce

Do Portflu Z(V nytzadany tento vfsledek kontroly plagirltorstvil:
Posouzeno
Posouzeno - podeziel6 shoda

Navrhuj i klasifi kovat bakal6iskou pr6ci klasifi kadnim stupndm :2
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velmi dobie

Struin6 zdrivodndnf navrhovan6ho klasifikainiho stupni:3

PiedloZen6 pr6ce se zabyvhtdmatem temn6ho turismu a jeho aplikaci na region Chebska. Toto t6ma je
v soudasnosti velmi aktu6lni a m:iu;le se st6t moZnosti, jak zacilit na zikaznick6 vliklenky. Na str. 1 7- 1 8

autorka pi5e o produktu a n6slednd vysvdtluje pojem marketingovy mix. Logidt6jSi by byl opadny
postup. Nejednotn6 je oznadena Sv6tov6 organizace cestovniho ruchu (WTO vs. UNWTO). Pfi
piekladu z anglidtiny ziejm6 doSlo k nesprSvn6mu pouZiti terminu "tlakov6itahov6 faktory - push/pull
faktory". V termilogii se autorka dopou5ti chyb v pouZiti temn6 turistika vs. turismus, balidek sluZeb

vs. zhjezd, zajimavost vs. atraktivita. ObzvlilSt6 z6mdna terminu zf$ezd a balfdek m6 velky dopad na

n6vrh pr6ce. V kapitole 1.6 jsou zmatednd popsdny metody sbdru dat v marketingovdm vyzkumu. Na
str. 48 jsou uvedeny ndkolikr5t celkovd nfklady, coi, je pro dten6ie velmi matouci. V kalkulaci neni
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poloZka, kter6 by pokryla ndklady na marketingovou komunikaci a distribuci produktu. V pr6ci se
objevuji pravopisn6, stylistick6 chyby a pieklepy (napi. str. 19, 19,20,26,29:30,34,46). pies
uveden6 doporuduji pr6ci k obhajobd a hodnotim ji stupndm velmi dobie.

Otflzky a piipomfnky k blitsimu vysvdflenf pii obhajobi:a

Jakou formu marketingovd komunikace a distribuce byste zvolila u navrhovandho produktu?
Je vykalkulov and cena konkurenceschopnd?
Pracuje mdsto Cheb s t6matem temndho turismu v marketingov6 komunikaci m6sta?

V Plzni" dne24.5.2017

Metodickd pozrrirnky:

I Ozradte vfsledek kontroly plagi6torstvi, kteryijste zadallado Port6lu ZCU aodfrvodndte niZe pliodrivodn6ni
klasifikadniho stupnd.
2 Kliknutim na pole vyberte poZadovan;i kvalifikadni stupefi.
3 Strudn6 zdrivodndni nawhovan6ho klasifikadniho stupni ryracujlev roriahu 5 - l0 v6t.
a otbzky a piipominky k bliZ5fmu vysvdtleni pti obhaj obd -- dv| aL tfi otLzky .

Posudek 
9d:I1t?r" spolu s bakaliilskou/diplomovou pracl na sekretaridt Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta

ekonomick6 ZCU - v ptlpadd plzeilskd d6sti fakulty: Husova 1l - Plzef 306l4;vpfipadd chebskd d6sti fakulty:ikadebnl
22 - Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi bft opatlen vlastnoru8nim podpisem modie (pro rczem6nt
origindlu).
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is hodnotitele


