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Téma bakalarské prace: Vyuziti dark tourism v marketingu destinace
Hodnotitel — vedouci prace: Petr Janecek

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani ciltl prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clendni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Pfesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, uroveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spolupréace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi'
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakal4¥skou praci klasifikadnim stupném:? velmi dobie

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

PtedloZen4 prace se zabyva tématem temného turismu a jeho aplikaci na region Chebska. Toto téma je
v soucasnosti velmi aktudlni a miZe se stat moznosti, jak zacilit na zdkaznické vyklenky. Na str. 17-18
postup. Nejednotné je oznadena Svétova organizace cestovniho ruchu (WTO vs. UNWTO). Pii
prekladu z angli¢tiny ziejm& do$lo k nespravnému pouZiti terminu "tlakové/tahové faktory - push/pull
faktory". V termilogii se autorka dopousti chyb v pouZiti temnd turistika vs. turismus, balicek sluZeb
vs. zajezd, zajimavost vs. atraktivita. Obzvlast¢ zaména terminu zdjezd a balicek mé velky dopad na
navrh prace. V kapitole 1.6 jsou zmate¢n& popsany metody sbéru dat v marketingovém vyzkumu. Na
str. 48 jsou uvedeny n&kolikrat celkové naklady, coZ je pro étenafe velmi matouci. V kalkulaci neni
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poloZka, ktera by pokryla naklady na marketingovou komunikaci a distribuci produktu. V praci se
objevuji pravopisné, stylistické chyby a pteklepy (napf. str. 19, 19, 20, 26, 29, 30, 34, 46). Ptes
uvedené doporucuji praci k obhajob& a hodnotim ji stupném velmi dobte.

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajob&:*
Jakou formu marketingové komunikace a distribuce byste zvolila u navrhovaného produktu?

Je vykalkulovana cena konkurenceschopn4?
Pracuje mésto Cheb s tématem temného turismu v marketingové komunikaci mésta?

V Plzni, dne 24. 5. 2017 ___,,P'odpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznacte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portdlu ZCU a odiivodnéte niZe pfi odivodnéni
klasifikagniho stupng.

> Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikadni stupefi. :

? Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupn¢ zpracujte v rozsahu 5 - 10 vé&t.

* Otazky a ptipominky k bliz§fmu vysvétleni pti obhajob& — dvé& az t¥i otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomické ZCU — v ptipadé plzetiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzei 306 14; v piipad€ chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modie (pro rozeznani
originalu).



