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Jméno studenta: Lucie Bryndacova
Studijni obor/zaméFeni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalaiské prace: Celebrity marketing a jeho vliv na ndkupni

rozhodovani spotfebitela

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Lenka Zelenka

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilt prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zéklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Préce se zahrani¢ni literaturou, iroveri souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilt prace
M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':

Posouzeno <
Posouzeno - podeziela shoda ]
Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:2 vyborné

Stru¢né zdiavodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:’

Predkladan4 bakalarskd prace je zaméfena na identifikaci vlivu celebrit na nakupni rozhodovéni
spotfebiteld. Autroka neprve piedstavila teoreticka vychodiska a nasledné se vénovala vysledk
vlastnich vyzkumii. Ty byly provedeny dva - jeden zaméfeny na aktudlni vyuziti celebrit v televiznich
reklamach a druhy zaméfeny na identifikaci vlivu celebrit na rozhodovéni zikaznikd. Velmi pozitivng
hodnotim provedenou analyzu dat ziskanych dotaznikovym Setfenim a pouZiti chi kvadrat testu pro
definici zavislosti. Autorka se velmi dobfe vyrovnala s tim, Ze o celebrity marketingu se v odbornych
publikacich mnoho nepise, v praci pouZila velké mnoZstvi zdrojd, které napomohly ke komplexnimu
zpracovani tématu. Praci hodnotim jako vybornou.
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OtazKky a pripominky k blizSimu vysvétleni pri obhajobé:*

Zkuste vice konkretizovat jedno ze svych doporuceni.

Bles

V Plzni, dne 22.5.2017 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

' Oznaéte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portélu ZCU a odiivodnéte nize pfi odiivodnéni
klasifikaéniho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikagni stupei.

3 Struené zdtvodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

¥ Otazky a pripominky k bliz8imu vysvétleni pii obhajobé — dvé aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipad& plzeiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pfipadé chebskeé &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modie (pro rozeznani
originalu).



