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1 UvVOD

V dneSnim svété je pritomnost médii a zejména televize spojena
s kazdodennim zivotem. Sledovani jak domacich tak zahraniCnich zprav,
poradu a seriall je naprosto béznou a dostupnou zalezitosti. Denné mizeme
vidét mnoho filmu z riznych koutl svéta a nahlédnout tak do zemi vzdalenych
a cizich. Jsou nam takto prfedkladany rizné perspektivy pohledl skrze néz
muzeme vidét nas svét. Jedna z téchto perspektiv je zkoumana v této praci —
pohled na Indonésii skrze cestovatelské cykly Ceské televize.

Globalni medialni sit je tvofena tokem raznych informaci, Appadurai toto
nazyva ,mediascape”, pficemz odkazuje k riznym tokim nejen elektronickych
moznosti, ale i k Sifeni informaci skrze noviny, magaziny, televizi (Appadurai
2003: 35). Podstatné je, Ze skrze svou formu (televizni, filmovou,
dokumentarni) vytvareji pro své divaky obrovsky a komplexni repertoar obraz
a pribéhu, jejichz linie mezi realitou a fikci se smazava (Appadurai 2003: 35).
Informace, jeZ nam jsou podavané, mnohdy neodpovidaji Zitému svétu tamni
spolecnosti, ale spiSe nam srozumitelnym vzorclim zobrazeni ,téch druhych®.
V takovém pfipadé upfednostiiujeme specificka zobrazeni promitajici nase
predstavy o ne—evropskych spoleénostech. Takto sdilené a preferované
motivy budu sledovat na audiovizualnim zobrazeni Indonésie v jednotlivych
epizodach cestopisu..

Pomoci kvalitativni obsahové analyzy je mym cilem rozkryt tyto
preferované dominantni znaky a predstavy, jez jsou Ceskou televizi jako
medialni instituci reprezentovany v cestopisnych cyklech. Jednotlivé epizody
tak zapadaji do urcitych konvenci zobrazeni v ramci cykld — jsou medialnim
produktem, jez svym zpracovanim odpovida na pozadavky svych zadavateld.
Témata nabizenych obsahu se tak opakuji, aby zapadla do konvenéni podoby
znamé jak podavatelim - médiim, tak pfijemcim - publiku (Burton, Jirak 2001:
165 — 166). Vychazim tedy z pfedpokladu, ze audiovizualni material je slozen
zrlznych stereotypnich predstav, které reflektuji vnimani ne-evropskych
spole¢nosti jako ,téch druhych®.



V prvnich Castech prace poukazuji na vyvoj filmu a jeho motivaci k
uchopeni spoleCenského zivota. Soustfedim se zejména na konstruovani
skutecnosti dle zaméru, motivaci i poZzadavku filmare, ktery ma urcité socialni
zazemi a profesni cile. Takovy film je sou€asti medialni reprezentace v televizi
a tak podléha urcitym televiznim pozadavkim a konvencim o zpracovani
audiovizualniho materialu do podoby epizody daného cyklu. Poukazuiji tedy na
stereotypni zpracovani s ohledem na medialni produkt a teorii analyzy
dokumentu.

Déle jsem se zaméfila na stereotypni pfedstavy o ,téch druhych®
s ohledem na kolonialni minulost a pfetrvavani téchto predstav. Zabyvam se
zde, jak se takova stereotypni predstava chova a jaky charakter nabyva pfi
zobrazovani ne-zapadnich spoleCnosti. Zaméfuji se na mytus uslechtilého
divocha a konstituovani evolucionistické perspektivy ,primitivnich spolecnosti*.
Tyto pfedstavy vypovidaji i mnohé o nas. O tom, jak nazirame a chceme vidét
ty druhé, o tom jakym zplsobem se vymezujeme vUci nim a uplatfiujeme nase
vnimani skrze dichotomii ,my versus oni“.

V dalsi Casti teoretického uvazovani se zabyvam podobnosti mezi
pohledem turisty a divaka televizniho cestopisu. Pfedmétem mého zajmu je
autentiCnost pfedavaného obrazu, jenz je reprezentaci dané spoleCnosti, a
jeho utvareni prostfednictvim rdznych znakdl. V takovém pfipadé pripodobriu;ji
obrazovou reprezentaci spolec¢nosti divakovi k turistické perspektivé.

Cilem mé prace je poukazat na udrzovani symbolickych hranic vnimani
,my x oni“ prostfednictvim teorie a audiovizualni analyzy. Na pfipadu ztvarnéni
Indonésie v cestopisnych dokumentech CT jsem se zajimala o tématicky
obsah jak obrazl (zabéru), tak rétorickych figur (komentar), které se opakuiji.
Zameéfila jsem se také na zplsob zpracovani dokumentl (stfih, hudba,...),
abych ukazala, jak mdzou samotny material ovlivnit a dopomoci vytvofrit
Jiktivni“ produkt.



2 FILM — NASTROJ SPOLECNOSTI

Fotografie, video nebo jina vizualni média se stavaji ¢im dal vice
zajmem antropologie, jejich teorii a metod. Dfive byla vizualni antropologie
marginalnim pfedmétem a spiSe o technickych dovednostech nez o
informovanosti, napadech vyuziti a novych teorii (Grimshaw 2001: 4). Prvni
pouziti kinematografu se datuje do roku 1895, kdy bratfi Lumiérové verejné
promitali prvni film. Byli to statické zabéry, jezZ dokumentovaly bézZici Zivot pred
kamerou, tedy ,[...] kamera stala zatimco svét okolo se pohyboval“ (Grimshaw
2001: 18). O tfi roky pozdéji byl fotoaparat a kamera pouzity ve velmi znamé
védecké vypravé do Torresovi uziny roku 1898, kdy tato expedice je
symbolicky povazovana jako zrod moderni antropologie (Grimshaw 2001: 15 —
16). Z této expedice byly pfivezeny prvni etnografické terénni zabéry, které
byly zaznamenany pravé na stroji bratfi Lumiért (Piault 2010: 34). Tyto prvni
filmy uz zaznamenavaly praktiky Clovéka, vztahy, jeho okoli a zaroven
dokumentovaly prvni etnografovu zkusenost a vytvareni si vztahu k objektu
zajmu. Mnozici se obrazy a jejich mnohoznacnost se stala na dalSi Iéta jednou
ze zasadnich otazek. Antropologie zaujimala i vahavy vztah Kk témto
audiovizualnim postupum mozna i proto, ze ,[...] se vystavila urcitému
nebezpecCi, Ze by se mohla dostat do konfliktu s dominantni ideologii
zapadoevropské nadvlady.” (Piault 2010: 34 — 35).

Technické inovace a spoleCensky vyvoj vedli k zachazeni s obrazem
jako se sestfihanymi zabeéry, které vypravi urcCity pfibéh. Pfelomovym dilem
v tomto ohledu je film Muz s kinoaparatem od Dziga Vertova, ktery uchopil
skuteCny zivot skrze filmovou feC — stfihy, zabéry a hudba. Tento film
dokazuje, Ze zivot odehravajici se na platné, je pouze v rukou filmare, jeho
fantazie a umu. Rychle modernizujici svét, rozvoj primyslu a technologie,
rostouci urbanizace a ztoho vyplyvajici zména spoleCenského prostoru se
odrazila i na vnimani skuteCnosti a jejiho uchopeni. Otazkou zde byla také
prikaznost a pevnost zobrazeni samotné reality (Grimshaw 2001: 16).
V antropologii zarovenn doslo k uchopeni domorodého Zivota ve prospéch
vypravéni a tedy konstruovani urcitého fadu, ktery nemusel odpovidat zité

! ....camera was fixed while the world was animated around it.”
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skuteCnosti. DosSlo k otazkam s ohledem na antropologickou etiku vyzkumu o
schopnosti zobrazeni reality, rekonstrukce a fikce pomoci filmové feci (Piault
2001: 39). Film se stal jak analytickym nastrojem spole¢nosti tak objektem
antropologické analyzy.

S pokrokem technologie se audiovizualni prostfedky, tedy i filmy,
rozSifily do celého spoleCenského prostoru a staly se jeji soucCasti. Neustala
distribuce audiovizualniho materialu prostfednictvim dominantnich médii jako
je napriklad televize je vyznamnou soucasti antropologické analyzy a vyzkumu
(Pink :96). Takové médium ,[...] buduje novou formu kosmologie a vytvari novy
socialni svét.“ (Wilk 2002:171), jez boura geografické i kulturni hranice. Denné
muzeme vidét filmy i mnoho cestovatelskych dokumentu, které nam ukazuji
ruzné kouty svéta, pfinaseji informace o jinych spolecnostech a jejich zivoté
Soucasti kazdého filmu je i autorova zkuSenost a motivace, jez jsou ovlivhény
jeho socialni pozici. Studiem filmu tedy mdzeme Zzjistit nejen obsah, ale i
profesni zaméry téch, ktefi se podileli na jeho vytvareni. Analyzou zplUsobu
pouziti kamery a komentard mizeme odhalit rGzné teorie reprezentace, které
vyplyvaji z filmarfova ,rukopisu®.



11

2.1 Médium poznani

Média a jejich komunikace je stale ¢astéjSim tématem rdznych vyzkumda.
Média jsou nedilnou soucasti spoleCenského zivota, vymény informaci a
ziskavani zkuSenosti a poznatkl z oblasti i velmi vzdalenych. Ziskavani
takovych informaci o jinych spoleénostech je zaroveri proces poznavani i
média samotného. Tato absolutni moc komunikace a pfenosu informaci by
proto méla byt neustale zkoumana, jelikoz dokaze utvaret a formovat to, co se
jedinec dozvida o svété. Média tak jsou jednim z hlavnich zdroji mySlenek a
nazoru, k nimz se lidé dostavaji.

Jednim ztypld médii, ktery mé zde zajima je cestopisny dokument
produkovany Ceskou televizi. Na tomto konkrétnim pfipadu nastinim
problematiku perspektivy dokumentarni tvorby, institucionalniho zaméru a
medialniho produktu.

2.1.1 Dokumentarni analyza

Filmovy dokument se v antropologickém vyzkumu stava nedilnou
soucasti analyzy spoleCnosti. - Bud jako vyzkumny aparat Ci nastroj, skrze
néjz a natoeného materialu mizeme analyzovat spoleensky prostor, nebo
jako samotny objekt vyzkumu. Nas zajima druha moznost vyuziti
dokumentarniho filmu a jeho perspektiva, kterou vytvafi pomoci rdznych
filmovych technik jako je stfih, zvuk a komentaf. Vtomto pfipadé na
zpracovani epizod, které jsou CT Fazeny do dokumentarnich film(, je pouzita
teorie dokumentarniho kritika Billa Nicholse.

Pfi definovani dokumentu se Nichols opira o spolecné platformy:
. Vypoved o realité - skute¢né udalosti
. Vypravéni o skuteCnych lidech

. Vypravéni pfibéhu, ktery se déje ve skuteCném svété
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Dokumentarni film narozdil od fiktivniho (hraného) filmu se zaobira
skuteCnymi udalostmi, jez se staly a tykaly pfimo zitého svéta. Neukazuji se
tak vymyslené postavy a déje, jak se to déje ve filmu hraném — [...] nevytvareji
svéty, jeZ nahrazuji svét Zity.” (Nichols 2010: 27). Otazkou je, jak o skutecné
udalosti Ci realité vypravéji, jak moc se podili na vykladu a jakym zplsobem
zobrazuji zemé a lidi, kterych se dana problematika tyka. Dokument tak
vypravi pfibéh, jez je svym umisténim vrealném svété velmi silnym a
poutavym nastrojem vypovédi. Vtomto momentu produktu vS8ak hraje roli
filmar jako tvlrce dokumentu, ktery pouziva rizné prostfedky pro vyjadfeni a
vytvari tak film, jehoz je autorem — vypravéCem. Tvlrce filmu si vybira, co tocit
a ,[...] skryje toho totiz pravé tolik, kolik toho odhali.“ (Nichols 2010: 26).

Jak uz jsem poukazala, film ma mnoho moznosti reprezentace svého
tématu a muze k divakovi promlouvat mnoha zplasoby. Napfiklad pfistupem
tvarce, ktery muze vystupovat ve filmu, respektive je zobrazen a my se
muzeme divat skrze tento reflexivni pfistup na vztahy mezi nim a objektem
zajmu. Promlouva tak na kameru a je soucasti pfibéhu. Film mlize doprovazet
urcity hlas shary nebo mohou byt pouzity titulky. K podtrzeni okamziku zaCne
hrat hudba, jez vyvolava ur€itou atmosféru a pocity v divakovi. Film muaze byt
popisny, poeticky a promlouvat tak stfihovou vazbou. VSechny tyto nastroje
muzeme uplatnit pfi tvorbé filmu a pusobit na divaka svoji perspektivou. Jak uz
vime dokument neni kopii reality — skuteCnosti, jez denné zakousSime, ale je
jeji interpretaci €i reprezentaci.

Dokument nam naskyta pohled do zivota jinych lidi skrze své vlastni
bryle, vlastni pohled a nazory. Témata, problémy, hodnoty zpracovava
prostfednictvim riznych obrazl, zvuk( a promluv, jez jsou uspofadany a tvofri
tak ,hlas dokumentu® (Nichols 2010: 84). Tato perspektiva v nas vyvolava
urCité pocity, nazory a celkové vytvafri nase vnimani svéta. ,Hlas dokumentu*
pfedstavuje nejen uhel pohledu, ale prozrazuje také tvréi schopnost
zpracovani. Pouziva razné filmové prostiedky jako perspektivu, jez nam fika
divejte se na to pravé takto (Nichols 2010: 86 — 90).
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2.1.2 Institucionalni moc

Uhel pohledu, perspektiva a vibec celé zpracovani mnohdy nepodléha
jen filmafim, ale i riznym institucim, projektim ¢i asociacim, které vyrobu
filmu sponzoruji. Filmar tak musi respektovat a pfizpusobit se jejich zajmim
(Gauthier 2004: 154). Instituce, které sponzoruji €i produkuiji film drzi v rukach
monopol, jez ma ,[...] dost velkou moc a dost sily, aby dokazaly dat svému
produktu vlastni charakter[...]“ (Burton, Jirak 2001: 125). Filmaf, ktery poté
jede do terénu todit, si sebou nese nejen fadku socialné naucenych vzorcl
vnimani reality, ale i instrukce na vybér reprezentativnich obrazd a
komentara.

V naSem pfipadé se toto tyka televize, kde jsou cestopisné porady
vysilany a tak musi podléhat urCitym konvencim, jez na né televize uplatnuje.
Bourdieu ve své eseji O televizi piSe o uplatnéni neviditelnych mechanism,
jejichz prostfednictvim se provadéji vSechny druhy cenzury, které ,[...] Cini
Z televize vynikajici nastroj udrZzovani symbolického radu” (Bourdieu 2002: 12).
Vybira si informace, které chce ukazat a ,[...] vyzyva k dramatizaci.” (Bourdieu
2002: 15), tzn. obrazy uvadéné na scénu muze konstruovat tak, Ze nékteré
¢ini bezvyznamnymi a jindy zveliCuje jejich dllezitost a vaznost, pficemz
celkovy obraz nabira smyslu, ktery viibec neodpovida skutecnosti a ,[...] mdze
dat vzniknout mySlenkam nebo pfedstavam, ale i skupinam lidi.“ (Bourdieu
2002: 15 - 17). Vysledny film svym obsahem (vybér témat, komentare)
odpovida zadanym pozadavkim instituci a cilenému medialnimu produktu.

2.1.3 Medialni produkt

Jeden ze zkoumanych projevi medialni komunikace je tzv. medialni
produkt (Jirak, Kopplova 2003: 117). Muze jim byt ¢lanek, kniha, reklama,
fotografie, takika cokoli co Ize urcitym zpusobem zhmotnit. V naSem pfipadé je
takovy produkt epizoda televizniho cestopisného cyklu, ktera je zhmotnéna —
nahrana a mizeme ji urCitym zplsobem zkoumat. Lze znovu piehrat a kdykoli
,.cist® znova, nese ,[...] poznatelny a popsatelny obsah a pfisuzuje se mu
néjaky vyznam.“ (Jirak, Kopllova 2003: 117 — 118).
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Epizoda je tudiz sousled témat — prvkl obsahu, které jsou ur€itym
zpusobem vybrany a usporadany (Jirak, Kopplova 2003: 119). Tvofi celek,
jehoz prvky — témata lze sledovat, popsat a interpretovat. Dokumentarni
cestopis muze mit rizné podoby zpracovani. Obecné je cestopis chapan jako
film, ktery ,[...] zprostfedkuje odlisSnost a ¢asto i kouzlo vzdalenych mist, maze
zdurazriovat exotické nebo neobvyklé aspekty.” (Nichols 2010: 165). Toto
kouzlo a exoti¢nost mize byt rizné zpracovano v témata, ktera nas zajimaji a
koresponduji s pozZadavky institucionalni moci a konceptu celého cyklu.
Medialni vystupy tak mohou vykazovat pfi celkovém pohledu vyrazné shodné
rysy, které jsou pravidelné, opakuji se (Burton, Jirak 2001: 163). Tématické
prvky i zpracovani lze oCekavat stejné pro vSechny dily jednoho cyklu, pficemz
to maze byt spojeno i s o€ekavanim divaku, jez se na cestopisny porad divaji
— oCekavaji urcity typ poradu (typ medialniho produktu) (Bignell, Orlebar 2005:
59).

Ustaleni formy medialni praxe €i zplsobu jednani po Case ziskava svou
pravidelnost a strukturu, ktera je zfejma obyc€ejnym lidem, a mize tak nabyvat
formy instituce (Jirak, Kopplova: 58). Jako medialni instituce splfiuje predstavy
a oCekavani, které hraji vyznamnou roli v Zzivoté modernich spole¢nosti. Tato
instituce naplfiuje ur€itou funkci pfedavani poznatkl o prostfedi a vytvari
vztahy mezi soucCastmi spoleCnosti (Jirak, Kopllova 2003: 58 — 59).
Pozorovanim takovych forem pfedstav muzeme tedy zjistit nejen fungovani
instituce a jeji produkci vyznamu, ale i fungovani Sirokého socialniho pohledu
o dané problematice v celé spoleCnosti.
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3 STEREOTYPY

Cestopis je soucasti televizniho vysilani, musi byt tedy srozumitelny pro
své divaky. Soucasti porozuméni je i kategorizovani a tfidéni, Cehoz je
neodmyslitelnym prostfedkem stereotypizovani skutecCnosti. Stereotyp a jeho
uchopeni riznymi védnimi obory je dnes velmi dllezitym konceptem kulturni
analyzy a masové komunikace. Je to hlavni diskurzivni prostfedek
ideologického konstruovani socialnich skupin a kategorii (Pickering 2001: 1).
Stereotypy urcitym zpusobem poskytuji uniformni asociace zafazeni dle
urCitych shodnych znakl. Napfiklad byt Zenou s blondatymi viasy nebo
muzem Cerné pleti - znamena byt izolované zarazen stereotypem ,blondyna®,
.cernoch (Pickering 2001: 4). Pokud tedy néjakou kategorii €i znak zatizi fixni
idea, ktera plvodni neutralni kategorii hodnotové zabarvi, hovofime o
stereotypech (Allport 2004: 214). Allport mluvi o stereotypu jako o nastroji,
ktery slouzi naSemu kategorickému vnimani néjaké skupiny, a jako o nastroji
ke tfidéni C&i vybéru, jeZz naSe vnimani zjednoduSuje a Cini jej méné
komplikovanym (Allport 2004: 215 — 216). Takova pfedstava Ci obraz je tedy
obvykle zjednodusSujici a pevny na zakladé diskriminace hodnot a aktérskeho
jednani lidi jako osobnosti.

Ve své specifické formé jsou stereotypy charakteristikou obrazu ,téch
druhych®, ktery byl v Evropé konstruovan v 19. stoleti. Pfi¢emz tento koncept
oznacuje nékoho nebo né&jakou skupinu kolektivné jako ,ti druzi®, ktefi se ve
své odliSnosti vymezuji va&i tomu, co je nazirano jako bezpecné, normalni a
obvyklé (Pickering 2001: 47 — 48). Je zde tedy viditelny rozdil mezi ,nami“ a
Lemi druhymi“ skrze zobecrnovani jinakosti — jsou stereotypy, jez je sdruzuji a
kategorizuji do jakési pomysiné spolecné skupiny (Pickering 2001: 48).
Pickering vSak nesouhlasi s prostym zjednoduSenim a zdanlivé koneCnym
feSenim stereotypu jako jednoduchého, daného vyznamu. Snazi se obsahnout
pojeti stereotypu v konceptu vytvareni ,téch druhych® v ramci kolonialistické
minulosti s pfesahem do soucCasnosti. Stereotyp neznamena pouhé
zjednoduseni a mylnou reprezentaci (Bhabha 1983: 27).
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Dulezitym rysem kolonialniho diskurzu je zavislost na ideologické
konstrukci jinakosti jako stalému, stabilnimu a pevnému konceptu
reprezentace (Bhabha 1983: 18). Stereotyp zarazuje skupinu nebo jednotlivce
jako "ty druhé.", nicméné tato jinakost je tvorfena skrze paradoxni strategii. Na
jedné strané Bhabha tvrdi, Ze osoba nebo skupina je obéti stereotypizace jako
neménného a pevného fadu (Bhabha 1983: 18). Jednotlivec je tak v podstaté
ontologicky zafazen bez moznosti zmény a odliSnosti. Na strané druhé je vSak
nutné tuto jednoznacné identifikovatelnou konstrukci jinakosti neustale
opakovat a znovu potvrzovat (Bhabha 1983: 18). Opakovani tedy zpochybruje
prave tuto stalost, jelikoz si klade za cil neustale se reprodukovat. Disledkem
je, ze stereotypni vystavba, jez se musi neustale opakovat, tak neni potvrzena
jednou provzdy a je tfeba ji fikat znovu a znovu. Tuto paradoxni situaci nazyva
Bhabha jako ,proces ambivalence*.

Bhabha zpochybriuje stereotyp vjeho definici jako fixni a pevné
ustanoveni pravé na zakladé neustalého opakovani, které se déje i skrze
televizni porfady. Mnoho stereotypnich predstav se zménilo, mnoho zlstalo
nebo modifikovalo. Stereotypizace se Sifi televiznim prostorem k divakovi;
zprava Ci obraz musi byt lehce sdélitelné a srozumitelné. Televizni obraz
neodmyslitelné patfi ke tfidéni riznych kategorii od produktd pro muze a zeny
pres politické a zabavné porady a serialy po dokumenty pfinasejici obraz o
tajemnych a vzdalenych koncCinach svéta. Zobrazeni je velmi uzce spjato s
konceptem vytvafeni obrazu a reprezentace jinych spoleCnosti - ,téch
druhych®, které jsme mnohdy nepoznali na ,vlastni kizi“. Ktomu pfispiva i
stereotypni zobrazeni ne—evropskych spoleCnosti, se kterymi divak mnohdy

nema zadnou osobni zkuSenost.
3.1 ,,Primitivni spole¢nost*

Stereotyp a koncept ,téch druhych® jsou ruku vruce svazany se
strategickymi  pozicemi konstituovani kolonialni moci nad ,primitivni
spoleCnosti®. Jak tvrdi Pickering stereotypni forma ne—evropské populace je
vytvofena a zobecnovana na zakladé konstruovani ,primitivnich spoleCnosti*.

2 .process of ambivalence*
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LPrimitiv byl souéasti zosobnéni pro evropské ‘ty druhé‘ a mohl byt situovany
na jakoukoli cast ne—evropského svéta radéji nez na jednotlive zemé (i
kontinenty.“ (Pickering 2001: 51).

3.1.1 Mytus uslechtilého divocha

Zabéry domorodého obyvatele na pozadi pfirody nedotknutelné zapadni
civilizaci jsou Casto estetické a stylizované prvky, jez muzeme v médiich
pozorovat. Je to standardni vyobrazeni domorodého Clovéka, které je z velké
Casti zalozeno na evropském stereotypu ,uslechtilého divocha®, jez je v tomto
okamziku osvéd&enou konstrukci baleni plvodnich obyvatel jako ,ti druzi*
(Prins 2002: 58). Velké mnozstvi domorodych obyvatel ve filmu a televizi
v poslednich letech odpovida a komunikuje obrazy, jez reflektuji Rousseauvu
touhu po ,uslechtilém divochovi“ (Petters — Little 2003: 13).

Tento mytus je spojen zejména s dobou evropského osvicenstvi a
autorem J. J. Rousseauem, pro né&jz byl domorody Clovék harmonicky spojen
s pfirodou bez dotyku civilizace, neznaly zlozvyku, dobra a zla, Zijici v souladu
sam se sebou a svym okolim v mirumilovnosti. White ve své eseji popisuje
pojem uslechtilého divocha od prvnich setkani s domorodci v Novém svété
jako ,[...] projekci snu o rajské nevinnosti [...]* (White 2010: 232), ktera byla
zaroven i no¢ni mUrou pro evropské moreplavce. V popisech nachazime hned
nékolik porusSeni evropskych tabu: nahota, spoleCné vlastnictvi, absence
zakona, pohlavni promiskuita a kanibalismus. ProC tedy doSlo ke konceptu

vzneSeneho divocha, kdyz se tenkrate domorodci jevili ,jako zvifata“?

White tento vyvoj pfipisuje k apelaci na tehdejSi burzoazii. Tvrdi, ze
Diderot i Rousseau pouzivali tuto dialektiku ,[...] k utoku na evropsky systém
spolecenskych privilegii, zdédéné moci a politického uatlaku [...], jez mél
dolehnout jako rana na Slechtu, ne zachranit divochy.“ (White 2010: 239).
VzneSenost divocha tak byla neustale posilovana novymi informacemi
z Nového svéta, ne ve smyslu zaostalosti, ale jejich odliSnosti od evropske
spoleCnosti, a to jak ve smyslu pozitivnim, tak negativhim. Béhem 19. stoleti

¥ The primitiv was a composite , pormanteau figure for Europe’s Others, and could be located in
various parts of the non — European world, rather than in any particular country or continent.”
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se mezi nejlépe prodejnymi knihami objevily pfibéhy od cestovatell (napfiklad
z Afriky), které popisovaly C€asto ruzné cCasti kontinentu jako ztraceny
pozemsky raj (Pickering 2001: 52).

3.1.2 ,,Primitiv* jako fiktivni iluze

Konstruovani  ,primitivnich  spoleCnosti“ je spjato s vyvojem
evolucionismu v 19. stoleti jako protipdl civilizované spolecnosti. Klasické
prace tohoto obdobi Bachofena, Mainea, Lubbocka, McLennana, Morgana,
Taylora pfedpokladaji pfimy vyvoj od primitivni spoleCnosti skrze ruzné
mezistupné a faze ke spoleCnosti moderni (Kuper 1988: 2). Tento vyvoj
ukazoval vysoce staticky a hiearchicky model s dynamickym systémem
rozvoje spoleCnosti. Zapad tak byl na vrcholu tohoto ZebfiCku a protipdl
primitivnich spoleCnosti v Africe, Australii,... Ty reprezentovaly jednoduchou
formu lidské existence, kdy zapad byl daleko pred nimi. Ztélesfioval vyspélost,
sofistikovanost a racionalitu evropské civilizace (Pickering 2001: 54). ,Ti druzi®
byli povazovani za historicky odliSné.

,Primitivni spoleCnost® se dle Kupera objevuje pravé v tomto obdobi a
vytvari tak prostor témér 100 let, kdy se pro antropologii stava tento predmét
hlavnim tématem. Historie téchto teorii je spjata s historii iluze (Kuper 2005
:10). Jelikoz primitivni spoleénost nikdy neexistovala, byl to typ clovéka
zosobnénym fantazii (Pickering 2001: 57). lluze primitivniho clovéka se
proménila videalni typ a poté teoreticky model, zatimco vten samy cas
slouzila jako ideologické palivo pro moderni spolecnosti (Pickering 2001: 58).

,Objeveni exotickych spolecenstvi vedlo k pokustim ,rezZirovat® pribéh
Jejich existence, uchopit jejich starosti v ramci naSich kategorii pojimani
reality.” (Piault 2010: 38).

V antropologii se od té doby ustoupilo od tohoto konceptu a soustfeduje
se na studium kultury jako systému hodnot, norem,... Evropska civilizace neni
uz jakymsi pomysinym vrcholem na fiktivnim Zebficku iluze a fantazie. Zpusob
jakym jsou dnes zobrazovani lidé ne—evropskych zemi vSak nadale odpovida
konceptu ,téch druhych®. ,Oni“ nejsou ,my“ a naopak. Vzajemné vymezovani
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se mulze ubirat cestami ruznych stereotypnich predstav, pfiemz obraz
spoleCnosti je tak jasné zredukovan do ur€itych pro danou spoleCnost
typickych znakl. Vypovidajici obrazy a komentafe v dokumentu tak nejsou
pouhym zaznamem ,skuteénosti®, ale interpretaci sdileného nazirani na ne-
evropské spoleénosti. Cinnost zobrazovani je tak propojena komplexnimi
mocenskymi vztahy, které jsou mezi filmafem — filmem — divakem vyZadovany,
pfijimany a chapany.

3.2 Orientalismus

Je zde dulezité podotknout, Ze obraz téch druhych by neexistoval bez
,nas“. Tendence takového zobrazeni a pfedstavé pfinasi Said ve svém dile
Orientalismus. Edward W. Said se ve své knize vénuje nejen oboru, ale i
Sirokému diskurzu, jez vytvari v oblasti Orientu mocenské vztahy. Chape tento
diskurz jako ,[...] instituci, ktera zkouma vyroky o Orientu, autorizuje nazory na
néj, popisuje Orient a uCi o ném, objasriuje ho a fidi. Stru¢né freceno,
orientalismus je postupem, jimz Zapad Orientu vladne, restrukturalizuje jej a
spravuje.” (Said 2008: 13). Jde o systematicky pfistup zapadniho mysleni o
Orientu, ktery jej ovladl a komplexné vytvafi v nékolika rovinach — politicky,
vojensky, sociologicky, ideologicky, kulturné, védné i umélecky (Said 2008: 11
- 13). Orient tedy neni neménnym, pfirodnim faktem a neexistuje sam o sobé,
ale je vytvaren evropskym a zapadnim smyslenim o ,téch druzich® na vychodé
a mocensky vymezen v binarni opozici na sobé zavislych kategorii — zapadu a
vychodu. Dle Saida identita Orientu je tak stvrzena vic&i zapadu jako kontrastni
svym obrazem a zkuSenosti mezi zapadem a vychodem. MlzZe tim ve
skuteCnosti vypovidat vice o zapadu, resp. zapadniho pohledu, nadfazeném
postaveni a utvareni imaginarniho zemépisu. Orient dle Saida tedy neni ni¢im
jinym nez ,[...] typ jazyka, mySleni a predstav [...]* (Said 2008: 88), na kterém
se podili vSichni, kdo ho pouzivaji a podileji se na jeho distribuci. V souhrnu
jde tedy o vytvareni simulakra Orientu prostfednictvim jakéhokoli nastroje jako
je kniha, &asopis, slovnik, recenze, film... Tedy ruznymi institucemi, jez
popularizuji orientalni stereotypy a klisé (Said 2008: 190).
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Obraz cizinct v médiich je tedy protipélem evropskych zemi - exotické
zobrazovani tradi¢nich spoleCnosti oproti vysoce civilizované a moderni
spoleCnosti. Orientalismus je konceptem, jez dnes média pouzivaji
k zobrazeni ne—evropskych zemi. Nevychazeji tak z etnografickych a jinych
znalosti, ale ze stereotypizace cizincl a vymezovani se vUci ,tém druhym®.

PfestozZe je kniha Orientalismus dnes velmi oZzehavym tématem diskuze
a kontroverzni knihou na védeckém poli, je pouziti jejich mySlenek na televizni
vysilani dualezité k zobrazovani ur€itych pfedstav a hodnot o ne-evropskych
zemich. Ty se Sifi timto vefejnym a vysoce rozSifenym médiem jako zapadni
potfeby poznani a porozuméni ,tém druhym®. Vliv masmédii tak
s pravidelnosti pfinasi jednotlivé ,davky“ stereotypizovaného obrazu o
nezapadnich spoleénostech. Svym zplsobem reflektuje vefejné minéni a
postoje.

3.3 Turista jako divak

Kulturni identita dnes reprezentuje vice jak dfive 2 hlavni véci zaroven:
objekt volby a sebe — konstruovani skrze spotfebni (kunzumni) ¢innost a
zfejmymi produkty biologické, genetické a lidské podstaty (Comaroff edc.
2009: 1). Rostouci uvédoméni své identity, existence a etnicity je dnes vice
soucasti komoditizace (spotfeby) a mnohem vice nez dfive je ekonomikou
kazdodenniho zivota (Comaroff edc. 2009: 2). Uvédoméni, kdo jsem ja —
subjektivizace, se netyka uz jen pfislusnosti k urcité skupiné, pocitu
sounalezitosti a jinakosti, ale mnohem vice reprezentace a manifestace
raznymi produkty od biologickych (barva kuze, vlasu,..) po kulturné -
nauCenych (ritualy,...). Komoditizace a racionalizace téchto véci se stava
objektem i medialni reprezentace. Manifestace produkty, které jsou typické Ci
tradi¢ni, podléhaji zobrazovanym konvencim ,téch druhych®.

Greenwood mluvi o komoditizaci mist a oblasti, kde se diky turistickému
prilivu obyvatel, stalo z tamni kultury &i spoleCnosti dalSi spotfebni zbozi, které
se prodava diky kapitalistické moderni ekonomice a trhu (Greenwood 1977:



21

129 — 138). Lokalni kultura je tudiz vidéna a vnimana veskrze soustfedénim
se na suvenyry, hotely, benzinky ¢i alkohol (Greenwood 1977: 173). Je s ni
jednano jako se zbozim. Soucasti této perspektivy je i samo vnimani
obyvatel, jez jsou nedilnou soucasti tohoto systému. Je dobfe znamo, Ze
uméni a ritualy aborigind na Nové Guinei, tanec Balinézanu, byc&i zapasy,
voodoo obfady nebo cikanské tance se zménily, anebo byly zniCeny diky
zachazeni jako s turistickou atrakci (Greenwood 1977: 173). Smysl, jez mél
ritual pro obyvatele dfive, byl diky komoditizaci nahrazen jinymi hodnotami -
.performance” pro divaky - turisty. Mizeme byt fascinovani tamnim zivotem,
coz je ale mistifikaci opravdové a realné skuteCnosti. Vidime, co je nam
dovoleno, co povazujeme za atraktivni; a zlstdva nam skryta intimita a
skuteCny prozitek.

Cestopisny dokument je svym zpracovanim nahlédnutim do jinych
spoleCenstvi. Tato zkuSenost |ze zazit cestovanim a poznavanim jinych zemi
a jinakosti prostfednictvim moderniho fenoménu cestovani — turismus. Lidé,
ktefi jezdi na dovolenou at' uz za jakymkoli cilem, se snazi zakusit a Zit néco
jiného nez ve svém kazdodennim zivoté. Turismus nabizi nevSedni zazitek
v opozici ke kazdodennimu zivotu doma a v praci (Graburn 1989: 22 - 24). Je
to volnoCasova aktivita, ktera v sobé nese opozitum jako je organizovana
prace. Je to jeden z projevd, jak je prace a volno organizované a separované
ve sférach socialniho zivota a praxe v moderni spoleénosti. Jinakost zazitka se
k nam dostava i skrze televizi, jejiz cestopisy muzou zprostfedkovat a lakat na
zazitek exotiky a dobrodruZzstvi.

Cestovani lze interpretovat jako reakci na domnélou nepravost
modernich spole€nosti s naslednym hledanim autenticity pfed — industrialnich
spole€¢nosti (MacCannell 1973: 595 - 598). Tato mySlenka je podobna
Rousseauovu ,uslechtilému divochovi® - volnost od zkazené omezenosti
civilizace a pfinos z pfirozeného zivota. Spokojenost turisty mize byt tak
samotna Zita realita (MacCannell 1973: 596). A tak podivana, ktera splfuje
pozadavky divaka o autenticité, mize pfFinést vétSi uspokojeni nez samotna
skute€nost.
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Urryho koncept ,tourist gaze“ vystihuje perspektivu, kterou mame
pfedem vytvofenou ruznymi spoleCenskymi mechanismy. Podle négj je
turismus o spotrebé zboZi a sluzeb, které jsou v urcitém smyslu nadbytecné,
ale jsou konzumovany a hypoteticky generuji pfijemné a odliSné prozitky od
téch typicky vyskytujicich se v kazdodennim zZivoté. Soucasti takového zazitku
je pohled, ktery je sadou perspektiv riznych scén, napfiklad krajin a mést
naprosto odliSnych od vSedniho vnimani (Urry 2002: 1). KdyZ odjedeme pryc
na nam ne&jaké neznameé misto, divame se na prostredi okolo sebe s ur€itym
zajmem, zvédavosti a prostfedi k nam promlouva zpusobem, ktery o¢ekavame
a ocenujeme (Urry 2002: 1). Tento pohled je spoleCensky organizovan a
systematizovan. Mista, ktera si vybirame pro traveni volného €asu jsou tedy
utvarena skrze ,tourist gaze“. OCekavani, jez jsou s mistem pobytu spjata,
jsou konstruovana a podpofena mnoha variantami ,ne-turistické“ praxe (film,
televize, literatura, ¢asopisy, nahravky a videa), ktera tak konstruuje a posiluje
tento ,tourist gaze® (Urry 2002: 3). Tento pohled se zaméfuje na rysy a znaky
prostiedi krajin a mést, jez jsou oddélené od kazdodenni zkuSenosti, a tak
jsou nahlizeny ve smyslu neobyc€ejnosti a voleny jako rlizné turistické znaky a
obrazy.

Zobrazeni turistickych zajimavosti ¢asto zapojuje riizné formy socialnich
vzorcl s mnohem vétsi citlivosti na vizualni prvky krajiny nebo mést, nez jsou
normalné reflektovany v kazdodennim Zivoté. Tento pohled Ize vizualné
objektivizovat a zachytit do fotografii, pohlednic, filmu,... Je tak umozZnéno
donekonecna pohled reprodukovat, znovu zachycovat a tim i posilovat (Urry
2002: 3). Snéni a planovani nasi cesty je nejen individualni ¢innost, ale je i
socialné organizovano a to zejména konzumaci téchto vizualnich médii, které
jsou ustfedni ve tvorbé pohledll pozadavku na dovolenou (Urry 2002: 74).

,jourist gaze® je konstruovan skrze znaky a rysy, jez turismus
shromazduje. Napfiklad: Clovék vidi na pohlednici dva libajici se lidi pfed
Eiffelovou vézi - zachycenim na této pohlednici je tak ,véEné romanticka
Pafiz“. Sdilené predstavy lidi jsou dle Urryho kulturni praxe turismu, ktera
konstituuje preferované socialni aktivity, skrze jez jsou lidé vedeni
v pozadavcich, kam chtéji jet, na co maji koukat a s jakymi typy lidi se chtéji
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setkat, tedy: ,[...] ‘tourist gaze* je fizen specifickym kulturnim povédomim o
tom, co je neobyéejné“* (Urry 2002:59)

Baudrillardovymi (1983) slovy a argumentaci je, Zze to co opravdu
konzumujeme jsou znaky nebo reprezentace a socialni identita je
konstruovana skrze vyménu téchto hodnotnych znakl (Urry 2002: 75), jez je
spotfebovana spoleénosti spektakiu (Debord 2007). Pritazliva a efektivni
podivana zastira a pretvafi skuteCnost. Hledani autenticity od domnélé
nepravosti moderniho svéta je jen hledanim iluze. Autenticka realita se stala
obrazem — virtualni realitou (Baudrillard 2001: 8 — 13). Zavrazdéni reality se
(Baudrillard 2001: 13). Realita tedy mizi v mnozstvi medialnich reprezentaci a
tvofi pouze zdani bez odpovidajici skute¢nosti - ,[...] produkce zdani“ (BjeliC
2006: 404). VSe, co bylo dfive prozivano se v moderni produkci vzdalilo
reprezentaci a stalo spektaklem.

L~Spektakl ve vSech svych specifickych podobach, at’ uz jako informace Ci
propaganda, reklama Ci pfima spotfeba produktu [...] tvofi soucasny socialné
dominantni model Zivota. Je vsudypfitomnym potvrzenim jiz uskute¢néné
volby v ramci produkce [...]. Forma i obsah spektaklu jsou bezvyhradnym
ospravedInénim podminek a ucelu stavajiciho systému.”“ (Debord 2007: 4)

4 ...the tourist gaze is structured by culturally specific notions of what is extraordinary “.
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4 METODOLOGIE

Analyzu dild provadim rozborem rétorickych figur, které jsou vzdy
doprovazeny obrazem. Tato audiovizualni sdéleni jsem rozdélila do kategorii,
u kterych jsem sledovala Cetnost vyskytu. Kategorie byly voleny v ramci mého
teoretického vymezeni, respektive za predpokladu polarizace zobrazeni ,my*“
versus ,oni“. Pracuji tedy s binarnimi opozicemi, které jsou vlastni pro
vyobrazeni a chapani mezi cizi spole¢nosti ¢i zemi a evropskou (zapadni)
spole¢nosti®. Tyto kategorie jednotlivych dichotomii jsou navic neslugitelné,
hierarchické a jedna strana vzdy degraduje tu druhou. Zaroven vSak nemohou
existovat jedna bez druhé.

Pro uchopeni symbolickych hranic jsem si vybrala pravé Indonésii,
jelikoz jsem ocCekavala markantni rozdily v zobrazeni mezi evropskou a ne-
evropskou spole€nosti. Z téchto pozic jsem zvolila nize popsana témata, ktera
jsem poté kvalitativné vyhodnotila. Jsem si védoma toho, Ze muj vyklad je
jeden z mnoha moznych zpusobu a pfistupl k porozuméni dané problematice.
Jak uz jsem dfive zminila, obraz pUsobi na svého divaka a snazi se néco
sdélit. Tento zamér jsem se pokusila rozkédovat a interpretovat nastinénou
perspektivou.

K rozboru dili jsem pouzila kvalitativni obsahovou analyzu, abych
odkryla a vyhodnotila stereotypni zobrazeni. Obsahova analyza na zakladé
frekvence nami zvolenych prvkd umoznuje vyskyt analyzovat a poté
kvalitativné vyhodnotit. Zvoleny postup a jeho nasledny vysledek je reliabilni a
validni (Krippendorf 2003: 18). Tato metoda se zacala vyuzivat k analyze textl
novin jako nové se rozSifujici medium komunikace (Krippendorf 2003: 6).
S narUstajicim vlivem masmédii se tato metoda pouziva k mapovani a analyze
vefejného nazoru, jez reflektuje urcité stereotypy. Snazi se identifikovat a
popsat, jakym zplUsobem je urCité téma zobrazeno ve vybraném Zzanru
(Krippendorf 2003: 28). Obsahova analyza je cestou k porozuméni Castem
textu, obrazd a jejich symbolickych kvalit, které vzdy referuji k SirSimu
kulturnimu kontextu, jeZ jsou soucasti (Rose 2001: 55).

® Viz. Pfiloha Tab. &.1.
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4.1 Postup vytvareni zkoumaného vzorku

Nejprve jsem vyhledala vSechny cestopisné porady, které Ceska
televize vysilala po roce 1989. Tento rok se zda jako logickym meznikem
(s ohledem na politickou minulost Ceské republiky). Nasla jsem pofady (podle
nize popsanych kritérii) a dale nalezla epizody o Indonésii. Cestopisné porady
jsem vyhledala v archivu Ceské Televize na Kavéich horach s pomoci
archivarky pani Hany Petraskové. Archivni data jsou zde ulozena
v elektronické databazi programu PROVYS, kde Ize dle jednotlivych nize
popsanych kategorii vyhledat dané porady. Ridila jsem se klasifikaci programd
dle oficialnich informaci a tfidéni podle CT.

V elektronické informaéni databazi PROVYS archivu Ceské televize Ize
vyhledavat rldznymi zplasoby. Kazdy porad, ktery je odvysilan, je zafazen
svymi tvarci & pracovniky v archivu podle nékolika méfitek. Jednim ze
zasadnich zafazeni je ,typologie EBU* a ,programovy typ“ diky nimz lze
vyhledat pofad dramaticky (serial, telenovela, sitcom,..), zabavny (soutéze,
talk show, reality show,...), hudebni, sportovni, zpravodajsky, publicisticky,
vzdélavaci, dokumentarni,... V pfipadé cestovatelskych poradi zafazenych do
programoveho typu: ,dokumentarni pofad / prirodopisy a cestopisy”, se
nerozliSuje pofad o prirodé nebo spoleCnosti. Je tfeba fici, Zze porady
vyhledané dle této klasifikace neodpovidali mym pozadavkim a musela jsem
vybirat spiSe podle anotace poradu, zkuSenosti archivarky a mych vlastnich.

Na internetovych strankach CT je jako nejstar$i cestovatelsky porad
oznaden znamy Objektiv’, ktery je vak zafazen mezi publicistické magaziny,
tudiz nespada do mé klasifikacni kategorie (programového typu). Taktéz i
pofad Postrehy odjinud. Objevila jsem rovnéz nékolik dili stejného cestopisu
zarazenych pod jiny programovy typ — ,,dokumentarni porad®. Tyto dily se nijak

6 European Broadcasting Union

" Tento pofad je na internetovych strankach CT popisovan jako magazin, ktery chce prosttednictvim
odleh&enych reportazi priblizit eskému divakovi zajimavosti z jinych koutl svéta.

Viz. Ceska televize. Objektiv. Historie pofadu. [online]. [cit. 30. 3. 2012]. Dostupné z:
http://www.ceskatelevize.cz/porady/1096911352-objektiv/1734-historie-poradul/.
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vyrazné neliSili od ostatnich epizod cyklu; zahrnula jsem je tedy do svého
zkoumaného vzorku.

Ridila jsem se klasifikaci pofadt dle CT. Doséah