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Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Hana KuneSova

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cill prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

0) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi e
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikacnim stupném: vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:?

Bakalai'skou praci povazuji za velmi zdafilou. Cil prace, ktery je vymezeny v Gvodu, byl v plné mife
splnén. Autorka analyzuje a porovnava marketingovou komunikaci tii internetovych lékaren. P¥inosem
je prace s konkrétnimi daty, ktera autorka shromazdila za obdobi od 1. 9. 2016 do 31. 3. 2017, kdy
byla registrovéna ve vybranych internetovych lékarnach a jako potencialni spotfebitelka sledovala a
hodnotila pouzivané nastroje marketingové komunikace. Vysledkem je prehledna analyza a hodnoceni
marketingové komunikace vybranych lékaren, porovnani s teoretickymi pifistupy v odborné literatute
anavrhy nékolika konkrétnich doporuc¢eni na zefektivnéni marketingové komunikace. Prace ma
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vhodnou strukturu, text je prehledny a &tivy, formélni Uprava a jazykové zpracovani jsou na vysoké
urovni. Ocenuji aktivitu autorky pfi zpracovani prace a jeji zaujeti pro dané téma.

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pFi obhajobé:*

Podle jakych kritérii je mozné hodnotit efektivnost marketingové komunikace internetovych obchoda?

Uved'te piiklady efektivni a neefektivni marketingové komunikace.
/,/&Mm%a_/

V Plzni, dne 26. 5. 2017 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznacte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portdlu ZCU a odiivodnéte niZe pii odiivodnéni
klasifika¢niho stupné.

2 Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupeii.

3 Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

4 Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajob& — dvé aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pfipadé plzenské césti fakulty: Husova 11 - Plzeit 306 14; v piipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



