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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer3ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace

Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:'
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vyborné

Piedlozend prace se zabyvd marketingovou komunikaci vybranych internetovych obchodli V
teoretické Casti je vhodné predstaveno elektronické obchodovani na trhu B2C a marketingova
komunikace. StéZejni kapitolou je vy€et nastroji komunika¢niho mixu internetovych obchodi. V textu
je dobie kladen diiraz na internetové obchody, vhodné jsou kombinovany zdroje. Vyuziti tabulek a

obrazkl zvysuje celkovy kladny dojem z prace.

V praktické ¢asti je analyzovana a zhodnocena komunikace tii internetovych lékaren. V jednotlivych
kategoriich autorka dobfe hodnoti jednotlivé prvky komunikace. P¥ili§ strucné je zhodnocena kategorie
Online komunikace, kterd je v pfipad¢ internetového obchodu kli¢ovd. U hodnoceni socialnich siti
chybi podrobnéjsi vyhodnoceni reakei uzivateld na zasilané prispévky. S ohledem na trendy v
komunikaci by bylo vhodng&jsi hodnotit socialni sit€ v samostatné sekci podrobnéji.

Cile prace a zasady jsou splnény. I pies dil¢i nedostatky hodnotim praci jako "vybornou".
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Otizky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Jaké faktory byste u internetovych obchodd hodnotila z pohledu SEO analyzy?
Jak uzivatelé reaguji na Facebooku na piispévky uvedenych lékaren (jaké jsou poéty sdileni, like)?
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Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika&ni stuperi.
> Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otézky a pripominky k blizsimu vysvétleni pii obhajobé& — dv& aZ tFi otézky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadé plzeiiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v ptipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnorué¢nim podpisem modfe (pro rozeznini
originalu).



