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Jméno studenta: Daniela Kubanova
Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalaFské prace: Faktory ovliviiujici rozhodovaci proces zikaznika pfi

vybéru bryli

Hodnotitel — oponent: Ing. Jan Petrtyl, Ph.D.
Podnik — firma: FEK ZCU v Plzni
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovéni prace

C) Teoreticky zéklad prace (rederni ¢dst)

D) Clen&ni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahraniéni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fedeni a préce s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z préace
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Navrhuji klasifikovat bakaldtskou praci klasifikaénim stupném:’ vyborné
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Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:”

Piedkladanad prace je zaméfena na vyzkum rozhodovaciho procesu zédkaznikd pfi nakupu bryli
Autorka téma uchopila zodpovédné. Nejdrive vystavéla teoretické zaklady. na které nasledné navazala
praktickym vyzkumem. Ocefiuji. Ze neslo pouze o vyzkum na dalku, ale byla pouzita i metoda sbéru
dat p¥imo v terénu. Také vzorek respondentd je pomémé velky. I pfes deklarovana omezeni (vétdinove
zastoupeni zen mezi dotazovanymi) jsou data vyuZitelna. Rezervy vidim na nékolika mistech. Ctenér
textu by ocenil srozumiteln&jsi prezentaci vysledki - celkovych i dilgich. Lepsimu pochopeni by
pomohla napiiklad i graficka prezentace doporudeni formou schématu apod. Dale se v praci na
nékolika mistech nachazeji drobné preklepy/chyby. Deklarovany ukazatel pramérmné mzdy v CR je
pongkud nadhodnocen, idedlni by také bylo ziskat informace o ekonomickém/mzdovém zazemi
respondentt). Celkové v3ak lze konstatovat, ze prace byla zpracovéana poctivé a vysledek tomu
odpovida.
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Otazky a pFipominky k bliZz8imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

1. Jaké praktické dasledky plynou z Vaseho vyzkumu pro oblast marketingové komunikace dané
optiky, zejména s ohledem na reklamu a nastroje online marketingu?

2. Jak hodnoti Va3i praci optika, v niz byl vvzkum také provadén?
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Metodické poznamKy:

' Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupei.
- Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vet,
* Otazky a pfipominky k bliz8imu vysvétleni pfi obhajobé — dvé az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskow/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pFipadé plzefiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzei 306 14; v pfipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modFe (pro rozeznani
originalu).



