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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilé prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad préce (reser$ni cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovéni prace

G) Pfesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préace se zahrani¢ni literaturou, uroveri souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos préce (pro teorii, pro praxi)

N) Ptistup autora k feSeni problematiky price

0) Celkovy dojem z préce
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifika¢nim stupném:’ velmi dobre

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Studentka v tGvodu definuje cil prace. ReSersni &ast Jje zpracovana solidné, existuji vSak pasaze, kdy
autorka pfehnané cituje z jednoho zdroje (str. 13-15, 27-28, 30-31). Kapitola 2 je nevyvazena oproti
ostatnim kapitolam, a spide by ji v tomto pfipad€ bylo lepsi zahrnout pod kapitolu pfedchozi ¢i ji
rozsifit (napf. vyvoj elektronickych obchodii v CR, jejich ristem a faktory pro Uspé€snost). V uvodu
praktické ¢asti formuluje autorka vyzkumné otazky, v zavéru ale na tyto otazky chybi autoréina
odpoved. Ctenaf dokonce na nikteré vyzkumné otazky v textu odpovéd’ nenalezne (napt. zda obchody
vyuZivaji prvky marketingové komunikace spravng). Autorka formuluje u kaZdého vybraného
obchodu nékolik doporueni pro zlepSeni marketingové komunikace, ne viechna jsou ale dotazena do
konce. Samotné analyza je viak provedena spravné a vhodng graficky doplnéna. Cile préce byly
splnény, cile praktické prace byly vSak splnény pouze &istecns (odpovédi na vyzkumné otazky).
Celkové se jedn4 o zdatilou praci, kterou hodnotim jako "velmi dobroyu".
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Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pFi obhajobé:’

Srovnejte e-commerce v CR dle obratu se staty Evropské unie.

Jak v CR rostlo mnozstvi e-shopti od roku 19947

Co by pro Bonprix a Modino znamenalo ziizeni vydejnich mist? Jaké jsou mozZnosti? Jaké se s timto
krokem poji aktivity? Jaké by to pro oba obchody znamenalo naklady?

V Plzni, dne 1.8 201 3’ Podpis hodnotitele @ i .
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Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupef.
2 Strugné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobg — dvé a tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalatskou/diplomovou praci na sekretaridt Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v piipadé plzeniské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzel 306 14; v pfipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



