FAKULTA EKONOMICKA

‘ i in 7
2APADOLESKE Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

UNIVERZITY
V PLZNI
HODNOCENi BAKALARSKE PRACE
Akademicky rok 2016/2017
Jméno studenta: Anezka Opatrna
Studijni obor/zaméfeni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalaFské price: Vyuziti novych médii v marketingové komunikaci
vybrané fakulty

Hodnotitel — vedouci prace: Petr Janecek
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clen&ni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptresnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troveri souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zéavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezicla shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalafskou préci klasifikaénim stupném:? velmi dobfe

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

PfedloZena prace se zabyva marketingovou komunikaci vysokoskolské instituce s vyuzitim novych
médii. St€Zejni ¢ast prace je spatfovina v navrhu systému komunikace na socialnich médiich fakulty.
Prace se sklada z teoretické a praktické ¢asti. Teoreticka ¢ast je zaloZena na obecnych teoretickych
vychodiscich, jako je marketingova komunikace. Dile je zaméieno vice do detailu na online
komunikaci a aplikaci marketingu ve $kolstvi. Teoreticka ast vychazi z aktualng dostupnych zdroji.
Autorka mohla obzvlasté v ¢asti marketing Skolstvi vyuzit vice vlastni invence a komentait

k soutasnému stavu nahliZeni na danou problematiku. Prakticka ¢4st za¢ina kapitolou metodika, kde je
popsan postup praci. Pro analyzu komunikace je pouzito komparace s vybranymi fakultami. S ohledem
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na rozsah prace a téma doslo po konzultaci s vedoucim k mirnému odchyleni od ptivodniho planu,
proto neni dodrZena jedna zasada ze zadani. Nebylo vyuZito priizkumu na stané studentu a jejich
hodnoceni marketingové komunikace fakulty. Navrhové ¢ast by mohla byt pro lepsi pfehlednost jinak
fazena. Schéma tymu by bylo vhodné zatadit do prvnich &asti navrhu. V praci se vyskytuji pravopisné
a stylistické chyby (napf. str. 15, 16, 22, 25, 39, 42, 57, 58, 62, 75). Studentka pravideln¢ konzultovala
s vedoucim prace i se aktivné podili na nékterych marketingovych aktivitach fakulty pod vedenim
prodékana FEK. Prace spliiuje poZadavky a doporuéuji ji k obhajobé se znamkou velmi dobie

Otizky a piipominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajobé:*

Jakym zpusobem byste komunikovala zamér realizace projektu, abyste zajistila spravny nabor
studentd?

Jaké ptedméty by zvysily kompetence ¢lenti tymu pro praci na projektu?

Jak byste zvy$ila patriotismus u studenti nasi fakulty? I
T

/
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V Plzni, dne 17. 5. 2017 / Podpis hodnotitele

Metodické pozndmky:

| Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pti odiivodnéni
klasifikaéniho stupné.

2 Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupen.

3 Stru¢né zdvodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

4 Otazky a ptipominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajobé — dvé az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pfipadé plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v pfipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoru¢nim podpisem meod¥e (pro rozeznani
originalu).



