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Hodnotitel — vedouci prace: Petr Janecek
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (resersni ¢ast)

D) Clenéni préce (do kapitol, podkapitol, odstaveti)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba v&t, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spolupréce autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

LI

Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:2 velmi dobfe

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

PfedloZena prace se zabyva vyuziti nového fenoménu v oblasti podnikii cestovniho ruchu, kterym je
marketingova komunikace pomoci blogii. Autorka &leni praci na &ast teoretickou a praktickou.

V teoretické Casti je vychdzeno z obecnych pojmi marketing a marketingova komunikace. Dale je

v praci pozornost soustiedéna na komunikaci pomoci blogi a vyuZiti spoluprace s blogery. Pi psani
teoretické Casti specifikované na vyuzZiti v cestovnim ruchu je vychdzeno i ze zahranicni védecké
literatury, coz lze hodnotit jeding pozitivng. Prakticka cast se sklada z nékolika &sti. Jednak jsou
predstaveny konkrétni vybrané blogy a jsou mezi sebou porovnavany. Dale bylo realizovano
dotaznikové Setfeni, které zjidtovalo informace pojici se k cilovym skupinam této formy komunikace.
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Na zakladé komparace blogti a vysledki z dotaznikového $etieni jsou formulovéana doporuéeni pro
praxi, ktera jsou vyuzitelna pfi iniciaci spoluprace s blogery. V praci se vyskytlo nékolik drobnych
pravopisnych a stylistickych chyb (napf. str. 7, 15, 28, 31, 32, 33, 50), které v8ak nemaji zasadni vliv
na kvalitu prace. Autorka se dopustila i drobnych ptestupkil v dodrZovani terminologie (napf.
dubajského turistického ruchu, cilova turistickd destinace). Pro zlep3eni vysledka prizkumu blogti by
bylo dobré porovnat ¢eské blogy a zahrani¢ni blogy. Stejné tak by bylo zajimavé analyzovat pouze
cestovatelské blogy. Na strance 32-33 se objevuji dvakrat stejné tii fadky ,,Cestovatelské travel
blogy...”. Stanovené piedpoklady priizkumu (str. 43) jsou do jisté miry omezenim, kvili vybéru
respondentd, ktery nebyl nahodny. To ma dopad i na nékteré vysledky priizkumu a jejich interpretaci.
Respondenti byli vybrani pfevazné z fad studentii gymnazia, coz by mélo byt pii interpretaci vysledki
zminéno (viz str. 49). Studentka pracovala samostatné a aktivné konzultovala. Pfes uvedené
piipominky a drobné chyby shledavam praci jako kvalitni a doporu¢uji ji k obhajobé se znamkou
velmi dobfe s moznosti jejiho lep§iho hodnoceni na zakladé vykonu studentky pfi obhajobé prace.

Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*
Existuji v CR &ist& cestovatelské blogy? Pokud ano, najdéte ptiklad. Pokud ne, vyhledejte zahraniéni
blog.

Vybrané blogy jsou vytvareny Zenami. Jaky je pomér muZi a Zen mezi blogery.
Existuje piiklad spoluprace s blogery v CR v oblasti ubytovacich sluzeb nebo managementu destinace?

Predstavte ho.

V Plzni, dne 17. 5. 2017 /" Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

' Oznatte vysledek kontroly plagidtorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pfi odiivodnéni
klasifikaéniho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte poZzadovany kvalifika¢ni stupefi.

* Strugné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

% Otazky a pfipominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajobé — dvé aZ tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v piipadé plzefiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pFipadé chebské ¢ésti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem mod¥e (pro rozeznani
origindlu).



