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A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahranicni literaturou, Grovern souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spolupréce autora s vedoucim prace a katedrou

0) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou préci klasifikaénim stupném:? dobre

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Autor se v bakalarské praci zaméfil na marketingovou komunikaci nejvétsich internetovych obchodi
v CR: Alza.cz a Mall.cz. Cil préce, ktery je stanoveny v tivodu, byl z v&t3i &asti splnén. Autor v praci
podrobné popisuje nastroje marketingové komunikace vybranych internetovych obchodt, uvadi dilgi
odli$nosti v jejich vyuzivani a doporuc¢eni adresovana témto internetovym obchodim. Autor nevyuzil
moznosti zjisténé poznatky zobecnit do doporuceni pro volbu nastroji marketingové komunikace
zohlediujici finan¢ni moznosti riznych internetovych obchodi. Slabinou je prace s odbornou
literaturou a citace elektronickych zdroji. Nekteré kapitoly v teoretické ¢asti prace odkazuji pouze na
jeden zdroj (kap. 2: Piikrylova, Jahodova, 2010, subkapitola 3.4: Heskova a kol, 2005). V kapitolach
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5 a 6 jsou odkazy na elektronické zdroje, které nelze vyhledat v seznamu pouZitych zdroja, protoze
citace zdroji neobsahuji Gidaje z odkazi v textu. Autor zapisuje odkazy v textu stylem (alza.cz, 2017a)
a odli3uje jednotlivé zdroje pismenem za rokem 2017, v seznamu pouzitych zdroju ale toto oznaceni
chybi. Totéz plati pro zdroje o internetovém obchodu Mall.cz. Slabsi strankou je také prace

s odbornym jazykem (obcasny vyskyt ne pfili§ vhodnych formulaci). V zavére¢ném porovnani
nastrojii marketingové komunikace (kapitola 7) se znovu opakuji nékteré odstavce z pfedchozich
kapitol.

Otazky a pFipominky k bliziimu vysvétleni pFi obhajobé:*
1) Které nastroje marketingové komunikace pouzivané Alza.cz a Mall.cz povazujete za
nejvyznamnéjsi a pro¢?

2) Jsou nastroje marketingové komunikace pouzZivané Alza.cz a Mall.cz vhodné i pro malé a stiedni e-
shopy? Odpoveéd zdivodnéte.

Amm//

V Plzni, dne 22. 5. 2017 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portilu ZCU a odiivodnéte niZe p¥i odiivodnéni
klasifika¢niho stupné.

2 Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifika&ni stupeii.

3 Strugné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a ptipominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajob& — dvé aZ tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzeiiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v pFipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoru¢nim podpisem modFe (pro rozeznani
originalu).



