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A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, Groveii souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k fesSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:’
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Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupng:’

Student v uvodu definuje cil své prace. Kapitolu 1 povazuji za nedostateCnou. Student dostatecné
nevymezil pojem internetovy obchod, ktery je pro praci stézejni, nevymezil ani kontext a dtlezitost
elektronického podnikani v CR, potazmo EU. Na str. 9 tvrdi, Z¢ "e-shopy.... maji v podstatd
neomezenou pracovni dobu", pravdépodobné vsak myslel oteviraci dobu. Nékteré véty nedavaji v
podstaté zadny smysl - str. 9 - mezi dal§i pozitivum e-shopii lze zafadit ¢as. Pi#i porovnavani
internetového a kamenného obchodu student tvrdi, ze "nakupujici mizZe na strankach internetového
obchodu stravit i n€kolik hodin a v klidu si vybirat". To je sice pravdivé tvrzeni, ale toto miZe
zakaznik udinit 1 pfi navstévé kamenného obchodu (str. 9). Dalsi autorovo tvrzeni - "... je mozné
obchodovat z kteréhokoli mista na svété." Nasleduje pokus o definici B2C e-commerce, ani tato
podkapitola v3ak neni dotaZena. Cela kapitola ¢. 2 vychazi z pouze jednoho zdroje, student se pii
popisu modelu komunika¢niho procesu omezil pouze na text, jenz nedoprovodil graficky. V kapitole
¢.3 se Ctendr v urcitych pasazich nedozvi jejich zdroj. Tato kapitola vychazi pfedevsim z publikace od
Heskové a kol. (hlavné str. 19 - 23), autor zde, stejné jako v predeslych ¢astéch, nevhodné pracuje s
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odbornymi zdroji. Kapitolu ¢. 4 pokladam za absolutné nevyhovujici z hlediska obsahu. Napiiklad
problematiku socialnich médii, kterou si autor predsevzal zabyvat se v tvodu, ma 6 fadkd. Autor
neumi pracovat s textem, konkrétné jej nezvlada ¢lenit (pf. kap. 1 - 3 stranky, kap. 2 - 3 stranky, kap.
3. - 9 stranek, kap. 4 - 2 stranky apod.).

V praktické &asti porovnava student marketingovou komunikaci dvou nejvétSich elektronickych
obchodii v CR - Alzy a Mallu - s cilem formulovat doporuéeni pro praxi. Béhem analyzy se vyskytuji
"doporuceni", ktera jsou viak formulovana povrchné a neni jisty ani jejich pfinos. Nakonec dochazi
autor k zavéru, Ze oba e-shopy hojné vyuZivaji néstrojii marketingové komunikace a vyuzivaji pro
svou komunikaci tymy marketingovych pracovniki. V praci autor nékolikrat pfisuzuje Alze vidéi roli
na poli elektronického obchodu v CR (samoziejmé zcela pravdivé), avsak o Mallu se vyjadfuje jako
obchodu, ktery lze "...povazovat za jeden z vyznamnych internetovych obchodd...".

Student nevyuzil ke zpracovani reSerSe zahrani¢ni literaturu, pracoval pouze s domdci, a to zcela
nevhodné (hlavnim problémem je komparace zdrojii). Prace je psand misty hovorové s obraty, které
nejsou do prace tohoto typu vhodné.

Na zakladé uvedeného hodnoceni lze konstatovat, Zze piedkladana prace nespliiuje pozadavky kladené
na tento typ prace a proto ji hodnotim jako nevyhovujici.

OtazKky a piipominky k bliz§imu vysvétleni pFi obhajobg:’

Jaké jsou nejvétsi internetové obchody v CR dle obratu?

V Plzni, dne ‘Z’L 2. s 4 Podpis hodnotitele /Z\%/

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupei.
? Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a pripominky k bliz&imu vysvétleni pii obhajobé — dvé aZ tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sckretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU - v pfipadé plzenské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzen 306 14; v ptipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modie (pro rozeznini
originalu).



