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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit) l

A) Definovani cilii prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clen&ni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formélni zpracovéni prace

G) Pfesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préace se zahrani¢ni literaturou, Urovenl souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

0) Ptistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi '
Posouzen - neni plagiat

Posouzen - podeziela shoda

Posouzen - je plagiat
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Navrhuji klasifikovat bakala¥skou praci klasifikadnim stupném:> vclmii dobye
Strutné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

|
Tato prace odpovida zakladnim standardm kladenym na bakalafské prace. M4 jasné specifikovany
cile, které byly nasledné naplnény; odpovidd stanovenym zasaddm. Z hlediska obsahov¢ho i
formalniho lze nalézt jen drobné nedostatky. Je tieba vyzdvihnout provedené dotaznikoyé Setent,
véetné jeho nalezitosti jako je stanoveni cilil a pfedpokladd, aCkoliv neni ziejmé, zda studentka
provedla i pilotaz. Kladn€ hodnotim také detailni srovnéni s nejvétsi konkurencni spole¢nosti.
Studentka déle navrhuje celou fadu riznorodych opatfeni v rimei komunika¢niho mixuj kterd by
mohla firmé& v budoucnu umoznit se vice zviditelnit. Nicmén€ urc¢it€ nebude v jejich maznostech
vSechna skutecng realizovat.
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Otazky a p¥ipominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajob&®:

1. Uvadite fadu ndvrht na vylepSeni komunikace firmy a sama v zavéru prace konstatu
b&hem piistich dvou let mohlo dojit k realizaci nékterych z nich. Na které by se podle
v nejbliZ&i dobé nejvice zaméetit?

2. Na stran¢ 23 uvadite ¢lenéni novych nastroji komunikace podle Vastikové (Guerilla
viralni marketing, Product Placement atd.). Naznacujete i souvislosti s pojmem "spam"
autofi pouzivaji rozdilné vztahy mezi t€émito pojmy. Milizete uvést néjake takové srovna
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Metodické pozndmky:

' Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odtivodnéte nize pti odiiv
klasifika¢niho stupné.

2 Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifika¢ni stupeft.

3 Struéné zdiivodnéte navrhovany klasifikaéni stupeti, odivodnéni zpracujte v rozsahu 5 - 10 v&t,

* Otazky a pfipominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajob& — dvé aZ tii otazky.

Posudek odevzdejte na sekretariat KMO, FEK ZCU. Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim pog
rozeznani originalu).
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