
HoDNocENi BAKALAnSxn pnAcn

Iva Blechovf

Management obchodnfch iinnosti

Specifika marketingov6ho mixu specia
prodejnyf i rmyH&B
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Cile pr6ce j sou j asnd formulovSny a v prdci takd naplndny. Teoreti ckd a praktick6 d6st
proporcionrilni. Teoretick6 d6st obsahuje v5echny podstatn6 ndleZitosti a to jak zhledi

Jm6no studenta:

Studijni obor/zamiieni:

T6ma bakal6isk6 prfce:

Hodnotitel - vedouci Lenka Krdlov6, Ph.D.

Krit6ria hodnoceni: (1 nejlep5io 4 nejhor5f, N-nelze hodnotit)
A) Definov6nf cilfi prhce
B) Metodicky postup vypracovdni prdce
C) Teoreticky ztil<Iadprfice (re5er5ni dSst)
D) elendni pr6ce (do kapitol, podl<apitol, odstavct)
E) Jazykov! zpracovilni prdce (skladba vdt, gramatika)
F) Form6lni zpracovhni prdce
G) Piesnost formulaci aprdce s odbornym jazykem
H) Pr6ce s odbornou literaturou (rLormy, citace)

D Pr6ce se zahranidni literaturou, frovef, souhrnu v cizim jazyce
J) Celkoqi postup ieSeni a prdce s informacemi
K) Zhvd:ry prilce a jejich formulace
L) Splndni ciliprdce
M) Odborny piinos prdce (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprilce autora s vedoucim pr6ce a katedrou
O) Piistup autora k ieSenf problematiky pr6ce
P) Celkovy dojem zprirce

Do Portdlu Zta Aytzadany tento vysledek kontroly plagi6torsfvir:
Posouzen - neni plagifi
Posouzen - podeziel| shoda
Posouzen -jeplagix

Navrhuj i klasifikovat bakakiiskou pr6oi klasifikadnim stupndm : 2

Struin6 zdrivodnini navrhovan6ho trdasifikainiho stupn6:3

vybo

jsou
obsahov6ho,

tak i form6lniho. V praktickd d6sti studentka piedkl6d6 iadu n6vrhri vyuZitelnych pro ni situace
zkouman6 firmy v piipadd, Leby byla ochotna piistoupit ke skutednd marketingov6mu zeni svych
dinnosti. Jezjevne, Ze studentkapii psani prdcevyulila osobni zku5enosti z chodu fi ,piidemL
zdrovefrprokdzala schopnost vyuLil teoretick6 poznatky i v praktickd rovin6. Pro vy hodnoceni

inv i s vedoucim bakal6iskd
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dildfch nedostatkri (napiiklad v rdmci PEST analyzy v politick6m prostiedi zkoumd
analyzy konkurence se nezabfvil internetovymi obchody).

Otflzky a piipomfnky k bliZsimu vysvdtteni pii obhajob6a:

1. Nakupov6ni pies internet dnes piedstavuje pro vdt5inu obchodnich firem
Pokuste se zhodnotit konkurendni postaveni prodejny H & B a oborovE zamdienych

vatele nebo u

konkurenci.
pt.

ym zpfisobem)2.Do Public Relations nepatii jen sponzoring - bylo by podle v6s vhodn6 (piipadnd j
vyuZit i jinlich jeho ndstrojfi (napi. publicity)?

V Plzni, dne 30. biezna2jl2
/r '&u/

Podpis hodnotitele

Metodick6 pozn6mky:

I Oznalte rn-isledek kontroly plagi6torstvl, kterlf jste zadalla do Port6lu ZCU a odfivodndte nfZe pii odri

_ klasifikadniho stupn6.
'Kliknutim na pole vyberte poLadovany kvalifikadni stupeil.
' Strudnd zdrivodndte navrhovanf klasifikadni stupefi, odrivodndni zpracqte v rozsahu 5 - 10 vdt.
o Otfuzka a plipominky k bliZ5imu vysv6tleni pii obhajobd - dvE aZtii otdzky.

Posudek odevzdejte na sekretari6t KMO, FEK ZCU. Posudek musi b;it opatien vlastnorudnim
rczeznilni origin6lu).

modle (pro


