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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilti prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerdni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formélni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Ptistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakaldiskou praci klasifikaénim stupném:' velmi dobie

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:*

Prace je zaméfena na aktudlni téma. Teoreticky vstup je vhodné zpracovan, ale nékdy se (vzhledem
k dynamicky se ménicimu marketingu na internetu) opira o star${ a ne tolik Jiz relevantni zdroje a jen
malo je porovndva ¢i hodnoti, viz i napf. podkapitola k viralnimu marketingu na s. 19-20. Na s. 34 mi
neni jasné pro¢ dilezita marketingové oblast (vzhledem k ugelu prace) ma jen 15 boda?

Vlastni popisy zvolenych stranek ubytovacich zafizeni jsou vhodn& realizované a najdeme zde fadu
praktickych postfehd. Za ptinosné povazuji pouZiti testovani, ale pravé zde chyb&ji konkrétngjsi a
strukturovangjsi idaje a tim je dobra my$lenka mirné znehodnocena. MuZe to autorka objasnit pfi
obhajobé. Celkové hodnoceni najdeme v kapitole 5.6, kde jsou i zavéry pro zlepSeni stranek a
komunikace se zédkazniky, viz i marketingova hodnota na s. 69.
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Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajobé:’

Objasnéte prosim blize testovani strdnek a nepomér v poétu respondentll, nemiZe to mit vliv na
vysledky?

Ziejm¢ nebylo sledovano napojeni na Facebook a asi ani virdlni marketing, o kterém se v teorii
zmifyjete, objasnéte?
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Metodické poznamky:

Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifika¢ni stupeti.
2 Struéné zdfivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a pripominky k bliz&fmu vysvétleni pfi obhajobé — dv& aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskow/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomicka ZCU - v pfipad€ plzefiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pfipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modie (pro rozeznani
originalu).



