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Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

HODNOCENiI BAKALARSKE PRACE
Akademicky rok 2011/2012

Jméno studenta: Langmajerova Petra

Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalarské prace: Analyza nakupnich podminek a nakupniho chovani ve
mésté Klatovy

Hodnotitel — vedouci prace: doc.Ing.P.Cimler,CSc.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovéni prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, tiroveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pftistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiz’ttorstvilz

Posouzen - neni plagiat
Posouzen - podezield shoda
Posouzen - je plagiat

LI

Navrhuji klasifikovat bakalafskou préci klasifikaénim stupndm:” dobre
Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Préce spliiuje pozadavky na tento stupei kvalifika€ni prace. Autorka vSak pfedimenzovala teoretickou
ast, vénovala se v ni problematice nesouvisejici pfimo s vlastni praktickou ¢ésti - viz napf. retailer
roku aj. NevyuZila pojednéni o chovani spotfebitele k promitnuti do praktické €asti. V hodnoceni
vysledkil se nachdzeji nepfesné formulace - napt. s. 42 "Dohromady hypermarkety zaujimaji 77 %

z celkového poctu prodejen” - nejde zejme o pocet prodejen ale o preference zakazniky (a dle jakého
kritéria? - ndvst&vnost nebo vydaje?). Obdobné s. 43 dole "Ostatni prodejny tvoif nepatrné procento
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navitévnosti", "Z t&chto feznictvi je nejvice oblibené ..." nas. 45 a dalsi. To vyrazné sniZuje hodnotu
prace. Celkové& ma préce spiSe popisny charakter neZ analyticky.

Otazky a p¥ipominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajob&’:
Komentujte kritiku pomalé obsluhy v Kauflandu.

Z &eho vyplyvaji stiZnosti zdkaznikl na vysoké ceny?
Cim jsou vytiZeni dtichodci - s. 517
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V Plzni, dne 11.5.2012 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pti odfivodn&ni

klasifikaéniho stupné.
2 Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika&ni stupes.
3 Stru¢ng zdiivodnéte navrhovany klasifikagni stupeti, odiivodnéni zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajob& — dve aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte na sekretaridt KMO, FEK ZCU. Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem mod¥e (pro
rozeznani originalu).



