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Jméno studenta: Petra Némcova
Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalaiské prace: Event marketing
Hodnotitel — oponent: Ing. Jan Petrtyl
Podnik — firma: Zapadoceska univerzita v Plzni
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovéni cilii prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clen&ni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, troveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace
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M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi) X
N) Pftistup autora k feSeni problematiky prace X
N
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O) Celkovy dojem z prace

Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifikaénim stupném:' dobre

Struéné zdéivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:*

Predklddand bakaléfska prace je prakticky téméf na hranici minimélniho poZzadovaného rozsahu. S tim
koresponduje i hloubka analyzy a syntézy pouZitych informa&nich zdroji a vyvozeni dil&ich zavérd.
Praktické ¢ast dokumentu je krat$i neZ Cast teoretickd a chybi v ni n&které podstatné informace (viz,
prosim, doplilujici otazky). Nekteré pasiZe textu nejdou doplnény odpovidajicimi zdroji (napt. strany
16 a 17). U tabulek 3, 4, 5 a 6 neni patrné, na zaklad€ jakych zdroji byly sestaveny, obrazek &. 3 neni
zcela jednoznalny. Je skutend navStévnost vroce 2011 14.000 lidi, nebo 12.000? Autorka se,
bohuzel, dostate¢né nev€nuje analyze pfi€in poklesu navitévnosti eventu v minulém roce, stejn& tak i
prezentace jednotlivych aspekt eventu je mnohdy jen povrchi (ke koupi je kufeci a vepfové maso
apod.), neni patrny vliv prodanych napoji na celkovy rozpodet atd. Navrhovand opatieni nejdou do
hloubky, nejsou podpofena Zadnymi vypocty apod. Celkové praci hodnotim jests jako dobrou.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:’
1. Vysvétlete, prosim, tvrzeni ze strany 16: "Event marketing nemusi byt hlavnim cilem, ale 1ze ho

chapat jako takovy bonus zakaznikovi k nabizené sluzbé ¢i vyrobku."

2. Vysvétlete, prosim, na zaklad€ ¢eho byla formulovana analyza SWOT prezentovand na stran€ 42 a
objasnéte jeji jednotlivé prvky.

3. Specifikujte, prosim, cile prezentovaného eventu s vyuZitim pravidla SMART a navrhnéte dalsi
mozZna vylepSeni/inovace, pomoci kterych by bylo mozné cilti doséhnout. VyuZijte pro to nastroji
projektového managementu (Gannttiv diagram apod.).

V Plzni, dne 15. kvétna 2012 Paodpis hodnotitgle

Metodické poznadmky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikagni stupeti.
2 Struéné zdvodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a p¥ipominky k bliZ§fmu vysvétleni pti obhajob& — dvé az t¥i otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalatskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v p¥padé plzefiské &4sti fakulty: Husova 11 - Plzeti 306 14; v pFipad® chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modie (pro rozeznéni
originalu).



