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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstaveii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vé&t, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, uroveti souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zaveéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilti prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:
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Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Prace v cili 1 nazvu deklaruje zaméfeni na strategii - v teoretické €asti neni vSak této problematice
vénovan pozornost. Kriticky lze posuzovat i dal$i ¢asti teoretickych vychodisek - strategie nakupu
nemd v praktické céasti "ekvivalent", obdobné &ast veénovdna marketingu, SWOT analyza neni
prezentovédna do roviny naslednych strategii atpod. V praktické ¢asti kriticky hodnotim &4st 7.3 co do
urovné zpracovani, pozitivn€ pak postup ndkupu. Z¥ejmé neni zdiivodnéni a vyuZiti vypoétu ukazateli
u zasob. Chapu, Ze jde o malou firmu, pfesto po absolvovani be.studia bych oéekdvala od autorky
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Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:3

Formulujte strategie vyplyvajici ze SWOT analyzy a aplikujte na firmu.
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Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte poZzadovany kvalifika¢ni stupefi.
2 Struené zdtivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupng zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a ptipominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajob& — dve aZ ti otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakal4fskou/diplomovou praci na sekretaridt Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v pripadé plzetiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzei 306 14; v pfipad® chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modie (pro rozeznani

originalu).



