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Podnik — firma:

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilt prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstaveil)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroveii souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cila prace
M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Ptistup autora k feSeni problematiky préce
0O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifikaénim stupném:'

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Predkladand prace svym rozsahem hrani¢i s poZadovanym minimalnim limitem. V Gvodni (teoretické)
Casti je zpracovana problematika marketingové komunikace, autor viak neporovnava koncepty a
neuvadi mnoho svych vlastnich nazorti. V praktické &asti jsou navrhovéna opatieni, n&ktera jsou
nasledné zpétné hodnocena. BohuZel viak autor nejde do hloubky. Price je na nékterych mistech
nepiehlednd a jeji Urove sniZuje i pouzivany jazyk, mnohdy doprovazeny Getnymi gramatickymi
chybami. Seznam pouzité odborné literatury neni obsahly a zahrnuje zejména elektronické zdroje
informaci (nékteré z nich se pro tento typ prace viibec nehodf). Téma préce je vSak praktické a autor se
jej snazil pojmout tak, Ze do préce zahrnul i kalkulace a zakladni ekonomické hodnoceni problému.
Bohuzel v8ak neni mozné praci ohodnotit Iépe nez hodnocenim "dobie".
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Otazky a p¥ipominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajobé:3
1. V praci zmifiujete pojem "virdlni $ifeni". Vysvétlete, prosim, pojem virdlni marketing a uved'te, co
by mélo virélni sdéleni obsahovat a za jakych podminek miZe byt uéinné.

2. Jaké metriky lze, prosim, pouit pro hodnoceni usp&Snosti marketingové komunikace na tzv.
socidlnich médiich?

V Plzni, dne 9. ledna 2012 Podpis hodnotitele
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Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupeti.
2 Struené zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vet.
3 Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pti obhajobé — dve az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalatskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadé plzetiské &sti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pripadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani origina-
Iu).



