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1. UVOD
Postavit oltar ¢cervené barvé

V mych ocCich se za Cervenou barvou skryva tolik tajemstvi
alakadel. Cervena barva a jeji ambivalentnost ve mné vzdy
vyvolavala silné emoce, a ackoliv jsem si nebyla plné védoma
celistvé symboliky Cervené, vzdy jsem pocitovala neovladatelnou
touhu tuto barvu vyuzit, zasdhnout s ni do rlznych objektu
a vyrazné tak tyto objekty pretvofit. Vybavuji si spousty sérii, kde
jsem fyzicky zasahovala do fotografii pravé ¢ervenou barvou nebo
jsem se snazila propojit fotografie Cervenymi prvky.

Pfed rokem mé fascinace &ervenou barvou pohltila docela. Stal
se ze mé sbératel vSeho Cerveného, co jsem nasla na ulici, vidéla
ve vyloze Ci nalistovala v Casopise. Postupem ¢asu se muj byt zacal
plnit Cervenymi malbami a dalSimi vécmi, které nesly jako zakladni
znak Cervenou barvu. To mé pfivedlo k zakladni mysSlence celé mé
diplomové prace — postavit osobni oltar této barvé. Mym umyslem
bylo najit takovy typ vyjadfeni, jez by nespocCival pouze v prostém
zobrazeni pfedmétu, jez jsem shromazdila. Vytvofila jsem tedy prvni
a postupné vznikl soubor celkem péti set fotografii. Kli¢ k tomuto
souboru je velmi jednoduchy. VSe, co je Cervené, at jiz v jakémkoli
odstinu této barvy, musi byt zaznamenano. Tento ukol se mi stal
kazdodenni rutinou a naucil mé zvlastnimu vnimani okoli, kdy se mé
oko soustfedilo pouze na jednu danou véc, jez nesla mou vyvolenou
barvu.

Zajimalo mé, jak budou pfibyvajici fotografie fungovat v uceleném
souboru, a proto jsem se rozhodla propagovat tento vznikajici
soubor nasocialni siti Instagram. Vytvofila jsem jednoduchy
hashtag  #liSkajeCervena, a pod nim jsem ukladala vzniklé
fotografie. Postupem c€asu vznikl velmi zajimavy Cerveny denik
mych ulovkau.

Tento zpusob prezentace mé vSak, s ohledem na specificnost
a proménlivost média socialnich siti, Casem prestal uspokojovat.
Vznikla tedy kniha intimniho formatu o Ctyfech stech stranach, ktera
je vytvofena jako zaznam mych nahodnych setkani s Cervenou
barvou, mé posedlosti touto barvou a mé lasky k této barvé.

Zbyvala vSak otazka, jaky objekt by byl vhodnym prostiedkem pro
vytvofeni zamysleného oltare Cervené barvé. NejCastéji se pohybuiji
v méstském prostfedi, kde na mé pusobi velké mnozstvi
podmétl, které nezpochybnitelné k méstské krajiné patfi. At jiz se
jedna o neustale se pFesouvajici davy lidi v ulicich mésta nebo
stojici na zastavkach hromadné dopravy, hluk v nakupnich centrech
¢i SAUry automobill soupeficich o své misto s tramvajemi,
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téZkopadné se Sinoucimi centrem mésta. To mé vedlo k otazce, co
v této kazdodenni viavé jesté dokaze upoutat jiz tak rozptylenou
lidskou pozornost? Jaky objekt je svoji formou schopen pFedat
informaci kolemjdoucimu zplsobem, jenz zaujme a umozni tak, aby
takto vizualné pfedana informace nezapadla? Z mého hlediska jsou
takovym objektem velké reklamni billboardy typu ,City Light®. Tyto
reklamni poutaCe se postupem Casu staly témeér béznou soucasti
kazdé zastavky hromadné dopravy, a proto neni prakticky mozne,
aby Clovék tyto objekty nevnimal, ignoroval. Podsviceni plakatu
studenymi halogenovymi trubicemi a Casovy spoustéc, ktery
po urCitém intervalu plakat vymeéni za jiny, Cini z tohoto objektu
idealni typ reklamniho nosiCe. Méfitko jejich dostupnosti se sice liSi
v enormni Skale forem, velikosti a mist, na nichz se tento typ
venkovni reklamy vyskytuje, pfesto se bezesporu fadi mezi
nejsledovanéjsSi media.

Na strané druhé je Cervena barva téz neodmyslitelné spjata
s méstskym prostfedim. Setkavame se s ni takirka na kazdém kroku.
Kazdy semafor nam prostfednictvim ¢ervené barvy dava jasny povel
k zastaveni. Kazda vystrazna dopravni znaCka je oznacCena
cervenou barvou. Podle Cerveného oblecCeni jasné identifikujeme
zaméstnance zachranné sluzby. S Cervenou barvou se setkavame
na kapotach hasiCskych aut. Na Cervené stfechy shlizim pfi svych
prochazkach po mé milované Letné, a kdyz jsem jiz zminila Prahu,
tak nemohu nevzpomenout na barvu sidla Komunistické strany
Cech a Moravy v ulici Politickych v&ziu (sic!).

Takze pravé propojeni reklamniho nosice typu ,City Light* a mych
Cervenych fotografii se mi, jakoby samo sebou, nabidlo jako idealni
zpUsob vzdani holdu mé oblibené ¢ervené barve.

Ve své nasledujici praci se nejprve budu veénovat teoretickéemu
nahledu na Cervenou, jakozto mnou zvolenou barvu, dale ucCinim
kratky vylet do svéta reklamy a definuji po technické strance zvoleny
objekt a koneCné v zavéru ucinim shrnuti procesu samotné
realizace praktické ¢asti diplomové prace.



2. CIiL PRACE

Na pocatku pfipravy diplomové prace jsem zamysSlela kombinovat
rizné materialy a techniky do jednoho souhrnného dila. Stale jsem
se drzela velmi béznych technik jako je kombinace malby, fotografie,
scanu raznych objektu, vytvofeni kolaze a podobné.

V prubéhu skicovani vSak postupné vyplynulo, Ze realizace mého
zaméru muze nabyt uplné jiného rozméru tim, Ze svou fotografii
propojim se specifickym objektem, s nimz se na jedné strané
setkavam kazdy den v ramci prostiedi, v némz Ziji (to je konkrétné
méstska krajina), zaroven vsak poslouzi, a to zejména svym
specifickym u€elem, knémuzZz je obecné uzivan, k upoutani
pozornosti na instalovanou fotografii.

Takovym objektem jsou z mého hlediska reklamni nosiCe City Light,
jez maji za ucel cilit na kolemjdouciho a zaujmout podsvicenou
reklamou na dany produkt ¢&i akci. Vysledny dojem puasobeni
reklamy prostfednictvim City Light je u kazdého pozorovatele
znacné specificky. MUze vzbudit jak kladné, tak zaporné emoce,
pozorovatel (tedy divak) mize byt fascinovan a ,lapen®, nebo u négj
muze byt vzbuzen dojem obtéZovani ¢i dokonce znechuceni.

Druhym dulezitym aspektem bylo téma mych fotografii. Rozhodla
jsem se pracovat s Cervenou barvou a akcentovat, Ze tato barva
v pozorovateli (divakovi) rovnéz muze vzbuzovat kladné i negativni
pocity.

Cilem mé prace tedy bylo, a to zmého pohledu zcela logicky,
propojeni fotografie, vniz je dominantni Cervena barva,
s pusobenim svételného reklamniho nosice typu City Light a vyuZiti
ambivalentnosti jejich vnimani ze strany divaka.



3. K CERVENE BARVE OBECNE

v v

dokazeme okem zachytit. Jde o zakladni teplou barvu barevného
spektra, odpovidajici vinové délce 660 nm. Svétlo s nizsi frekvenci
uz nevidime a hovofime o ném jako o infraterveném zarfeni.
Cervena barva je jednou ze t¥i zakladnich barev v barevném modelu
RGB. Jde o aditivni michani barev, které vyuzivaji napfriklad
monitory, promitaci pristroje a podobné.

Jak wuvadi |Ivan Dylevsky, d¢ervena barva patfi, spoleCné
s oranzovou, mezi dlouhovinné barvy spektra. Savci jsou vétSinou
dichromaticti, tj. maji o€ni pigment pro kratké (modrou) a dlouhé
vinové délky (Eervenou). Geneticky starsi je gen pro modrou barvu;
nepatrné mladsi je gen Cerveného pigmentu, ze kterého mutaci
vznikl gen zelené. Geneticky koédované jsou tedy u Clovéka ftfi
pigmenty: modry, Cerveny, zeleny. Oznaceni ,gen pro barvu® je
zapotrebi chapat jako zjednoduseni — barva jako takova neni pfimo
kodovana.t

Védci, ktefi zkoumaji svét zvirat pfisli na nékolik zajimavych faktd.
Schopnost vidét barevné ma vétSina druhi hmyzu, ktera opylovava
pestré kvéty, vyjimku tvofi ale motyli. Ti ¢ervenou barvu vibec
nevidi. Dal8im zajimavym faktem je, Ze kU svym vidénim nerozena
cervenou barvu od ¢erné. Krava ani byk barvy nerozliSuji, a proto je
zbyteCné drazdit byka cCervenou latkou — stejného uCinku by
toreadofi dosahli, i kdyby muleta byla Cerna. Byk totiz nereaguje na
¢ervenou barvu ale na pohyb toreadora.

4. PUVOD VYRAZU ,,CERVENA BARVA* A OZNACENI PRO
ODSTINY CERVENE

Vzhledem k tomu, ze celym textem mé diplomové prace se jako
prislove¢na ,Cervena nit® bude vinout pojem ,Cervena“, povazuiji
za vhodné uvodem zminit vyznam tohoto pojmu, tak jak je uzivan
v éeském jazyce. Podle nazoru Jifiho Rejzeka®, pojmenovani
cervené barvy mizeme hledat uz v praslovenstiné. Slovo ,Cbrviti
meélo vyznam ,barvit cervcem® — Cervené (purpurové) barvivo se
totiz bézné ziskavalo ze specialniho druhu cervl. Z vyznamu
,obarveny na Cerveno® pak vzniklo obecné pojmenovani Cervené
barvy.

! DYLEVSKY, Ivan. Barvy, barevné vnimani a koloroterapie. Kontakt, &erven 2005, ¢. 1-2, s. 177-179.
® REJZEK, Jan. Etymologicky slovnik. Praha: Leda, 2015, ISBN 978-80-7335-393-3, s. 114.

8



Kazda barva ma mnoho odstind. Vyjimkou neni ani barva ¢ervena.
Napfiklad v Tenachu jsou zaznamenany rizné odstiny Cervené
barvy, vzdy vSak v souvislosti s nesmirnou hodnotou pouZzitého
barviva, a tedy s vyjimeCnosti a vzacnosti, ktera je vhodna pro
vybaveni svatyné &i pro majestat kralu.

Tyrsky nach, byl znam uz v Ugaritu a byl cenénym vyvoznim
artiklem Fénigan(.® Pravé Féniéané objevili mékkyse rodu Murex,
kterym barvili nachové.” Jeho rizné odstiny se ziskavaly z nékolika
druhd mékkysa nachovcu (ostranek).

Sarlatova barva se vyrabéla z &ervce Coccus ilicis. Zminéného
Zivogicha dnes neumime zcela presné identifikovat.> Samotné
oznacCeni Sarlat nebylo primarné uzivano pro zarivé Cervenou,
existoval i Sarlat hnédy, modry — pozdéji se vSak ustalilo jako nazev
pro &ervenou.®

Modrofialovy purpur pochazel z ostranky Murex trunculus,
tmavoCerveny z pfibuzného Zzivo€icha Murex brandaris a velmi
vzacny modry purpur se snad ziskaval z plZze Helix ianthina zvaného
hebrejsky chilazon. Barvivo ziskavané z mékkySu mélo ziejmé
rizné odstiny nafialovélé Cervené, ktera je velmi pusobiva. Timto
modrym purpurem meély byt obarveny nité na ritualnich trasnich
zvanych cicijot, vzdy jedna nit ve svazku tfasni v kazdém rohu
odévu. Technologie ziskavani tohoto barviva zvaného hebrejsky
tchelet upadla v zapomneéni. Isidor Sevillsky ve svych Etymologiich
piSe, ze ,vyrizneme-li ze skorapky morského plze, vytékaji z ni

purpurové slzy, z nichz se micha purpurové barvivo".’

Jak uvadi Tydlidatova a Pisafova ve vySe citovaném clanku ,dalSimi
cervenymi barvami je ,Cervec dvakrat barveny" hebrejsky sanf
a barva ,tola". Tyto terminy se vzdy vztahuji k néjaké specialni
technologii barveni hedvabi nebo viny. Srovnanim textu Ize dojit
k zavéru, zZe uvedené druhy cCervenych barviv nemely vétsinou
pfisné vymezené funkce a jejich uZivani bylo zaménné. DuleZitymi
spoleCnymi znaky vsak byla okazala nadhera, vzacnost, symbolika

moci a dustojnosti*.®

* TYDLIDATOVA, Véra, PISAROVA, Petra. Cervena $fitirka — od magie ke komerci. SACRA, €. 1/2005, s. 68-
71.

* TICHY, Lubomir, TICHA, llona. Barvy z rostlin. Poviddni o prirodnich barvivech a jejich vyuZiti. Dotisk 1,
Brno: Rezekvitek, 1998, str. 13-15.

> TYDLIDATOVA, Véra, PISAROVA, Petra. c. d. (pozn. 4).

® TICHY, Lubomir, TICHA, llona. c. d. (pozn. 5).

" TYDLIDATOVA, Véra, PISAROVA, Petra. c. d. (pozn. 4).

® Tamtés.



5. SYMBOLIKA CERVENE V HISTORII AV SOUCASNOSTI
Exkurs do minulosti

Cervena barva ma v lidskych dé&jinach svoji hluboce zakofené&nou
symbolickou hodnotu, a to at’ jiz se jedna o profanni ¢i nabozenskou
stranku lidského vnimani svéta. Ostatné, od pocatki existence
lidstva jsou tyto dvé sféry lidského vnimani propojeny a vzajemné se
ovliviuji. Z téchto divodl se na tomto misté zamé&fim na symbolicky
vyznam Cervené barvy od nejstarSich historickych obdobi
po soucasnost. Nekladu si pfitom za cil podat komplexni vyklad
symboliky &ervené v historickém kontextu (to ostatné neni ani
ucelem této prace), ale spiSe bych chtéla na nékolika pfikladech
demonstrovat znacny vyznam Cervené barvy, jakozto symbolu.

Pouziti urCitého spektra barev Clovékem je velmi dobfe historicky
zdokumentovano jiz od pravéku. Cervena barva pak bezesporu patfi
do vycCtu barev, jez Clovék pfi své vytvarné Cinnosti pouzival jiz na
usvitu své existence. Cervenou barvu Ize tedy bez velkych rozpak
nazvat ,barvou barev". Jedna se o zpfitomnéni zivotni energie.
V magii byvala uzivana jiz od paleolitu a jeji obliba neklesa.

V obdobi praveku byla jeskynnich malbach pouzivana cervena
barva, a to pomoci zvifeci krve Ci hlinky. Znamym pfikladem, na
kterém lze demonstrovat uziti Cervené jiz v dobé mladsSiho paleolitu,
jsou zejména nasténné malby v jihofrancouzské jeskyni Lascaux.
V paleolitu byla Cervena barva barvou plodnosti a dodavala silu
v posmrtném zivoteé.

Ve starém Egypté méla Cervena barva vyznam protikladu k Cerné,
jez symbolizovala zZivot a znovuzrozeni, nebot Cerna byla barva
urodného bahna nilského udoli. Egyptané proto svoji zemi nazyvali
Cernou zemi (eg. Ta-kemet nebo Kemet).? Oproti tomu poust, tedy
nehostinna oblast, kde lidem hrozila smrt a kde previadala Cervena
barva, oznadovali nazvem Cervena zemé (eg. Desret). ,Podle
egyptskeho symbolismu byla Cervena barva barvou nebezpecenstvi
a smrti.“'° Do &erveného inkoustu namadeli sva pera pisafi, kdyz
méli zaznamenat zlou véstbu, nebo napsat jméno Apofise boha
chaosu, ¢i Setha boha zla.**

Ve starém Recku Empedoklés z Arkagantu pfirovnava barvy ke
Ctyfem Zivlim, pfi€emz jako zakladni barvy oznacuje bilou, ¢ernou,

° JANAK, lifi. Staroegyptskd ndboZenstvi. I, Bohové na zemi a v nebesich. Praha: OIKOYMENH, 2009, ISBN
978-80-7298-314-8, s. 15.

Y DAVIDOVA, A. Rosalie. NdboZenstvi a magie starovékého Egypta. Praha: BB/art, 2006, ISBN 80-7341-
698-0, s. 30.

" RYSANKOVA, Nada. Vyznam barev: &ervend. In: Dvehlavy [online]. Prosinec 2014 [vid. 2018-02-20].
Dostupné z: http://dvehlavy.cz/vyznam-barev-cervena/.
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okrovou a &ervenou. Recky lékaf Hippokratés (asi 460-370 pred
Kristem) daval barvy do souvislosti s lidskou povahou. Vypracoval
podle nich teorii ¢tyf zakladnich typd temperamentu (temperament
znamena fecky néco jako ,spravné miseni“). Hippokratés mél na
mysli miSeni Ctyf hlavnich stav v lidském téle, temperamentem
rozumél povahu Clovéka a ucil, Ze zavisi na poméru krve — sanguis,
cerné ZIluCi — malancholé, zIuCi — cholé a hlenu — flegma. Podle
tohoto rozdéleni stanovil zakladni typy:

sangvinik — Cervena barva,
cholerik — ¢erna barva,
flegmatik — zelena barva a
melancholik — modra barva.

| pro staré Rimany méla &ervena barva velky vyznam. Dobfe znam
je popis barev od Plinia starSiho, jenz rozdéluje barvy na vazné
a zivé. Zivé barvy zakaznik poskytuje malifi, poné&vadz jsou drahé.
Mezi nimi zmifiuje purpurissum (tmavy nach).*? VVzacnou barvou pro
Rimany byl Tyrsky purpur. Na vyrobu jedné tégy bylo zapotfebi
12 000 ostranek (zivoCichl, z nichz byla barva ziskavana). Kvdli
vysoké cené byla barva spojovana s dUstojnosti, bohatstvim
a kralovskym majestatem. Ve starovékém Rimé byl dokonce vydan
cisarsky vynos, podle néhoz se bézny Clovék, obleCeny do odévu
obarveného nejlepSim purpurem, provinil velezradou.

Co se tyka ranného stfedovéku za nejoblibenéjSi barvu lze
bezesporu opét oznacCit barvu Cervenou. Jeji symbolika byla
recipovana z antického obdobi, v némz, jak jsem konstatovala jiz
vySe, byla symbolem bohatstvi, vzneSenosti a moci. Jiz na pocatku
13. stoleti vSak Cervenou barvu zaCina pomalu vytlaCovat modra,
ktera prichazi se stale silicim kultem Panny Marie, a poté i zelena.
Cervena ovdem i nadale z(stava barvou cisaf( a papezi, barvou
ceremonii a slavnosti.'®> Markéta Dlouha v citovaném &lanku uvadi
priklad navstévy Karla IV. u jeho synovce Karla V. na francouzském
dvore roku 1378. Karel |V. velice dbal na to, aby ani jedinym malym
barevnym symbolem na odévu svém, svého syna Vaclava, svého
sluzebnictva nebo svych koni nedal najevo nadrazenost nad
francouzskym kralovstvim. | kral Karel V. obléka sebe a svuj dvur do
peclivé promyslenych barev. Na sobé ma tedy Cervenou, aby dal
najevo poctu Karlu IV. a ukazal mu, Ze je pro ného tato navstéva
vzacna a dulezitd. Opét se zde setkdvame s Cervenou jako
symbolem moci, slavy a zasadnich okamzikd. Jako dalSi pfiklad

2 PLINIUS Secundus. Kapitoly o pfirodé. Praha: Svoboda, 1974, s. 269-270.
Y DLOUHA, Markéta. Symbolika barev ve stfedovéku. Kudéj: casopis pro kulturni dé&jiny. Leden 2001, rot.
3,¢.1-2.5.14-38.
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symboliky Cervené barvy mulze slouzit jizda dCeského krale
Vladislava Jagellonského do Uher v roce 1490, kdy panovnik odél
celou svou druzinu, v€etné koni, do slavnostni Cervené barvy, ktera
méla symbolizovat nejen jeho moc, ale takeé vitézstvi a zisk uherské
koruny.**

Cervena barva hrala dalezitou symbolickou roli
I ve stfedovékém odivani. Prislusnici stfedovéké spolecCnosti,
dokonce ani panovnik, se nemohli sami rozhodovat, jakou barvu
odévu zvoli, nebot' jim to jasné stanovovala pravidla odivani. Jak
uvadi Ludmila Dlouha ,Heraldicky systém a odev nebyly individualni
realitou, ale realitou institucionalni, ridici se pevnymi normami
a kody.“ Jednotlivec je situovan do pevné stanovené hierarchie,
tzv. ordines. Nejen barva, ale i latka, stfih, dekorace a vzor jsou
interpretovany jako symboly."® Ludmila Kybalova, vychazejice
z poznatkl  historika Alexandera von Gleichen-Russwurma,
stfedovéké rytife déli podle barev, kterou oblékali do Ctyf skupin:
,Feignaire, preiaire, entendeire a drutz.” Podle této typologie rytif
entendaire je rytif, ktery byl oficialné vyslySen a ,pfijat do sluzby”.
Dama, jiz se dvofi vi o jeho citech, a pokud mu je jiz sama
neopeétuje, alespon ji neni jeho dvoreni nepfijemné. Rytif se stava
lenikem lasky a obléka barvu pfiznaCnou k tomuto stavu, tedy
&ervenou.™®

Stredoveéky Clovék pfisuzoval Cervené barvé hlubokou symboliku.
Cervené kameny mély Ié6it krvaceni. Kdmen — &erveny sardonyx
symbolizoval Krista prolévajiciho za lidstvo na kfizi svou krev. Svaty
Bernard spatfoval symbolické znazornéni Panny Marie jako Cervené
rdze, prozrazuijici lasku k bliznimu.'’

Symbolika Servené nebyla cizi ani asijskym narodim. Cervena
(Cinsky ,hong“) je barvou radosti, jihu, ohné a léta. Do Cervenych
Satu se stroji Cinské nevésty a do ¢erveného baliciho papiru se bali
darky. Ciflané &ervené barvé prisuzovali schopnost zahanét zlé
duchy. Figurky bozstev se proto halily do ¢ervenych Sata. Dale pak
14. dne 8. lunarniho mésice se détem malovala na Celo Cervena
teCka na ochranu pfed nemocemi. Podle Giny Lazenby ,Zvlastni
pouZziti mél rumélkovy odstin ¢ervené ,dan” ktery psal cisar své
ediktivy a kterym byvaly vymalované zdi jejich palacti. Naopak
rizové barva ,fen hong“ byla v Ciné spojovana s Zenskou nestélosti
a s nemravnosti“.'®

Y Tamtés.

© Tamtés.

1e KYBALOVA, Ludmila. Das grosse Bilder-Lexikon der Mode. Praha: Artia. 1966, s. 131.

v GOFF, Jacques, Le. Kultura stfedovéké Evropy. Praha: Vysehrad, 2005, ISBN 80-7021-808-8, s. 429.

18 LAZENBY, Gina. Feng shui doma. Praha: Ottovo nakladatelstvi, s.r.o., 2005, ISBN 80-7360-251-2, s. 45.
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Co se tyka nabozenstvi, i zde hraje Cervena barva svoji
nezastupitelnou roli.

Napfiklad podle hinduistické tradice byly Ctyfi varny (barvy) zalozeny
jiz pfi stvofeni svéta samotnym bohem Brahmou. Kasty jsou dodnes
dédicnymi spoleCenskymi tfidami s pfisnymi pravidly, pfi ¢emz
po nejvysSi (bilé) kasté, coz jsou brahmani, ktefi vykonavaji
nabozenské sluzby, ritualy a zpivaji posvatna pisma, nasleduje
druha (Cervena) kasta, jiz tvofi k3atrijové, tedy valecnici, viladci
a aristokraté.*?

V judaistickych textech je kromé& hojné zmifiovaného Sirokého uziti
Cervené barvy v liturgii (napfiklad podle Josepha Flavia Sarlat
uzivany pfi vybaveni chramu symbolizuje Zemi), ma také schopnost
ritualng odistovat. Cervena barva je pak nejéastéji spojovana
s kralovskou dustojnosti. Takze napfiklad midjansti kralové byl
oble&eni v $arlatovych rouchach, jez byla ukofisténa Gedeonem.?
Mordokaj v knize Ester ve chvili svého triumfu ,vySel od krale odén
kralovsky v modré a bilé, s velkou zlatou Celenkou a v havu
z kmentu a purpuru“,** tedy opét je zde zastoupen odstin ervené
barvy.

V kfestanstvi Ize symboliku barev sledovat v jejich rozdéleni
na barvy ,dobré“ a ,Spatné®, bila, Cervena a zelena byly barvami
dobra, k nim v opozici staly barvy zluta a Cerna. Nadale se ale
uplathoval dvoji vyznam barev, dle pouzitych odstinu.
NejvzneSengjSi starokrestanskou barvou byla Cervena, purpurovou
nosili cisafi. V pocCatcich kfestanstvi byla jeji nositelkou také Panna
Marie, které byla pozdé&ji pfisouzena barva modra, Cervena byla
také barvou obéti, utrpeni, hoficiho ohné, ale i lasky. Byla vyuzivana
pro slavnosti pasijové, svatodusni i svatky svétcd.* Jednotlivé barvy
do dnesnich dob pfislusi liturgii, oznacuji odév predstavitell cirkve
i jejich hodnost.”® Na druhé stran& byla &ervena barva vnimana
i jako barva pekla a dabla, tedy méla i negativni konotace.

Cervena byla vzdy barvou dobyvateld, barvou vzne$enosti,
hrdinstvi, vitality a revoluce. Byla vnimana jako barva vykoupeni,
milosrdenstvi, ochrany pred zlem, ale téz jako barva utrpeni a smrti,
barva pekla a dabla. Cervena barva je barvou lasky, plodnosti, ale

19 KEENE, Michael. Svétovd ndboZenstvi. Praha: Euromedia Group, 2008. ISBN 978-80-242-2137-3, s. 12—
13.

%sd 8, 26 (CEP).

' Est 8, 15 (CEP).

> GAJDOVA, Petra. Vitraze katedraly v Chartres: Barevna symbolika v architektufe. In: XIl. Védecka
konference doktorand [online]. Vysoké uceni technické v Brné, Fakulta architektury, 2008, s. 21-26 [cit.
2018-02-20]. ISBN 978-80-214-3656-5. Dostupné z: http://hdl.handle.net/11012/56754, s. 25-26.

2 BARAN, Ludvik. Barva v uméni, kultute a spolecnosti. Praha: AMU, 1978, s.118.
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I krve a mucednictvi. Je to energicka a razna barva, barva, jez
vzbuzuje emoce, at jiz pozitivni i negativni.

UZiti ¢ervené barvy v moderni dobé

Cervena barva je velmi oblibena a hojné& vyuzivana v grafickém
designu. Pfidava emoce. At uz jde o hnév nebo lasku. Symbolizuje
krev, zivot, energii, vasen nebo hravost.

Cervend ma silu upoutat _pozornost. Napfriklad Cerveny kfiz
symbolizuje boj o preziti. Cervena barva je také vhodna pro
sportovni aktivity.

Cervenou &asto nesou znaéky cilené na mladé z divodu urgité
rebelie. Cervena podporuje chut k jidlu a zvySuje tep. Je spojovana
s adrenalinem. Z tohoto divodu ji vyuzZivaji napfiklad vyrobci
energetickych napoju. Muze také ukazovat na neotfely, originalni
obsah, ktery nenudi. Jednou z nejznameéjsich reklamnich znacek je
napoj Coca-Cola. Tato znaCka vyuziva Cervenou barvu konstantné
a dlouhodobé. DramatiCnost barvy vyuziva jako chytrou podporu
budovani svého  marketingového  archetypu ,Nevinatka®“.
S konzumaci napoje jsou (nebo presnéji maji byt) spojeny pfijemné
emoce. Jednim z reklamnich tah( této znacky je uziti filmového
filtru.

DalSi ze znamych reklamnich znaCek je Red Bull. Tato znacka zase
naopak vyuziva dramatickou cCervenou ve spojeni se Zlutou
(energie) proto, aby vSe ladilo jako extrémni booster. Pfi pohledu na
zapasici byky v logu této plvodem rakouské firmy ma klient pfimo
citit energii, ktera mu doda tu spravnou silu.

6. POUZITI CERVENE BARVY VE VYTVARNEM UMENI

Ve stfedovéku byla Cervena barva lasky a zamilovanosti. Hlavnimi
symboly lasky byly rudé rize, Cervené kvéty, dopliiky, obleceni atd.

Cervené ale bylo i jablko, které podala Eva Adamovi.
Hieronymus Bosch

V Zahradé pozemskych rozkoSi od Hieronyma Bosche muzeme toto
jablko vidét na hlavé cernosky (Cerna — symbol dabla, hfichu).
Kromé jablka se zde vyskytuji i jiné Cervené plody. Zfejmé jde
o maliny, jahody a tfeSné nebo viSné. SpiSe, nez vyjadreni
laskyplného citu, symbolizuji tyto plody hfich, vasSen, rozkos
a télesné potésSeni. Jsou rozptyleny po celém platné a mohou
pusobit jako rozsévaci hfichu, jako seminka, z nich vychazi chtic.
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Rudo-oranzova barva je dominantni i v Boschové Pekle. Stfredovéké
peklo bylo mistem, kam se nechtél podivat zadny smrtelnik. Tuto
hrizu z pekla podnécovalo i jeho désivé rudé zobrazeni, které
vyvolavalo posvatny strach a uctu. JeziSe Krista pozorujeme na
mnoha malbach, obrazech a freskach odéného do Cervené barvy.
Je to proto, ze Cervena je barvou jeho umuceni a utrpeni. Pfikladem
muze byt i zminéna Posledni vecefe Pané nebo i Giottav Jidasav
polibek. #*

Piet Mondrian

Piet Mondrian v roce 1908 namaloval velmi slavny obraz Cerveny
strom. Jeden z nejdulezitéjSich v Mondrianové sérii o tématu
stromu, byl proveden ve stejném roce jako Vetrny mliyn
ve slunec¢nim svetle. Ve své barevné Skale, a predevsSim v koncepci
prirody vykazuje mnoho kontaktnich mist. Pozoruhodné dukladné
zjednoduseni barevného rozmeru a trend smérem k zjednodusenym
barvam je mnohem zietelnéjSi a rozhodnéjSi nez u jeho pfedchozich
obrazl. Vtomto roce, béhem néhoz se jeho obzor otevrel
mezinarodnimu uméni, byl jeho hlavni zajem zpulsob, jakym se zde
vzboufi proti tonalismu a shromazduje cennou zkuSenost do shody
modré a Cervené. To ho poprvé ukazuje jako objevitele, umélce
schopného rozvijet svij vlastni styl. Znamena to, Zze v malovani
Mondrian chtél dat celou svou vizi o prirodé, svému krédu, pokud
jde o svét: klid, prevazujici nad celym obrazem, pfes nasili
stromového hnuti aZ po vitézstvi nad tragédii dnesniho svéta.?

Viadimir Birgus

V pocatcich experimentovani s barvou (80. léta 20. stoleti) mél jiz
Vladimir Birgus natolik propracované a svebytné vyrazové
prostifedky, Zze se v jeho barevné fotografii hned od pocatku jen
tézko hledaji inspiraCni zdroje. Alex Webb, na kterého je Casto
Birgusova tvorba odkazovana, je daleko vice zaméren reportazne,
pracuje na oddélenych cyklech, zatimco Vladimir Birgus zacal
smérovat od pocCatku uplné jinam, do jednoho univerzalniho
souboru, nékam k abstrakci, krajiné, architektufe. Navic, jak sam
uvedl, v té dobé byla u nas tvorba Alexe Webba zcela neznama.
OvSem Birgusova hra s cCervenou je velmi oblibena. Jednim
z pfikladu je soubor Cosi nevyslovitelného. V Birgusovych snimcich
nejde o uplathovani jistych vytvarnych zakonitosti, ale daleko vice
o duraz na vyhranéné, osobité vidéni barvy. Tento soubor je jakymsi

** PIJOAN, José. D&jiny uméni. Praha: Odeon, 1987-1991, ISBN 80-207-0888-X.
» CERNA, Marie. Déjiny vytvarného uméni. Praha: Idea servis, 2008, ISBN 978-80-85970-63-0, s. 180.
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autorovym soukromym fenoménem. Rozpracovanost tohoto
soukromého souboru trva uz témér tficet let.

Barbara Kruger

Barbara Kruger je americka vizualni a konceptualni umélkyné
pouZzivajici fotografie jako prostfedek pro socialni kritiku. Vétsinu jeji
prace tvofi Cernobilé fotografie s bilymi nebo cervenymi titulky
bezpatkového pisma. Fraze v jejich dilech velmi Casto obsahuji
osobni zajmena. Détournement je v podstaté inspiraci sou€asného
culture jammingu®®, ktery vychazi z tehdejich akci situacionist(. Jiz
v 60.letech minulého stoleti se v jejich Casopise Internationalle
Situationniste objevovaly obrazy pfevzatych reklam masové kultury
s komiksovymi bublinami dopIn&nymi subverzivnim textem.?’

7. REKLAMA A REKLAMNIi MEDIA

Pokud bychom hledali definici reklamy, najdeme jich celou Fadu.
AvSak vSechny definice v podstaté vymezuji reklamu jako
komunikaci mezi zadavatelem a tim, komu jsou nabizeny produkt Ci
sluzba urCeny, skrze médium s komerénim cilem. Jedna se tedy
nepochybné o urCitou formu komunikace s obchodnim zamérem.
Pro konzumni spolecnost je typicka venkovni reklama, ktera ma
kladné i stinné stranky. Na jedné strané nelze zpochybnit, ze v ramci
demokratické spoleCnosti ma kazdy spotrebitel pravo na informace
o produktech, na druhou stranu (a téz zcela opravnéné) ji vSak
muzeme vnimat jako nuceny zasah do méstské krajiny, vnucujici
spotfebiteli svUj ,jediny spravny nazor®. Byt je reklama legislativné
regulovana, tato regulace neni ,samospasna“ a nemuze postihnout
veskeré myslitelné negativni projevy reklamy.

Jako jeden ze zlomU v déjinach reklamy, je pfispévek francouzské
firmy JCDecaux, ktera v roce 1964 pfisla se systémem méstského
mobiliafe. Velkoplosné reklamy a CLV buduje na vlastni naklady
a z vynosu si zarovenn sama provadi udrzbu. Tato moderni metoda

v rvs

prezentace reklamy se rychle rozSifila do celého svéta.

*® Termin culture jamming v podstaté slou?i jako souhrnny nazev pro viechny formy uméleckého
terorismu. Do cestiny byva prekladan jako pretizeni kultury ¢i kulturni sabotdz, v niz jde v podstaté
o medialni aktivity, které se snazi rlznymi zplsoby a na rlznych mistech potlait moc realizovanou
prostfednictvim reklamnich kampani. Cinnost kulturnich sabotér(i spo¢ivd v uvédoméni, odmitani
a narusovani stavajicich, kulturné hegemonickych prvk(. Zaroven zavrhuje marketingovou komunikaci
jako jednostranny tok informaci. Reklama, ktera si kupuje zbytky naseho verejného prostoru, nemusi byt
pouze pasivné pfijimana, ba naopak, jeji nicivé kapitalistické formy kolonizace je treba jakymikoliv
zpUsobem znemoznit. Culture jamming kritizuje konzum, neadekvatni moc nadnarodnich korporaci, Ci
stavajici politické reprezentace. Za predchidce a zakladatele byva oznacovan némecky dadaisticky
umélec John Heartfield, ktery se zabyval fotomontazi, jejiz namétem byla zpravidla politicka satira.
(vizte GOMPERTZ, pozn. ¢. 27).

2 GOMPERTZ, Will. Na co se to vlastné divame. Praha: Nakladatelstvi Lidové noviny, 2014, ISBN 978-80-

7422-300-6, s. 159-169.
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Spole¢nost JCDecaux momentalné plsobi na celosvétovém trhu
outdoorové reklamy a denné oslovuje az 150 miliona lidi na celém
svété. Od roku 1999 pusobi i na Ceském trhu a je zde leaderem
oblasti out-of-home reklamy.?®

K zakladnim zasadam ucinné reklamni kampané patfi podle Milana
Postlera vhodné kombinovani meédii v ramci medialniho mixu.
S odkazem na tohoto autora lze fici, Ze aby byl zajiStén kontakt
zamysleného publika s reklamnim sdélenim, je nutné zvolit logické
kombinace vice médii. Jak autor uvadi, podle hypotézy tfi
opakovani musi byt spotfebitel vystaven reklamé alespon tfikrat, nez
mGZe reklama dosahnout Zadouciho uginku.”® Podle nékterych
nazoru je potfebny pocet kontaktl s reklamou jesté vySsi.

Na druhé strané jsou vSak Kenneth Clow a Donald Baack toho
nazoru, ze reklamy skutecné zasahnou pouze ty spotrebitele, ktefi
chtéji nebo potfebuji propagovany produkt, pfiCemz v takovém
prfipadé staCi jediny kontakt s reklamou k tomu, aby doslo
k nakupnimu rozhodnuti.*® Outdoorova reklama je véak &asto velmi
kriticky hodnocena pfijemci sdéleni, ktefi posuzuji jeji umisténi
z estetického hlediska. Podle autord Karlicka a Krale jsou
spotfebitelé navic v naSich podminkach timto typem reklamy
presyceni. Outdoorova reklama je z téchto divodi nucena k novym
originalnim pfistupim a inovativnim FeSenim, které by zaujaly
pozornost, zdynamizovaly statickd marketingova sdéleni.®" Autofi
Clow a Baack jako zasadni nevyhodu venkovni reklamy uvadi
kratkou dobu kontaktu, nebot na =zaregistrovani této formy
komunikace maji kolemjdouci a projizdéjici jen velmi malo Casu.
VétSina z nich proto outdooroveé reklamy zcela ignoruje nebo jim
vénuje pouze velice malou pozornost.®** | presto billboardd
na frekventovanych mistech ve méstech stale pfibyva. Podle Clowa
a Baacka Ize jako divod uvést dopravni zacpy — lidé uvizli v pomalu
se pohybujicich kolonach aut vénuji vice Casu sledovani
billboardu.**

City Light

Svételna reklama se stala neodmyslitelnou soucasti denniho
I no¢niho Zivota meést a obci. City Light vitriny neboli CLV nejsou pro

*® JCDECAUX. O JCDecaux [online]. [vid. 2018-03-01]. Dostupny z: http://www.jcdecaux.cz/o-jcdecaux.

2 POSTLER, Milan. Média v reklamé: Televize, rozhlas, tisk. Praha: Oeconomica, 2003, ISBN 80-245-0629-
7, str. 15.

30 CLOW, Kenneth, E., BAACK, Donald. Reklama, propagace a marketingovd komunikace. Brno:
Computer Press, 2008, ISBN 978-80-251-1769-9, s. 252.

3 KARLICEK, Miroslav, KRAL, Petr. Marketingovd komunikace: Jak komunikovat na nasem trhu. Praha:
Grada, 2011, ISBN 978-80-247-3541-2, s. 60.

32 CLOW, Kenneth, E., BAACK, Donald. c.d. (pozn. 29).

» Tamtés.
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obyvatele velkych mést ni¢im novym. Dostaly se k nam pocatkem
90. let jako soucast méstskych mobiliaru.

Prosvétleny nosi¢ o standardnich rozmérech 118 x 175 cm slouZzi
obvykle ke kratkodobym, tedy meési¢nim reklamnim kampanim.
Prosvétlené vitriny o rozmérech 118,5 x 175 cm (viditelna plocha
113 x 166 cm), umisténé na zastavkach MHD ¢i v ulicich mésta,
jsou vyrobeny z vysoce kvalitnich materidld odolnych jak
povétrnostnim vlivim, tak i vandalim. Pouzivané sklo v CLV
v Cekarnach MHD je kalené s tloustkou 10 mm, pro vyplné
u reklamnich vitrin 8 mm.**

Nosné kovové prvky jsou z zarové pozinkované oceli, barevna
povrchova uprava je provedena vypalovanymi praskovymi barvami.
Pro vyrobu reklamniho plakatu se pouziva City Light transluscentni
bily papir urCeny pro narocCngjsi svételné i jiné aplikace. Material je
odolny proti povétrnostnim vlivim a UV zarfeni. Systémem rolovani
dochazi v konsekvenci tohoto efektu, ke stfidani jednotlivych reklam
na nosiCi. Otacdivé vitriny jsou zase obménovany na zakladé
rotaCniho mechanismu, diky némuz se reklamy posouvaji do strany.
Plochy mivaji rozméry do 2 m?. Vzhledem k prosklené a osvétlené
ploSe je tak reklamni kampan neprehlédnutelna 24 hodin denné.
CLV jsou situované na mistech s velkou frekvenci chodcu,
na péSich zoénach, v obchodnich centrech, na zastavkach MHD,
v metru. Pronajem se bézné uskute€riuje na 14 dni az jeden mésic.
Podobné jako u billboardd je mozné si pronajmout bud jeden nosic,
anebo celou sit nosicu.

** SVETLIK, Jaroslav. Marketing — cesta k trhu. Plzefi: Ale¥ Cenék, 2005, ISBN 80-86898-48-2, s. 273.
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8. PROCES REALIZACE DIPLOMOVE PRACE

Signifikantnim znakem mé tvorby je propojovani netradiCnich
technik ¢i metod prezentace mého dila. | to je jeden z duvodu, pro¢
jsem si jako objekt zvolila pravé City Light, jako jednoho
z nejvyrazngjSich a soucCasné nejucinngjSich typd reklamniho
nosice. Zajimava se mi jevi kombinace hlinikového ramu s médiem
fotografie.

Na samém pocatku realizace mého zaméru jsem byla presvédcena
o tom, Zze nemUze byt velky problém pofidit originalni panely City
Light pro moji instalaci, kdyz stoji doslova na kazdém rohu ulice.
Ze strany tfi nejvétSich provozovatelt na ¢eském trhu mi v8ak bylo
oznameno, Ze cena jednoho panelu City Light prfesahuje jedno sto
tisic korun, Cimz se pro meé realizace koupé stala prakticky
nemoznou.

To mé pfivedlo k napadu, ze zjistim, jakym zpusobem je panel
vyroben, z jakych komponentd a vyrobim kopii panelu za pfimérené
penézni prostfedky. ZaCala jsem se tedy podrobné zabyvat
konstrukci City Light, jeho jednotlivymi Castmi a technologii jeho
fungovani. To vSak nebyl jednoduchy ukol, nebot poskytovatelé
téchto reklamnich nosicu uzkostlivé taji svoje know-how, jednotlivé
¢asti reklamnich panell jsou vyrabény rdznymi vyrobci na nékolika
mistech v Evropé a teprve poté jsou kompletovany, takze pro
bézného Cloveéka je velmi tézké, ne-li nemozné (bez pouziti hrubého
nasili), ziskat potfebné informace o jednotlivych komponentech celé
technologie.

Od své myslenky jsem se vSak nenechala odradit a rozhodla se
zhotovit konstrukci, jez bude vykazovat shodné rysy s reklamnim
nosi¢em City Light tak, aby vysledny produkt naplfioval cil, jejz jsem
si ha sameém pocatku stanovila.

Zadala jsem tedy do vyroby pét hlinikovych ramu. Originalni City
Light ma standardni rozmér 118 x 175 cm a je vyroben z oceli.
Z davodl lepSi manipulace s objektem jsem se vSak rozhodla
rozméry i material pfizpusobit, takze hlinikové ramy maiji atypicky
rozmeér 100 x 70 x 15 cm.

DalSim ukolem bylo ziskani informaci o materialu, na néjz se bézné
tiskne hotova reklama pro pouZziti ve zvoleném reklamnim nosici.
Tyto informace jsem =ziskala diky zaméstnanci jednoho
z provozovatell sité reklam City Lights, jenz mé nechal pouzity
material takzvané ,osahat. Pak uz nebylo tézké material
identifikovat a plastovou podloZzku, jez se nazyva ,Back light"
ananiz je tisk realizovan, ziskat. Existuji dva hlavni praktické
davody pro pouZziti podlozky ,Back light®. Za prvé, pokud je v jednom

19



panelu vice reklam a jednotlivé plakaty se toci, byl by obycCejny papir
velmi namahan a €asem by se poskodil. Za druhé, mlécny plast
S nanesenou vrstvou barvy Ize velmi dobfe prosvitit a dany text Ci
obraz skvéle vynikne.

Tim se dostavam k otazce realizace podsviceni fotografii v ramech.
V klasickych billboardech typu City Light standartniho rozméru
118 x 175 cm je pouzit systém nékolika propojenych halogenovych
trubic. JelikoZ jsem si nechala zhotovit atypicky rozmér ramu, vznikl
problém s instalaci halogenovych trubic z divodu jejich rozméru.
PriSla jsem tedy na alternativni feSeni, které plné zastoupilo
pozadovanou svitivost halogenovych trubic. Timto feSenim jsou
velmi silné RGB LED pasky, jeZz jsou nainstalovany po celém
vnitifnim obvodu ramu. VSech pét ram0 pak propojuje jeden
elektricky zdro;j.

9. ZAVER

Ve slovu na zavér bych rada zduraznila, ze mnou uvadény pfehled
historie a symboliky Cervené barvy nelze skuteCné povazovat
za vycCerpavajici. O fenoménu Cervené barvy by bylo mozné sepsat
samostatnou teoretickou studii, ale to nebylo uCelem mé prace. Tou
bylo vzdat hold barvé, jez mé fascinuje a provazi prakticky celou
moji uméleckou tvorbou. Od pocatku realizace diplomové prace
jsem byla pfesvédCena o vyjimecnosti této barvy. Z toho divodu
jsem ji také zhotovila tento oltaf. Nepochybuji o kouzlu Cervené
barvy a jeji hluboké symbolice. Neni dne, abych si nevSimla
néjakého nového kontextu, v némz hraje cokoli Cerveného svou
dalezitou roli. At uz se jedna o zamér ¢i nahodu. A co je pro mé
osobné dulezité? PFi patrani po historii Cervené barvy a po jejich
symbolickych vyznamech, se mi zacCal odkryvat skryty vyznam
obsazeny vdilech slavnych umélcd a mné samotné hyla
zodpovédéna alespon Cast z otazek po duvodech, pro¢ jsem tuto
barvu tak ¢asto a s oblibou pouZzivala (byt spiSe podvédomé) pfi své
umélecke tvorbé.
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11. RESUME

As a master thesis assignment | chose the topic of the photograph
as an object. Connecting various art techniques and creating objects
| have dealt with since the beginning of my studies at the high
school. It is very interesting to me to search for endless possibilities
of different combinations. Linking techniques is in the current world
with the art of a very popular language of many world artists. | chose
the connection of art photography focused on one topic and
commonly available, known by all of aluminum frame used for
advertising purposes in the cities. This type of frame called Citylight
has in the current environment to draw attention to an interesting ad
and bring such person to the interest of the thing. | this device used
to draw attention to the uniqueness of the color red. This color has a
lot of options how to interpret it. Isn't it a different color, that had so
many positive and negative facts, and thus became something very
mysterious and fascinating. My goal work become a the altar of the
red colour linked with aluminum frame intended for the masses of
the people.
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12. SEZNAM PRILOH

1. Obrazek 1: Nakres ramu

2. Obrazek 2: Ram

3. Obrazek 3: Osvétleni LED paskou

4. Obrazek 4: Systém zapojeni osvétleni
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13. PRILOHY
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Obrdzek 1: Ndkres ramu

Obrazek 2: Rdm

25



Obrdzek 3: Osvétleni LED pdskou

Obrdzek 4: Systém zapojeni osvétleni
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