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A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavc)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vet, gramatika)
F) Formdlni zpracovani price

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Price s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroveti souhrmu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fedeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k fedeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuiji klasifikovat diplomovou préci klasifikaénim stupném:' velmi dobie
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Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikac¢niho stupne:

Autorka se ve své prici zabyvd marketingem vybrané maloobchodni jednotky. V teoretické Césti
autorka predstavuje pouze marketingovy mix maloobchodu. Zde bych uvital pfesunout z praktické
¢asti teoreticky zdklad pro vyzkum, ktery autorka pouZila. Po formaélni strace vytykdm ¢lenéni kapitol
zejména teoretické Casti, misty chybé&jici uvedeni zdrojii (napf. Tab. €. 2) a dal3i drobngjsi nedostatky.

V praktické &asti autorka analyzuje marketingovy mix vybrané diskontni prodejny a obchodniho
fetézce. Soudasti praktické &asti je taktéz vyzkum dotaznikovym Setfenim. Pii analyze dotaznikového
Setfeni se autorka vice zaméfuje na procentualni zastoupeni pohlavi v jednotlivych odpovédich (Obr. €.
33, 34 atd.). Preferoval bych spiSe podil na celkovém vzorku respondenttl, pfipadné s rozdélenim dle
pohlavi. Navrhova ¢ast price vychazi z provedeného vyzkumu, kde autorka poukazuje na nékteré
Znamé i méné znamé problémy v této oblasti. Praci hodnotim stupném velmi dobre.




st FAKULTA EKONOMICKA
FAKULTA EKOI MICKA

P> 2APADOGESKE Katedra marketingu, obchodu a sluzeb
UNIVERZITY

V PLZNI
Otazky a pfipominky k bliziimu vysvétleni pii obhajobé:’

1) V prici zmifijete chybné uvedené ceny nékterych polozek v regilech. Myslite si, Ze v tomto miize
hrét roli i imysl prodejce? Mate informace o prokdzaném Umyslu ze strany COI?

2) V névrhové &asti uvazujete mimo jiné i posileni vyznamnosti vérnostni Penny karty pfi nakupech a
jako piiklad uvadite Tesco Clubcard. Myslite si, Ze Penny karta ma obdobny potencial?

V Plzni, dne 17. 5. 2018 Podpis hodrotitele
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