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A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reder¥ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos préce (pro teorii, pro praxi)

N) Spolupréce autora s vedoucim prace a katedrou

O) Piistup autora k feeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiitorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalafskou préci klasifikaénim stupném:? dobre

v o v e . v v 3
Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifika&niho stupné:

Autorka se v pfedloZené praci snaZila vyrovnat s ukolem sestavit marketingovy plan pro mikro podnik,
ktery navic nema zcela ujasnénou podnikatelskou koncepci a je i ohrozovan pomémé silnou
konkurenci na trhu.

Teoreticka ¢ast prace obsahuje uvod k marketingovym koncepeim a k marketingovému planovani.
Popis firmy je od s 36 v kapitole ¢. 3. Na s. 38 autorka zachycuje jeden ze zakladnich problému
(kromé¢ konkurence v okoli), a to, Ze Greenbistro ma za dileZité zékazniky $kolaky a studenty a ti ne
zcela pozaduji produkty dle piivodné planovaného zdravotné orientovaného sortimentu.

Snaha o sestaveni marketingového planu za¢ind od s. 46 spravné vymezenim poslani, které hned

v iivodu podnikéni firmé chybélo. Odvozené jsou tii strategické cile. Studentka nasledng zpracovala
PEST analyzu, analyzu mikroprosttedi a SWOT analyzu a dale se podrobnéji zabyvala segmentaci.
Z hlediska doporuceného postupu je to jisté spravng.
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Nicméné tvrzeni zde nejsou vzdy zcela doloZena relevantnimi daty a chybi néjaky vlastni prizkum
apod.

Jisté naméty zde najdeme od s. 63, kde je feSen provadéci program s ramcovym rozpoctem. U polozek,
kde je uvedena 0 u financi a odkazano na praci majitele, je to vZdy problematické tvrzeni.

Probléme je, Ze v praci neni zadna dalsi prace s rozpoctem firmy, Zadny propocet mozného zvySeni
obratu, ROI atd. Toto je velmi slabé misto navrhu. Pojednani o zplsobu kontroly je téZ nedostte¢né.
Praci proto hodnotim spise na hranici uznéni.

Otizky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Va3 navrh zistal nedokonceny, nejsou zde finanéni udaje o trzbach, o jejich mozném zvyseni atd.
Nevime nic o ndkladech o bodu zvratu atd... MiZete to n&¢jako doplnit?
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