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A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reer$ni ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstaveit)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahranicni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim préace a katedrou

O) Ptistup autora k reSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':

Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:? vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Autorka v préci feSi problematiku event marketing ve firmé puasobici pfedevsim na B2B trzich, na
piikladu konkrétni event akce (odborna konference). Cilem prace je na zékladé analyzy ptedeslych
ro¢nikil konference nalézt mozZnosti pro zlepSeni dal$ich ro¢nikd a pfipravit koncept 20. ro¢niku
konference.

Autorka v prace vyuZiva pfedevs$im analyzu internich zdrojt a vlastniho pozorovani autorky.

Z hlediska formélniho nachazim v prace nékolik pieklept (napt. str. 47 "pro Bavorské hosty", str. 59
"v ZapadoCeské oblasti"). V praktické ¢asti prace autorka v nékterych mistech pouzivd neobvykla
spojeni €1 ne zcela presné odborné formulyje.

ReSersni Cast prace je zpracovand peclive a v rozsahu odpovidajicim tématu prace, autorka viak pfili3
nevyuziva zahrani¢nich zdrojt.
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V kapitole 4 a 5 autorka predstavuje zkoumanou spolecnost a jeji vnitini prostiedi se zaméfenim
komunika¢ni mix. Poc¢inaje kapitolou 6 se pak autorka zabyva pfimo event marketingem firmy.
Doporuceni pro zlepSeni v zavéru kap. 7 vychazeji ze zjisténych nedostatkli, ale nejsou zcela
rozpracovany, napt. z hlediska finan¢nich nakladt. Napf. podporu socialnich projektt i konkretizaci
zajisténi zpétné vazby autorka zafazuje do scénafe 20. ro¢niku akce, ktery prezentuje v kap. 8. Navrh
doprovodnych aktivit se zda byt logisticky naro¢ny.

Celkove autorka cil prace napliiuje, nékteré aspekty (viz vyse) bylo mozné rozpracovat konkrétnéji.
Prace je na pomezi kvalifika¢nich stupn vyborné a velmi dobfe.

Otazky a p¥ipominky k bliz$imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

V kapitole 7.3 prezentujete rizné zplsoby komunikace 18. ro¢niku konference. Zjistila jste béhem
svych analyz, ktery ze zptisobti komunikace byl neju¢innéjsi, tj. pfildkal nejvice ucastnikli konference?

Na str. 56 zminujete, Ze zkoumand spole¢nost je finanéné zdrava, a proto si miZe dovolit najmout
sluzby produkéni spole¢nosti. Je finan¢ni zdravi spole¢nosti jedinym (hlavnim) ddivodem pro

outsourcing nékterych sluzeb?

V tab. 7 fesici pfijmovou stranku rozpoctu 20. ro¢niku konference odhadujete dvojnasobny narist
ptijmu oproti roku 2017. Vysvétlete tento planovany nartst?

V Plzni, dne 14.5.2018 Podpis hodnotitele
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