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A) Definovéni cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (redersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formélni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahraniéni literaturou, trovei souhru v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spolupréce autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pfistup autora k fegeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace

DI ~
R ¢ < o
HOOOOOOOOOO0O0000 «
I
N

Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:’ vyborné
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Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaniho stupné:

Aplikace vyzkumu image organizace byla realizovana pro obchodni akademii s dal§im zam&¥enim
Skoly na cestovni ruch. Autor prace piistupoval k tématu odpovédné a konzultoval s vedoucim prace i
spolupracoval s vedeni koly. To se odrazilo i ve vyborném zpracovani vlastniho Setieni image
organizace.

V teoretické ¢asti se autor nejdiive vénuje problematice image organizace s aplikaci pro specifickou
oblast Skolstvi. Nasledné se vénuje vybranym tématii z marketingové komunikace, kde se ve vztahu
k tématu zamétuje i na znacku. Kapitola ¢. 2 predstavuje vybér témat ve vztahu k aplikaci marketingu
do oblasti skolstvi. Od s. 35 popisuje metodu dotazovéni s vyuzitim sémantického diferenciglu a od s.
37 metodu analyzy znamosti a pfiznivosti postoji k dané organizaci.
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V kapitole €. 4 je predstaven sledovany subjekt a od s. 45 v kapitole €. 5 najdeme prezentaci vystupti

z vlastniho Setfeni, souhr v typickém zobrazeni sémantického diferencialu je na s. 52 a 53. Nasleduje
hodnoceni image organizace druhou zvolenou metodou s grafickym vystupem na s. 58.

Doporuc¢eni pro management organizace najdeme od s. 59 se struénym zavérem K praci na s. 61.

U predloZené prace je nutné ocenit praci studenta v terénu, spolupraci se $kolou a vytvoieni studie,
ktera je pro skolu pfinosna pro jeji sebehodnoceni. Prace bude pouzita i jako piipadova studie ve vyuce
$kolského managementu na Fakulté pedagogické ZCU v Plzni.

Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Jaké poznatky jste si odnesl z pouli¢niho dotazovani respondenti?
Znate jiz vyjadreni vedeni Skoly k vystuptim Setfeni?

V Plzni, dne 30. 4. 2018 Pod/m{ /l;wﬁnotitele
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