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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groveri souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilti prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim préce a katedrou

O) Pristup autora k feseni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

LI

Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:? velmi dob¥e

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:’

PredloZena bakalafska prace nasleduje jasné vydefinovany cil. V ramci planovani konkrétniho eventu
studentka respektovala vSechny naleZitosti tohoto projektu. Pfesvédéila rovnéz o schopnosti vyuzit
nabyté znalosti a dovednosti pfi feeni konkrétniho tkolu podnikové praxe. vyhrady mam zejména
formalniho charakteru, okraje prace neodpovidaji pokynim metodické piirucky. V praci dochéazi

k zaménéni pojmii priizkum a vyzkum, planovany rozpodet akce nefesi ceny bez a s DPH. Podrobn&ji
by mohla byt rozpracovana kapitola vénovana rizikim poradaného eventu, resp. opatienim, ktera tato
rizika eliminuji. Jak dal$i slabou stranku bych oznadila kap. 2.15, kde je trendéim event marketingu
vénovano 10 fadku. Tato kapitola by jinak méla potencial byt pfitom jednou z nejdiilezitéjsich kapitol
celé prace.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

1. Zamyslete se podrobné&ji nad trendy event marketingu. Ktery z nich by mohl pozitivné€ ovlivnit
eventy pofadané vami vybranou firmou a pro¢?

V) /
A
V Plzni, dne 23.5.2018 Podpis hodnotitele



