FAKULTA EKONOMICKA

PR rketi u a sluz
ZAPADOLESKE Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

UNIVERZITY
V PLZNI

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Akademicky rok 2017/2018

Jméno studenta: Kristyna Kucerova

Studijni obor/zamé¥eni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalaFské prace: Event marketing v konkrétni firmé
Hodnotitel — oponent: Michal Mi¢ik

Podnik — firma: KMO FEK ZCU

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad préce (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:'

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Jako hlavni cil préce si studentka stanovila vytvofeni eventu pro zaméstnance vybrané firmy. Ze zacatku
studentka velmi dobfe provadi redersi literatury, od strany 11 do str. 18 se viak tato rederse postupné
méni ve vypisky z prakticky pouze 2 knih (Sindler, 2003 a Lattenberg, 2010). Ani ve zbytku prace
bohuzel studentka ne zcela prokazala schopnost pracovat s literaturou a provadét resersi. Formalni a
jazykové pozadavky kladené na tento typ VSKP jsou v praci splnény, drobnym nedostatkem je $patny
format citaci v textu. V praktické ¢asti je fia jejim zadatku predstavena spolednost DREVO TRUST,
nasleduje pfedstaveni jejich cilti (které nejsou SMART). Cile studentkou planovaného eventu jsou
pfinejmen3im velmi ambiciézni (hlavng cile tykajici se zvyseni produktivity a zlepSovani). SWOT
analyza neni sestavena pro event, jak piSe studentka, ale spiSe pro samotnou firmu. Nasledné
formulované strategie jsou pfili§ obecné, méla by byt vybrana jedna hlavni, pro kterou by se méla
firma/studentka rozhodnout. Zminéna rizika jsou popsana velmi povrchng. Cil formulovany v uvodu byl
splnén (event byl napldnovan). Prace je na hran& pozadavki, které jsou na tento typ praci kladeny,
nicméné pfi uspokojivém zodpovézeni otdzek béhem obhajoby navrhuji hodnotit praci jako "dobrou".
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Otazky a pFipominky k blizSimu vysvétleni p¥i obhajobé:’
Definujte cile spolenosti DREVO TRUST tak, aby splitovaly pravidlo SMART.
Piepracujte SWOT matici tak, aby byla sestavena z pohledu eventu, ne firmy.

V navaznosti na vysledky v matici SWOT vyberte vhodnou strategii.
Vytvoite plan, jak pfedchazet Vami zminénym rizikim.

VPlmi,dne /), C. LOAY

Podpis hodnotitele /772,_



