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A) Definovani cila prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovaniprace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Grovei souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry préce a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feseni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskoupraci klasifika¢nim stupndm:' velmi dobie
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Struéné zdivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:

Hlavnim cilem pfedlozené bakalafské prace je analyzovat pouZzivané nastroje komunika¢niho mixu
vybraného eventu, kterym je Mercedes-Benz Prague Fashion Week (dale uz jen MBPFW) a na zakladé
této analyzy navrhnout takova opatieni, ktera by zlepsila komunikaci se zdkazniky na B2C trhu. Za cil
dil¢i zvolila studentka predstaveni zmin&ného eventu.

V teoretické Casti prace bylo provedeno velice podrobné shrnuti pojmi jako je komunikace,
marketingova komunikace se zaméfenim na jeji hlavni nastroje, ale mimo jiné také napiiklad strategie
a cile marketingové komunikace. V ramci této &asti se studentka zminila také o B2B a B2C trzich a
jejich a jejich rozdilnostech.

Prakticka Cast sestava ze tii kapitol, z nichz prvni z nich na zakladé teoretického podkladu piedstavuje
Ctenafe s vybranym eventem. Kapitola druh4 jiz analyzuje nastroje komunika¢niho mixu zminéného
eventu taktéZ zvolené v teoretické Casti. Neni zde oviem zcela jasné, pomoci jakych metod studentka
ziskala zde uvedena data (zda méla k dispozici interni materidly firmy, & provedla osobni rozhovor
s jednim z pfedstavitelii organiza¢niho tymu celé akce). Detailni informace jsou az sou¢asti Zavéru. Az
treti kapitola praktické &asti ukazuje na sbér dat pomoci velice jednoduché ankety, jejimz cilem je
zjistit pfedevSim to, skrze jaké informacéni kandly se zakaznici B2C trhti o eventu dozvédéli.
V posledni kapitole praktické ¢asti autorka prace navrhuje né€kolik vhodnych opatieni pro zefektivnéni
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marketingové komunikace souvisejici s dalsimi MBPFW véetné predbézného casového
harmonogramu a rozpoctu, ktery v$ak bohuZel neni Gplny. Jako drobny nedostatek prace dale
shledavam absenci odkazovani na obrazky a tabulky v textu.

Na zékladé vsech vySe uvedenych skute¢nosti navrhuji ohodnotit tuto kvalifikacni praci stupném
"velmi dobie".

Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Mate jiz informaci o tom, jak se k Vadim navrhiim stavi koordinator projektu MBPFW?

Mohla byste prosim odhadnout alespoii piiblizné celkové naklady na Vami stanovend opatieni?

V Plzni, dne 20. 5. 2018 Podpis hodnotitele



