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Jméno studenta: Petra Filova
Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakaldrské prace: Komunika¢ni mix vybraného eventu
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Jan Tlucho¥, Ph.D.
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovéni prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, iroveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry préce a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos préace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z price
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném: velmi dobre

Struéné zdivodnéni navrhovaného Kklasifika&éniho stupné:®

Studentka v praci analyzovala komunikaéni mix vybraného eventu (fashion week). V praci vychazela
predev§im s internich materialdi potadatelti, rozhovort s odpovédnymi osobami a vlastniho pozorovani
a realizované ankety mensiho poctu nav§tévnikd eventu (n=37).

Teoreticka ¢ast prace je zpracovana zodpovédné& s vyuZitim vhodné §ife zdrojh. Pfi odkazovéni na vice
zdroja (napf. s. 19, 20) je autorka zapomind oddé&lit mezerou.

Dale je pfedstaven zvoleny fashion week v kap. 5 - v n€kterych ¢astech - cile atd. autorka neuvadi
zdroj, 1ze ale piedpokladat, Ze jim je zastupce potadatele. V kap. 6 autorka analyzovala komunikaéni
mix daného eventu, srovnavala jeho probe¢hlé "ro¢niky". Kap. 7 popisuje realizovanou anketu a jeji

vystupy.
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V kapitole 8 pak autorka prezentuje nédvrhy na zlepSeni v oblasti marketingoveé komunikace pro B2C
trh, na ktery se autorka zaméfuje. Na obr. ¢. 18 autorka prezentuje harmonogram zavadéni névrhd.
Diléim zplisobem se snazi urcit také naklady.

V praci jsou drobné formaélni a jazykové nepfesnosti napi:. s. 52 "yytvofit", s. 53 "Indep,ktera", s. 54
"vit kapitola".

Praci navrhuji hodnotit klasifikadnim stupném velmi dobfe.

Ot4zky a p¥ipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobg:*

Co je zdrojem informaci v kap. 5?
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V Plzni, dne 29.5.2018 Podpis hodnotitele



