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Akademicky rok 2017/2018
Jméno studenta: Petra Moulisova
Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalaiské prace: YouTube jako komunikaéni nastroj kosmetickych
firem

Hodnotitel — vedouci prace: Michal Miéik
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilti prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavceii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahranicni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilii prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

0) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziel4 shoda

LI

Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:? velmi dobie

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

V predloZené praci se studentka zabyva vyuZivanim socialni sité YouTube jako komunikadnim
nastrojem. Cile prace jsou uvedeny v tivodu a postupné naplfiovany. V textu jsou po formalni strance
rusivé mezery mezi textem a také seznamy odraZek jsou ve $patném formétu, coz jsou viak jediné
formalni chyby, které Ize studentce vytknout. ReSer3e literatury je pro G¢ely prace dostadujici, autorka
povedené kombinuje jak Ceské, tak i zahraniéni odborné zdroje. V kapitole 5 autorka predstavuje
provedené¢ dotaznikové Setfeni. Samotné hypotézy mohly byt lépe formulovany, nicméng je potieba
ocenit snahu studentky viibec s hypotézami pracovat a statisticky je ovéfovat. Poéet ziskanych
odpovédi je pro praci vice nez dostacujici. Vysledky zkoumani mohly byt 1épe formulovany a
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sesumarizovany na konci kapitoly 5. V kapitole 6 je provena analyza obsahu vybranych YT videi, na
zaklade které studentka formuluje doporuceni k efektivni komunikaci na této siti. VEtsi slabinou prace
je jeji jazykové zpracovani a vétsi mnozstvi gramatickych chyb, kterych se studentka dopustila. I pies
zminéné nedostatky viak piisobi prace solidnim dojmem a hodnotim ji jako "velmi dobrou".

Otiazky a pFipominky k blizS§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

V praci pouzivate koeficient Kendall Tau. K ¢emu se tento koeficient pouziva a co vyjadiuje?

V Plzni, dne | C g 1 D/f j) Podpis hodnotitele @2



