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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahranicni literaturou, urovei souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:! vyborné

Strué¢né zdivodnéni navrhovaného Kklasifikaéniho stupné:>

Predkladana prace obsahuje vhodna teoreticka vychodiska, na ktera nasledné navazuje prakticka ¢ast
prace. Ta se sklada z popisu vybraného divadla a podrobné analyzy jeho marketingové komunikace.
Tyto informace nasledné autorce pomohly pfi zpracovani marketingového vyzkumu, ktery byl
proveden za pomoci dotaznikového Setfeni. Pfinosem marketingové analyzy jsou autorkou stanovena
tvrzeni, ktera byla na zdklad¢ informaci ziskanych z dotaznikového Setieni potvrzena/vyvricena.
Vysledky dotaznikového Setfeni také autorce pomohly vytvofit navrhy na zlepSeni marketingové
komunikace vybraného divadla. Velmi kladné 1ze hodnotit také rozpodet, ktery je uveden u kazdého
navrhu na zlepSeni.

Prace v8ak pfesahuje doporuceny rozsah BP (72 s.) a v piipadé vlastniho pfinosu neni nutné za textem
uvadét, Ze jde o vlastni zpracovani. Celkové je viak prace velmi dobfe zpracovana a na zakladé toho ji
hodnotim stupném vyborné.
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Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pFi obhajobé:*

Na s. 59 uvadite, Ze vysledky z dotaznikli jsou pouze orientaéni a pro kvalitnéjsi Setfeni by bylo nutné
provést dotazovani na vétsim poétu respondentlt a mélo by byt opakovano. Od jakého poctu
respondentd by dle Vaseho nazoru jiZ byla ziskana kvalitni a vérohodna data? Kolikrat a jak ¢asto by

bylo dle Vaseho nazoru nutné dotazovani zopakovat?

V Plzni, dne /2/ o 2 o/P

Podpis hodnotitele 4 //;r; 2



