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1. CIL PRACE: Cilem pfedlozené bakalafské prace bylo predstaveni a zhodnoceni vyrazovych prostredkd,
kterych reklama pouZiva k vytvofeni role muzské a zZenské. Cile bylo v plné mife dosaZeno.

2. OBSAHOVE ZPRACOVANI:

Autorka se nejprve teoreticky zabyva reklamou a jazykem reklamy, dale se vénuje rozboru vyrazovych
prostiedkd, které se v televiznich reklamach objevuji pfi zobrazeni role muZe &i Zeny. Autorce se podafilo
propojit velmi Gstrojné ob& Casti: pro terminologii v ¢asti teoretické vybira a uvadi pfiklady z analyzovanych
reklam. Takto zpracovanou terminologii aplikuje v ¢asti praktické, ktera je doplnéna také o vysledky prizkumu,
v némz bylo zjistovano, jak analyzované prostiedky ptisobi na recipienty a jak vlastné konzumenti Zenskou a
muzskou roli v reklamé vnimaji. Analyze v praktické asti ob&as chybi pfesngjsi interpretace, jindy se autorka
pousti do pfili§ obecnych zavérl, pro které vsak v provedeném vyzkumu nema dostateénou oporu. Nicméné
piedlozené vysledky jsou zajimavé, sleduji zretelny cil za vyuziti pestrého a dobfe klasifikovaného materialu.

3. FORMALNI UPRAVA:

Prace je formalné velmi dobfe provedena, ma pfehlednou a logickou strukturu, nazornost podtrhuji kvalitné
DVD obsahujici analyzované reklamy a také jejich soupis v ti§téné podobé.

Jazykové je prace solidni, psana jednodussim jazykem s obcasnymi zavahanimi.

Se zdroji a sekundarni literaturou zachazi autorka korektné.

4. STRUCNY KOMENTAR HODNOTITELE:

K pozitivim prace patii pfedevsim jeji kompaktnost (provazanost teoretické a praktické ¢asti) a takeé velky podil
vlastni tvorby autorky (opét ve vSech Castech pfedlozené prace). Silnou strankou je také grafika a pfilohy, oboji
vzhledem k tématu velmi duleZité. Zavéry analyzy vsak pisobi trochu uspéchang, jejich interpretace sice
nechybi, ale je Casto povrchni, postradame také promyslenéjsi srovnavani (obraz muze ¢i zeny v Ceskych a
némeckych reklamach nebo predpokladané reakce spotiebitell a realné vysledky ankety apod.)

5. OTAZKY A PRIPOMINKY DOPORUCENE K BLIZSIMU VYSVETLENI PRI OBHAJOBE (jedna aZ t¥):
a) Méni se podle vadeho nazoru pojeti muzské a zenské role v reklamé?

b) Lisi se néjakym zpisobem vyrazové prostiedky, které vytvareji muzskou & Zenskou roli v reklamé, ve
spotech Ceskych a némeckych? DokaZzete pojmenovat pficinu shod &i odli$nosti?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA:
Praci doporuéuji k obhajobé s navrhovanym hodnocenim: velmi dobie. }
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