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A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)

F) Formalni zpracovaniprace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fesSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi) LIXCIC0]
N) Pristup autora k feSeni problematiky prace X
O) Celkovy dojem z prace XM
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:* vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupng:?

PtredloZena bakalatské prace je zamétena na nové trendy v oblasti marketingové komunikace podniki
sluzeb cestovniho ruchu. Cile prace, jeZ jsou uvedeny v ivodu, jsou jasné definovany a zcela
naplnény. Prace ma logickou strukturu a ptehledné zpracovanou jak teoretickou, tak praktickou ¢ast.
Autorka prace provedla nejeden vyzkum, a tudiz jsou jeji vystupy a navrhované opatieni dostate¢né
konkrétni a propracované. V c¢asti vyhodnocovani dotaznikového Setfeni text k grafim ptisobil
zmateén¢, vcetné nejasnosti ohledné konecného poctu respodentii ("Z celkového poctu vyplnénych
dotaznikil bylo 66 muzi a 141 zen...", "Dotaznik celkem vyplnilo 208 respondeti"). Praci hodnotim
stale jesté jako "vybornou".
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OtazKy a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®
Dle ¢eho jste volila krtitéria pro analyzu webovych stranek a socialnich siti?

Je dle Vaseho nazoru lepsi, aby podnik vyuzival jak Instragram, tak Facebook, nebo by bylo vhodné&;jsi
zam¢éfit Se pouze na jedenu socialni sit’ a tam byt aktivni?

V Plzni, dne 16.5.2019

Podpis hodnotitele



