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Kritéria hodnocení:  (1 nejlepší, 4 nejhorší, N-nelze hodnotit)  1 2    3    4 N 
A) Definování cílů práce         

B) Metodický postup vypracování práce      

C) Teoretický základ práce (rešeršní část)      

D) Členění práce (do kapitol, podkapitol, odstavců)     

E) Jazykové zpracování práce (skladba vět, gramatika)    

F) Formální zpracovánípráce        

G) Přesnost formulací a práce s odborným jazykem     

H) Práce s odbornou literaturou (normy, citace)     

I) Práce se zahraniční literaturou, úroveň souhrnu v cizím jazyce   

J) Celkový postup řešení a práce s informacemi     

K) Závěry práce a jejich formulace       

L) Splnění cílů práce         

M) Odborný přínos práce (pro teorii, pro praxi)      

N) Přístup autora k řešení problematiky práce      

O) Celkový dojem z práce        
 

 

Navrhuji klasifikovat bakalářskou práci klasifikačním stupněm:1    výborně  

 

 

Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně:2 

 

Předložená bakalářská práce je zaměřená na nové trendy v oblasti marketingové komunikace podniků 

služeb cestovního ruchu. Cíle práce, jež jsou uvedeny v úvodu, jsou jasně definovány a zcela 

naplněny. Práce má logickou strukturu a přehledně zpracovanou jak teoretickou, tak praktickou část. 

Autorka práce provedla nejeden výzkum, a tudíž jsou její výstupy a navrhované opatření dostatečně 

konkrétní a propracované. V části vyhodnocování dotazníkového šetření text k grafům působil 

zmatečně, včetně nejasnosti ohledně konečného počtu respodentů ("Z celkového počtu vyplněných 

dotazníků bylo 66 mužů a 141 žen…", "Dotazník celkem vyplnilo 208 respondetů"). Práci hodnotím 

stále ještě jako "výbornou".  
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Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě:3 

 

Dle čeho jste volila krtitéria pro analýzu webových stránek a sociálních sítí? 

 

Je dle Vašeho názoru lepší, aby podnik využíval jak Instragram, tak Facebook, nebo by bylo vhodnější 

zaměřit se pouze na jedenu sociální síť a tam být aktivní? 
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