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HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Akademicky rok 2018/2019

Jméno studenta: KaterFina Dubska

Studijni obor/zaméieni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalarské prace: Nové trendy v marketingové komunikaci v cestovnim
ruchu

Hodnotitel — vedouci prace: Petr Janecek

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahranicni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora K feseni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi‘:
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném:? vyborné

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Prace se zabyva marketingovou komunikaci v cestovnim ruchu, resp. ve stravovacich podnicich.
Teoreticka ¢ast ma dobrou troven. Chybi vyuziti dvou zdroji uvedenych v zadani prace. Prakticka
¢ast vychazi z dotazniku a analyzy komunikace vybranych podniki v Karlovarském Kraji. Pro
analyzované subjekty jsou navrzena i zlepSujici opatieni. V praci se vyskytuji drobné chyby a
pieklepy. Nékolikrat uskocil zdroj obrazku ¢i tabulky na jinou stranku apod. Autorka dodrzela vSechny
zasady stanovené Vv zadani. Prace je dobie zpracovana, proto ji doporucuji k obajob¢ se znamkou
vyborné.
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Otazky a pripominky Kk bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Jaka je finan¢ni a Casova naro¢nost Vasich navrhi?
Jaké jsou cilové skupiny analyzovanych podniki a odpodaji jim zvolené komunikacni cesty?

V Plzni, dne 24. 5. 2019 Podpis hodnotitele



