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Do Portálu ZČU byl zadaný tento výsledek kontroly plagiátorství1: 

Posouzeno             

Posouzeno - podezřelá shoda          

 

 

Navrhuji klasifikovat bakalářskou práci klasifikačním stupněm:2     výborně  

 

 

Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně:3 

 

Práce se zabývá marketingovou komunikací v cestovním ruchu, resp. ve stravovacích podnicích. 

Teoretická část má dobrou úroveň. Chybí využití dvou zdrojů uvedených v zadání práce. Praktická 

část vychází z dotazníku a analýzy komunikace vybraných podniků v Karlovarském kraji. Pro 

analyzované subjekty jsou navržena i zlepšující opatření. V práci se vyskytují drobné chyby a 

překlepy. Několikrát uskočil zdroj obrázku či tabulky na jinou stránku apod. Autorka dodržela všechny 

zásady stanovené v zadání. Práce je dobře zpracována, proto ji doporučuji k obajobě se známkou 

výborně.   
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Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě:4 

 

Jaká je finanční a časová náročnost Vašich návrhů? 

Jaké jsou cílové skupiny analyzovaných podniků a odpodají jim zvolené komunikační cesty?  

  

 

 

 

 

V Plzni, dne 24. 5. 2019        Podpis hodnotitele  


