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Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE
Akademicky rok 2018/2019

Jméno studenta: Simona Baslerova

Studijni obor/zaméieni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Reklama na socialnich sitich
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Michal Mi¢ik, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavctl)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

1) Prace se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Ptistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda
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Navrhuji klasifikovat bakalarskou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Autorka v praci analyzuje reklamu na socialnich sitich se zamétenim na Instagram. Cile prace jsou

VvV ivodu jasné definovany a postupné v praci napliiovany. Literarni reSerse je provedena kvalitné

s vyuzitim dostate¢ného mnozstvi jak domécich, tak i zahrani¢nich zdroji. Text pouze obCas narusuji
zbyte¢né mezery a subjektivni vyjadfovani. ObCasné chyby lze nalézt i v citovani zdroji v textu vice
autort (dva autory ma spojovat "a" nebo "&", ne ","). Studentka ve své praci zkouma vnimani reklamy
pomoci dotazniku. V praktické ¢asti poklada vyzkumné otdzky, ze kterych nasledné formuluje
hypotézy a tvrzeni. V této Casti se ob¢as vyjadiuje nepiesn¢, nicméné je jasné patrné, co a proc
zkouma. Vysledky vlastniho zkoumani nejsou sice piekvapivé, mohou byt ale oznaceny jako zajimavé.
V zavéru prace je vytvorena doporucujici metodika pro tviirce reklamy. Studentka se v praci
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nevyvarovala pteklept a neobratnych formulaci, ve vysledku to ale kvalitu prace vyznamné nesnizuje.
Prace pusobi zdafilym dojmem a hodnotim ji jako vybornou.

Otazky a pripominky K blizZ§imu vysvétleni pii obhajobé:*

Zkuste presnéji vycislit, na kolik by vysla podniky spoluprace s médnimi blogery.
Prezentujte alespon jedno reklamni sdéleni, které na Vas ptsobi davéryhodné.

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



